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ZAROVIZSGA TEMAKOROK

Turizmus-vendéglatas BA szak
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A turizmus fogalmi meghatdrozdsa és jelentOsége, a turisztikai tevékenységek
osztalyozdsa.

A turizmus mérése (fogalmak, moddszerek, ellentmonddsok okai, hasznositasi
lehetOségek).

A turizmus rendszerelméleti megkozelitése.
Turista tipusok a kiilféldi szakirodalom tiikrében.
Az idegenforgalmi piac sajitossagai.

A turizmus versenyképességét befolyasold tényezok. Magyarorszag
versenyképességének megitélése.

A Maslow-piramis idegenforgalmi értelmezése. Az utazdsi dontés folyamata és
modelljei.

A turizmus gazdasagi hatdsai. Multiplikdtor hatasok a turizmusban.

A turizmus tarsadalmi-kulturdlis hatdsai.

A turizmus kornyezeti fizikai hatasai.

A turisztikai vonzerdk és felkésziiltségi tényezdk jelentdsége, csoportositasa.

A turisztikai kereslet és kindlat befolydsolé tényezdi, és a torvényszeriségek
érvényesiilése, illetve bemutatasa termék fajtdnként.

A fenntarthat6sdg megvaldsitdsanak eszkozei a turizmusban (kutatdsi modszerek, hatds
vizsgalatok, tdjékoztatds).

A kozlekedés és a turizmus fejlodésének Osszefiiggései.
Arpolitika, és arképzés a turisztikai véllalkozdsok gazdalkodésaban.

Elosztasi csatorndk a turisztikai szektorban. Az utazasszervezOk és utazasi irodak
tevékenysége

A széllodai menedzsment és koltséggazdalkodas kulcskérdései, elemzési és értékelési
modszerek.

A turizmus szabdlyozdsa Magyarorszagon.

A finanszirozds szerepe a turisztikai kindlat kialakitisiaban, és a vallalkozdsok
mukddtetésében.

A turisztikai tevékenység teljesitményének elemzésére, értékelésére alkalmas, illetve a
vallalati miikddtetésére hasznalt mutatészamok, €és csoportositasuk.

A marketing informdacids rendszer szerepe a piaci folyamatok figyelemmel kisérésében
€s a turisztikai stratégiai dontések meghozatalaban.

Az animdci6 szerepe €s fajtai a turizmusban.
A legfontosabb hazai €s nemzetkozi turisztikai szervezetek.

A turizmus f6 mutatészamai és tendencidi a vildgban és Magyarorszagon.
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Turizmus-vendéglatas BA szak
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Az egészségturizmus fogalma €s az egyes kindlati alrendszerek jellemzdi

Az egészségturisztikai kereslet valtozasa €s jellemzoi.

A termdlviz fogalma, hazai adottsagok.

Magyarorszag piaci pozicidja az egészségturizmus vilagpiacan.

A gyogyfiirdok fogalma, az egyes turisztikai régiok kindlatanak dsszehasonlitdsa.
Az elmult évek egészségturisztikai fejlesztései Eurdpdban és Magyarorszagon

Magyarorszag nem vizbazisu egészségturisztikai adottsdgai és fejlesztési
lehetOségei

A mult emlékeinek jelentdsége a hazai egészségturisztikai kinalatban.

Az egészségturizmus tendencidi a vilagban és Magyarorszagon.

A fizikoterapia fogalma €s legfontosabb teriiletei.

A hazai gyégyvizek tipusai, tovdbbd a gydgyvizek mindsitésének folyamata.
A wellness alaptipusai és jellemz0 szolgéltatdsai.

A wellness szallodak hazai kindlata €s legfontosabb mindsitési kritériumai?
A gyogy- és wellness szdlloda beruhdzasok folyamata.

A gyogy- €s wellness szélloddk tizemeltetésének sajatossagai.

Wellness gasztronomia.

A legjellemzdobb wellness profilok.

Egyedi adottsdgok (USP-k) a hazai egészségturizmusban.

Az egészségturizmus marketingjének legfontosabb sajitossdgai és feladatai
nemzeti €s véllalkozasi szinten a marketing-mix elemeit keresztiil.

A fiirdOk iizemeltetésének sajitossdgai, legfontosabb kérdéseit.
Az egészségturizmus szervezeti rendszere.

Az egészségturisztikai beruhdzasok finanszirozasanak modelljei.
Az egészségturizmus helye az Uj Széchenyi Tervben

A gyogy- és wellness turizmus piacdn varhaté tendencidk keresleti és kindlati
vonatkozasai.



