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NMHH M¢diatanadcsa ~ Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag Médiatanacsa

ORTT Orszagos Radio és Televizio Testiilet

PSM Public Service Media = Kozszolgélati Média

TRIPS A szellemi tulajdonjogok kereskedelmi aspektusair6l 1994. aprilis 15-
én alairt Marrakeshi Egyezmény

UK United Kingdom = Egyesiilt Kiralysag

UCP Unfair commercial practices = Tisztességtelen kereskedelmi

inaudita altera parte

SPSS Statistical Program for Social Sciences = Statisztikai program a tarsadalomtudomanyok

terén

gyakorlatokat

a masik fél meghallgatasa nélkiil

1 - PSM2008131 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételei, orszagonként, millio eurdban, és szazalékban, 2008-2013

2 - PSM2013172 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, és szazalékban, 2013- 2017

3 - PSM1FO3 = PSM operating revenues, Kdzszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
egy fore esden, orszagonként, eurdban, 2013-2017

4 — (Minusz) PSMGDP174 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok
miikddési bevételei a GDP szazalékban, 2017

5 - (Minusz) PSMInc175 = PSM public income, Kozszolgéalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeibdl kozpénz-jovedelmek aranya szazalékban 2017-ben orszagonként



6 - PSMMarketl76 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeibdl a kereskedelmi jovedelmek ardnya szédzalékban 2017-ben, orszagonként

7 - PSMMark377 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok kereskedelmi
jovedelmei, orszagonként, szazalékban, 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100

8 - PSMReven378 = PSM public income (public fund and licence fee), Kozszolgalati
Médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei, orszagonként, milli6 eurdban, szazalékban, 2013 és
2017 kozott, 2013 =100

9 - PSMCap379 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeihez vald
hozzajarulas, egy fore esd kdzpénz-jovedelmek valtozasai havonta, orszdgonként, eurdban,
szazalékban 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100

10 - (Minusz) Licence3710 = PSM licence fee, (a part of public income) Kozszolgélati
Médiaszolgaltatok részére fizetett éves eldfizetési dij eurdban, szazalékban, 2013 és 2017 kozott,
2013 =100

11 - Fund1711 = PSM public fund (a part of public income), Kozszolgalati Médiaszolgaltatok
részére nyujtott, a kozalapitvanyok tamogatidsa aranyanak valtozasa szazalékban, 2013-2017
kozott, 2013 =100

12 - Inf13712 = Az inflaci6 alakulasa orszagonként, szdzalékban, 2013 és 2017 kozott,

13 - GDP131713 = A GDP novekedésének alakulasa szazalékban 2013 és 2017 kozott,



1. BEVEZETES

A kutatdsi témam az Europai Unid kozszolgalati médiaszolgaltatdsanak fejlodési iranyait
vizsgalja, amely az EU korabbi 28 tagorszaga SM (Public Service Media = Ko6zszolgalati Média)
eredményességének €s hatékonysaganak a nemzetkdzi 6sszehasonlitasara épiil. A kutatdsaimban
figyelembe veszem az adott orszdg GDP novekedése, kormanyzati koltségvetése, az inflacid
alakulasat, ezzel Osszefiiggésben a Kozszolgéalati Médiaszolgaltatok miikddési helyzetét
orszagonként.

A hdrom gazdasagi tényez0 — a GDP novekedése, a kormanyzati koltségvetés, az inflacid
alakulasa — abbol a szempontbol fontos, hogy a Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételei, akar
allami tamogatasbol akar reklam bevételekb6él adodjon, mennyire lehet fenntarthatd a
Kozszolgalati Médiaszolgaltatok szdmara. Fontos az is, hogy mind a GDP ndvekedése, mind a
kormanyzati koltségvetési mérleg mennyiben befolyasolja a kormanyzati tdmogatast a Média
szdmara, mivel a lassul6 gazdasdgi novekedés vagy esetleges visszaesés, valamint az ezzel
parosuld esetleges koltségvetési deficit novekedése visszaveti a Médianak nyujtott tAmogatasok
mértékét. Ez viszont kedvezdtleniil befolyasolhatja a lakossdg szdmara nyujthatd
szolgaltatasokat.

A kutatdsaimban kiemelten foglalkozom részint a Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeinek alakulasaval orszagonként és a bevételi forrasok formaival is, mint példaul a
kormanyzati tdimogatasok, Licence (szerzdi jogként) és a reklam bevételek 2013 és 2017 kozott.
Osszehasonlitast kivanok tenni a 2013 és a 2017 -es években kialakult viszonyok kozott a
bevételi forrasok terén.

A Kozszolgalati Média terén elvégzett kutatasok az elektronikai szolgaltatasokra épiiltek, és a
televizids tarsasdgok miikodésére vonatkozik orszdgos szinten, mind a bevételeik mind a
bevételeik szerkezeti Osszetétele terén, kiilon nem kiemelve a TV tarsasagokat, esetleg egy-egy
fontosabb példazattal emlitve néhany jellemzdit. A kutatdsba bevont intézmények, média
forumok: nemzetkozi és hazai TV tarsasagok, ahol téma:

— altaldban a TV tarsasagok intézményi-szervezeti felépitése, jogi alapjai;

— tevékenységiik, miikodésiik, munkakori leirasa az egyes intézményi egységeknek, vezetdi
szinteknek;

— tevékenységiik pénziigyi alapjai €s forrasai, felhasznaléasi lehetdségei.

A téma aktualitasa, fontossaga, id6szeriisége, az, hogy nem volt altalaban a kozszolgalati média
ilyen jellegi nemzetkdzi 6sszehasonlitasa napjainkban.

A kutatasaimba az aldbbi orszdgokat vontam be, az EU kordbbi 28 tagorszagat, amelybdl
jelenleg az Egyesiilt Kiralysag mar nem tagja az EU-nak, mivel az EBU (Euroean Brodcasting
Union = Eurdpai Kozszolgédlati Média Unio) a kozszolgalati média tevékenység alapjan
Belgiumot két orszadg egységnek tekinti, ezért a kutatasban 29 orszagot vizsgalok az alabbiak
szerint:



- EU/EBU-29: Ausztria, Belgium, Bulgaria, Ciprus, Cseh Koztarsasag, Dania, Egyesiilt
Kiralysag, Esztorszag, Finnorszag, Franciaorszag, Gordgorszag, Hollandia, Horvétorszag,
frorszag, Lengyelorszag, Lettorszag, Litvania, Luxemburg, Magyarorszag, Malta, Németorszag,
Olaszorszag, Portugalia, Romania, Spanyolorszag, Svédorszag, Szlovakia, Szlovénia. Belgium
ebben a kutatasomban két részbdl all az Osszegyiijtott statisztikai adatok alapjan: Belgium -
Flamand és Belgium-Francia a helyi lakossag hovatartozasa kovetkeztében.

SPSS (Statistical Program for Social Sciences= Statisztikai program a tarsadalomtudomanyok
terén) rendszer alapjan az EU/EBU-29 tagorszagok PSM (Public Service Media = K6zszolgalati
Média) eredményességének ¢és hatékonysaganak a nemzetkGzi Osszehasonlitasa, amelyben
felhasznalt gazdasagi valtozok egyben gazdasagi jellemzok is.



2. CELKITUZESEK

A kutatas témaja, a 2013-2017 kozotti idészakban els6ként elemezni a PSM (Public Service
Media) a Kozszolgalati Média miikodési bevételeinek valtozasait orszagonként, forrasonként,
mint példaul az allami tamogatasok, az el6fizetések (Licence) és a reklam bevételek alakulasat,
egylttes kolcsonhatasainak elemzése, valamint ezeknek az dsszefiiggéseknek az 6sszehasonlitasa
a kutatasba bevont orszagok helyzetével. A kutatas soran fontos volt figyelembe venni ezeknek a
gazdasagi valtozasoknak a kapcsolddasait a GDP novekedése és az inflacio atlagdban ¢és
szazalékos alakulaséval.

Hipotézisek (7 tétel):

1. A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeiben a kozpénz jovedelmek aranya Szorosan
Osszefiiggenek ¢és forditottan ardnyosak a kereskedelmi jovedelmek ardnydnak alakuldsaval
(PSMIncl75, PSMMarket176).

2. A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok egy fore eso bevételeinek valtozasai egyenes aranyban és
szoros Osszefliggésben allnak a Média kozpénz jovedelmeinek alakulasaval (PSMI1FQO3,
PSMReven378).

3. A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok kozpénz jovedelmeinek valtozasai egyenes aranyban és
szoros Osszefliggésben allnak az egy fore esé havonkénti kozpénz jovedelmek alakulaséaval.
(PSMReven378, PSMCap379)

4. A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeinek a névekedése egyenes ardnyban all a
Kozszolgalati  Médiaszolgaltatok egy fore esd bevételeinek alakulasaval. (PSM2013172,
PSM1FO3)

5. A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok egy fore esé bevételeinek valtozasai egyenes aranyban és
szoros Osszefuggésben allnak a Médiaszolgaltatok egy fore esé  havonkénti  kozpénz
Jjovedelmeinek alakulasaval. (PSM1FO3, PSMCap379)

6. A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételei leginkabb fiiggenek a kozpénz jovedelmek -
kozalapitvanyok tamogatdsa és az éves eldfizetési dijak, mint jovedelmek egylittesének -
alakulasatol is.

7. A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeinek alakulasdban az éves eldfizetési dijak, a
kereskedelmi jovedelmek, a GDP ¢és az inflacio valtozasai nem jatszanak 1ényeges szerepet.



3. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

A kozszolgalati médiaszolgaltatok tevékenységének jelentds nemzetkdzi jogi hattere alakult ki
az elmult évtizedekben, amelyet jol jellemeznek az Europai Unio kiilonb6z6 intézményeinek erre
valo dontései. Ezek kozil az intézmények koziil az Eurdpai Parlament és az Europai Bizottsag
érdemel kiemelt emlitést.

3.1 A médiaszolgaltatasok nemzetkozi jogi alapjai, szabalyozasa és miikodési elvei az
Europai Unioban

Magyarorszagon a rendszeres radidmiisor-szolgaltatds1925-ben indult, mig a Magyar Televizid
1957. majus 1. napjan kezdte meg adasat. 1957-t6l az allami tulajdonti radio és televizid azonos
szervezetben mikodott, majd 1974-ben intézményi értelemben is kiilonvalt. A rendszervaltast
kovetden, 1992-ben indult el a Duna Televizio, és az 1996-os médiatérvény e héarom
musorszolgaltatora, azaz a Magyar Radi6 Rt.-re, a Magyar Televizio Rt.-re és a Duna Televizid
Rt.-re telepitette a kdzszolgalati miisorszolgaltatas kotelezettségét.

A hatélyos torvény alapjan mikodé kdzmédia-rendszer két legfontosabb szerepléje — a korabbi
Magyar Radi6 és Magyar Televizio, illetve a Duna Televizio jogutodjaként miikodé — Duna
Médiaszolgaltato Nonprofit Zrt. (DMSZ) és a korabbi Miisorszolgaltatasi Alap jogutodja, a
Médiaszolgaltatas-tamogatd és Vagyonkezel6 Alap (MTVA). Elobbi feladata és egyediili
feleldssége a kozszolgalati meédiaszolgaltatasi tevékenység ellatasa (televizios ¢€s radios
miisorszolgaltatds, hirligyndkségi szolgaltatds, online tartalomszolgaltatds nyujtasa), e téren
teljes mértékben szerkesztési szabadsag illeti meg. A kdzszolgalati médiaszolgaltatd szolgaltatja
a kozszolgalati csatorndkat, szerkesztéi fliggetlenséget élvez a kozvetitett médiatartalmak
tekintetében, egyuttal Ot terheli a feleldsség e tartalmak jogszabalyi eldirasoknak wvalo
megfelelése tekintetében (DONDERS 2012).

A DMSZ és az MTV A mellett a kozmédia rendszer szerepldi az alabbiak.

A) A DMSZ feliigyeletéhez kapcsolodo szervek, testiiletek

A Kozszolgalati Kozalapitvany a DMSZ tulajdonosa (Mttv. 84. § (1) bekezdés). A
Kozalapitvany kezeld szervének, a Kuratériumnak a {6 feladata annak ellenérzése, hogy a
kozszolgalati médiaszolgaltatas céljai megvalosulnak-e. A Kuratorium fontos feladata a
kozszolgalati médiaszolgaltatd fliggetlenségének a védelme, e feladatok mellett személytigyi és
gazdasagi hataskorokkel is rendelkezik. Az elobbi keretében megvalasztja a kozszolgalati
médiaszolgaltatd vezérigazgatdjat és megsziintetheti munkaviszonyat, tovabba megvalasztja és
visszahivhatja a felligyelObizottsadg elnokét €s tagjait. A gazdasagi jogkordk két részre bonthatok,
egyrészt az Mttv. 90. §-a kifejezetten rogzit gazdalkodassal kapcsolatos hataskoroket (pl. éves
gazdalkodasi és pénziigyi terv jovahagyasa, kozszolgalati médiaszolgaltatd mérleg- €s
eredmény-kimutatadsanak jovahagyasa, finanszirozas ellenérzése), masrészt pedig a Kuratérium
gyakorolja — meghatarozott kivételekkel — a kdzszolgalati médiaszolgaltatd vonatkozasaban az
alapitoi és részvényesi jogokat.



A Kuratorium nyolc tagja koziil hatot az Orszaggytilés valaszt, a képviselok kétharmadéanak
szavazataval, koziilik harom f6t a kormanyparti, harom {6t pedig az ellenzéki
képviseldcsoportok jelolnek. A Kuratorium tovabbi egy tagjat és elndkét a Médiatanacs
delegalja. A tagok megbizatasa kilenc évre szl (Mttv. 86. §). A Kozszolgalati Testiilet a DMSZ
mikodése feletti tarsadalmi  kontrollt gyakorlé szervezet, amelynek feladata a
tartalomszolgaltatas torvényben rogzitett céljainak valo megfelelés feliigyelete. A testiilet tagjait
a torvényben meghatarozott tarsadalmi szervezetek delegaljdk. A Testiilet ellenérzi a
kozszolgalati médiaszolgaltatd vonatkozdsdban a Kozszolgalati Kodex betartasat, folyamatosan
figyelemmel kiséri a kozszolgalati média céljainak megvalosulasat a kozszolgalati
médiaszolgaltatd tartalmaiban, megvitatja a kozszolgalati médiaszolgaltato tartalmi kérdésekre
kiterjed6 beszamolojat.

A tarsadalmi kontrollt gyakorldé szervezet, a Kozszolgalati Testiilet feladatai vildgosan
elvalaszthatok a tulajdonosi szerepet ellait6 — de a kozszolgédlati média altal kozzétett
miusortartalomba vald beavatkozastdl a torvény altal eltiltott — Kozalapitvanytol; el6bbi feladata
kizarolag a tartalmi kérdések felligyeletére, a kozszolgalati médiaszolgaltatds céljai
megvalosulasanak ellendrzésére terjed ki (Id. Mttv. 97. §). A DMSZ feliigyeld bizottsaga
elsddlegesen a vezérigazgatdé (a menedzsment) ellendrzését végzi (Mttv. 106. §), mig a
konyvvizsgald a médiaszolgaltatd pénziigyi mikddésének torvényszeriiségét hivatott ellendrizni
(Mttv. 107. §). A DMSZ médiaszolgaltatasi tevékenységének torvényességét (tartalmi szabalyok,
miusorkvotak, kereskedelmi kézlemények szabalyozasa stb.) a médiapiac feliigyeletét altalanosan
ellato Médiatanacs ellendrzi, altalanos hatosdgi jogkor keretében. A  Médiatanidcs az
Orszaggyilés feliigyelete alatt allo, onalld jogi személyiséggel rendelkezd szerv, amelynek
elnokét és négy tagjat az Orszaggyllés valasztja, a képviselok kétharmadanak szavazataval. A
Médiatanacs fliggetlenségét hivatott biztositani, hogy koltségvetését minden targyévet
megel6zéen az Orszaggyiilés torvénnyel fogadja el. A Médiatanacs minden évben koteles
beszamolot benyujtani el6zd évi teveékenységérol (az Orszaggylilés szamara), amelynek
elfogadasarol az Orszaggytilés dont (Mttv. 123-124. §, 133. §).

B) Az MTVA mikodését feliigyel6 szervek, testiiletek

Az MTVA kezeldje a Médiatanacs, amely kezeldi jogat a torvény felhatalmazasa alapjan
készitett kiilon szabalyzatban foglaltak alapjan végzi (e jogkor azonban nem terjed ki az MTVA-
nak a DMSZ tevékenységéhez kapcsoldodo feladataira, igy példaul a miisorok megrendelésére,
megvasarlasara). (A ,kezel6i” jogkor egy sajatos jogi kategoria, a kezelt szerv miikodésére
vonatkoz6 egyes dontéseket a kezeld hozza meg, mig a kezelt szerv valamennyi tobbi dontést
onalléban hoz meg. A dontések meghozatalara vald jogosultsagokat, azaz az érintett felek
viszonyat részben az Mttv., részben a Gazdalkodasi és Kezelési Szabalyzat hatarozza meg.) E
kezeldi jogkor keretében a Médiatanacs fogadja el az MTVA éves lizleti tervét és pénziigyi
beszamolojat. Az MTVA pénziigyi forrasainak és nyilvantartidsaiban szerepld eszkozeinek az
tzleti tervben nem szerepld felhasznaldsdhoz, illetve az ezek terhére torténd
kotelezettségvallalashoz és meghatarozott Osszeghatart meghalado kifizetéshez a Médiatanacs
eldzetes jovahagyasa sziikséges (Mttv. 136. § (10) bekezdés).

Az MTVA kezelésének részletes szabalyait a Médiatanacs altal — az Mttv. 136. § (16) bekezdése
szerinti felhatalmazas alapjan — elfogadott Gazdalkodasi és Kezelési Szabalyzat rendezi. Az
MTVA feliigyeld bizottsaga (Mttv. 136. § (14) bekezdés) ellendrzi a szervezet tevékenységét,
gazdalkodasanak torvényességét. A Kozszolgalati Koltségvetési Tanacs feladata, hogy az
MTVA ¢éves koltségvetésének a médiatartalmak készitésére és beszerzésére forditando
mértékére, €s annak az egyes szolgaltatasok (televizio, radid, hirligyndkség, online) kozotti
megosztasara vonatkozo javaslatrdl véleményt nyilvanitson. Amennyiben a Tandcs elutasitja az
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MTVA vezérigazgatdja altal tett javaslatot, 0j javaslatot kell benyujtani; ebben az esetben
MTVA-nak két lehetdsége van: a Tanacs véleményébe foglaltakat elfogadja, vagy indokolassal
ellatva elutasitja azt. A Tanacs szerepe tehat meghatarozo abban, hogy ténylegesen mekkora
Osszeget fordit a kozmédia éves szinten médiatartalmak eldallitdséara, illetve megrendelésére,
megvasarlasara. A Tanacs tagjai a kozszolgélati médiaszolgaltatd vezérigazgatdja, az MTVA
vezérigazgatdja, és az Allami Szamvevészék elndke altal esetileg delegalt tag (Id. Mttv. 108. §
(2)—(6) bekezdések).

C) A kozszolgalati médiarendszer koltségvetésének elfogadasa

Az MTVA koltségvetésének legnagyobb tételét jelentd kozszolgélati hozzédjarulds konkrét
mértékét az Mttv. 4. sz. melléklete tartalmazza. Ez az 6sszeg minden évre eldre kiszamithat6 (a
fogyasztoi arindex mértékének ismeretében), a kozszolgalati média koltségvetésének fix pontjat
(szamat) jelenti. Az Mttv. 136. § (15) bekezdése szerint az MTVA éves koltségvetését, amely
egyben magaban foglalja a teljes kozszolgalati médiarendszer koltségvetésének sarokszamait is,
a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag egységes koltségvetésének mellékleteként hagyja jova
az Orszaggyllés. (Ezen koltségvetés egyik sordt képezi a kozszolgalati hozzajarulas tétele,
amelynek pontos 0sszegét az eldzd bekezdésben emlitettek szerint az Mttv. 4. sz. melléklete
hatarozza meg.) Az Mttv. 134. § (3) bekezdése szerint a torvényjavaslatot az Orszaggytilés
koltségvetési ligyekben eljard bizottsaga a targyévet megeldzd év oktober 31-ig nyujtja be az
Orszaggytilésnek. A Hatosag elnoke a torvény tervezetét szeptember 15. napjaig kiildi meg az
illetékes orszaggyiilési bizottsag részére, de végleges formajat az Orszaggyiilés hatdrozza meg,
¢s elfogadas utan torvénykeént ki is hirdetik.

Az Mttv. 134. § (3) bekezdése szerint a Hatésdg és a Médiatanacs az 1) koltségvetés
Orszaggytilés altali elfogadasaig a korabbi jovahagyott koltségvetése alapjan mikodik. Bar a
rendelkezés az MTVA-t, és ilyen formdban a kozszolgalati médiaszolgéltatot nem nevesiti,
azonban annak érvénye egyértelmiien kiterjed azokra is. A szabaly mogott az a jogalkotdi akarat
all, amely rendkiviili esetekkel is szdmolva kizarna annak lehetségét, hogy jogalkotéasi/eljarasi
hianyossag kovetkeztében ellehetetleniiljon a kozszolgalati médiarendszer mitkodése.

A Hatdsag egységes koltségvetésérdl rendelkezd torvényt, amely tartalmazza az MTVA ¢és a
kozszolgalati médiaszolgaltatd koltségvetését is, a képviselok egyszerli tobbségének
szavazataval fogadja el az Orszaggytilés. A Hatosag egységes koltségvetésérdl szolo torvénynek
az MTVA ¢és a DMSZ koltségvetésének megallapitdsakor azonban figyelemmel kell lennie a
kétharmados Mttv.-ben foglalt kozszolgalati hozzdjarulas mértékére (Mttv. 134. § (2)
bekezdése). Vagyis az Orszaggylilés a koltségvetési torvény elfogaddsakor nem térhet el a
jogforrasi hierarchia magasabb fokan 4llo, Gn. sarkalatos torvénynek mindsiilé Mttv.-ben foglalt
finanszirozési szabalyoktol.

A kozszolgalati médiarendszer finanszirozasa legjelentdsebb tételének (azaz a kozszolgélati
hozzajarulasnak) az Mttv.-ben vald tételes rogzitése (Id. Mttv. 4. sz. melléklet) a fiiggetlen,
kiszamithatd ¢és eldrelathatd miikodés zaloga. A torvény altal megallapitott finanszirozas
mértekének modositdsdhoz, és ilyen mdédon a finanszirozas csokkentéséhez az orszaggytlilési
képviseldk kétharmadanak egyetértd szavazata sziikséges, amely biztositja, hogy ilyen mértékii
parlamenti konszenzus hianyaban a kézmédiatol ne lehessen forrasokat elvonni, ahogy ez a 2010
el6tt folyamatosan eléfordult.
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A kozszolgalati média finanszirozasa 2011 utan

A kormany koltsegvetésebol nem tamogathatok a kézszolgalati médiumok, viszont az adokbol
némi koltségeket levonatnak — ennyiben lehet dllami tamogatdsrol beszélni, az addcsékkentés
allami tamogatas egyik formdja, de nem kozvetlen.

Vélemények a kézszolgalati médiumok bevételeirol.

Munkaerd gazdalkoddsrol, beruhdzdsokrol — fixed capital - nem irt a disszertacio.

Ennek gazdasagi ,, kornyezetével” kapcsolatban lehetnek piaci viszonyok: ahol van eldfizetés ott
ez mennyire piaci keresleti jellemzoket — fogyaszto igényeket tiikroz. A kozszolgalati médiumok
nyomtatott és elektronikai kiadvanyainak a bevételei.

Itt nagyon kiboviilne a kutatas teriilete.

Mind az EU mind pedig az EBU szervezethez tartozo tagorszagok esetében a kézszolgalati média
finanszirozdsa és gazdasdgi kornyezete jelentés mértékben eltér tagorszdgonként. Altaldban a
nemzetkozi szakirodalom jogi oldalrdl kozeliti meg a kézszolgalati média finanszirozdasanak és
szervezti felépitésének az ismertetését. A szakirodalom kiemelt jogi kérdéskent kezeli a
kozszolgalati média tevékenységet, szervezeti felépitését és pénziigyi helyzetét, ezen beliil a
szolasszabadsag, ifjusag vedelem, kereskedelmi tevékenységek és a mitkodési hataskorok.

A 2012. ¢évtél kezdédéen a korabbi ,iizemben tartdsi dij” elnevezés ,kozszolgalati
hozzdjarulasra” véltozott, egyuttal véglegesiilt, hogy a dijfizetés kotelezettjei nem az egyes
haztartasok, hanem az allam. Ezzel egyiitt is, a kdzszolgalati hozzajarulas tartami értelemben és
szamitasi modjat tekintve megegyezik a korabbi lizemben tartédsi dijjal, mivel az Mttv. alapjén a
Magyar Allam azt a linearis audiovizualis médiaszolgaltatasok vételére alkalmas késziiléket
hasznal6 haztartasok szama (négymillid) alapjan fizeti, a haztartasonként 1.350 forint (ez a tétel
évente indexalasra keriil). A kozszolgalati hozzajarulas mértékének sarkalatos térvényben tortént
rogzitése (amely alapjan az csak az orszaggytllési képviseldk kétharmadanak szavazatdval
modosithatd) biztositja, hogy a kozmédia finanszirozasa a fiiggetlen, kiilsd befolyastdl mentes,
kiszamithaté miikodését kivanja biztositani. A kozszolgélati média bevételei emellett példaul a
médiaszolgaltatasi dij, a palyazati dij, a birsag, a kozponti koltségvetési céltamogatasok, a
vagyonhasznositdsbol, annak értékesitésébol, illetve a vallalkozasi (kereskedelmi)
tevékenységbdl szarmazod bevételek, a kamatbevételek, vagy az Onkéntes befizetések. Fontos
kiemelni, hogy a kdzmédia finanszirozasanak korébe tartoznak egyes eseti jellegii, un. ad hoc
tamogatasok, valamint a kozmeédiat megilletd bizonyos mentességek is.

Elébbi korbe sorolhatd, hogy az MTVA és a DMSZ:

— a feladat ellatdshoz sziikséges mértékben a miisorkészités céljabol lizemben tartott €s
miisorkészités soran hasznalt gépjarmiivek Magyarorszag teriiletén kozati forgalomban
valo részvételének — Ossztomegre, tengelyterhelésre ¢és méretre vonatkozd —
korlatozasara, illetve az ezzel kapcsolatos dijfizetési kotelezettségre, valamint idébeli
korlatozéasokra vonatkozo jogszabalyok nem alkalmazanddak (Mttv. 98. § (9) bek.);

— személyes illetékmentességre jogosultak, és nem alanyai a tarsasagi adonak, valamint a
helyi adonak (Mttv. 108. § (12) bek., 136. § (18) bek.);

— egymas kozotti jogviszonyaiban torténd beszerzések nem tartoznak a kozbeszerzésekrol
sz0l6 torvény alkalmazasi korébe (Mttv. 108. § (13) bek.).

Ami az ad hoc tdmogatdsokat illeti, a kdzszolgalati médiarendszer a 2010-es Mttv. hatalya alatt
egyetlen esetben részesiilt: az MTVA adossagkonszolidaciojarol és a feladatellatasahoz nem
sziikséges allami tulajdonu ingatlanok tulajdonosi joggyakorldsdnak visszaadasarol szolo
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1711/2015. (X. 5.) Korm. hatarozattal a Kormany az MTVA fennalldé 35 570,14 millié forint
tokeoOsszegll ingatlanfinanszirozasi hitelét és 11 578,95 millio forint 6sszegli forgoeszkozhitelét a
2015. év soran atvallalta. Ennek oka a kozmédia székhazanak felépitésére ¢és hasznalatara
vonatkozo korabbi dontés.

Osszegezve: a kdzszolgalati média finanszirozasanak szamos modja van, amelyek kozé sorolhato
a televizionézok altal befizetett elofizetési (lizembentartédsi) dijak vagy a kdzponti koltségvetés
altal részben eldre tervezhetden, részben eseti timogatasként folyositott 6sszegek, de emellett a
kozmédia sajat tevékenysége altal is forrasokhoz juthat (pl.reklambevételek révén). A
finanszirozds korében pedig nem szabad megfeledkezni a kiilonféle mentességekrol,
(ado)kedvezményekrdl, amely révén a kozszolgalati média a piaci szereplékkel szemben
kedvez6bb anyagi helyzetbe keriilhet — az allami koltségvetés terhére (DONDORES 2010).

A Kozlemény (2009-es Kozlemény) minimalis konkrétumot tartalmaz a tekintetben, hogy
miként lehet elhatarolni a kereskedelmi és kozszolgalati tartalmakat. Példaként hozza, hogy
egyértelmilen kereskedelmi tevékenység, ha a specializalt prémium tartalmi szolgaltatasok
igénybevételéért kdzvetleniil dijat szamitanak fel, de ha a kdzszolgalati tartalmat 0j platformon
(pl. mobilkésziiléken) terjesztik, és ezért szamitanak fel terjesztési dijat, az nem teszi a
szolgéaltatast kereskedelmivé (platformsemlegesség elve).

A Kozlemény szerint a kozszolgalati médiaszolgaltatd nem végezhet olyan tevékenységet, amely
a piaci verseny olyan aranytalan torzulasahoz vezetne, amely nem sziikséges a kozszolgalati
kiildetés teljesitéséhez. Nem kizart azonban, hogy a kozszolgalati feladat részei legyenek
prémiumtartalmak (pl. prémium sportkdzvetitési jogok). Ilyen esetben kézpénzbdl finanszirozott
kozszolgalati feladatnak tekinthetd a prémiumtartalmak minél nagyobb kozonséghez vald
ingyenes eljuttatdsa. Ardnytalan versenytorzitdsnak mindsiil ugyanakkor, ha e jogokat a
kozszolgalati médiaszolgaltatd nem meriti ki, és 4t sem adja masnak alengedély utjan. Ennek
szabalyozassal valo rendezése a tagallamok feladata.

A Kozlemény a kereskedelmi tevékenységet folytatd kozszolgalati médiaszolgaltatoktol
megkivanja, hogy tiszteletben tartsdk a tisztességes verseny elvét, beruhazasaikban kovessék a
maganbefektetd elvét és ne alkalmazzanak versenyellenes gyakorlatot versenytarsaikkal
szemben. Kiilon kiemeli az ar-alakinalas tilalmat, mely elsésorban a hirdetési arak és fizetds
kereskedelmi szolgéltatasok terén jelentkezik. A piaci elvek érvényesiilésének ellendrzése és erre

vonatkozoan megfelel6 mechanizmusok kiépitése a tagallami hatésagok feladata. (BAYER et al.
(2010).

A Kozlemény nem emel gatat a kozszolgalati média technologiai fejlédése elé, azaz nem
korlatozza az 4ltala nyujthato szolgaltatasok korét a digitalis kornyezetben. A Bizottsag elismeri
a technologiasemlegesség elvét, amely egyrészt az audiovizualis tartalom terjesztésére szolgald
valamennyi platformhoz vald jogosultsagot jelenti, masrészt ezeken a platformokon a
kozszolgalati média nemcsak a hagyomanyos linearis, hanem egyéb ,,nem hagyomanyos”
tartalmak szolgaltatasat is végezheti (KOLTAY — NYAKAS 2012, szerk.).

A kozszolgaltatasi kotelezettséget hivatalos aktussal (pl. jogszabaly, szerzddés vagy hataskor-
megjelolés) kell a médiaszolgéltatora telepiteni, €s a teljesitést egy fiiggetlen, tagallam altal
kijelolt hatésagnak vagy testiiletnek kell ellendriznie. A megbizasrol sz6l6 hivatalos
aktus(ok)nak meg kell hataroznia a kozszolgalati kotelezettségek pontos jellegét, az
ellentételezés nyujtasanak feltételeit, valamint a tilkompenzalas elkeriilésére és visszafizetésére
iranyuld rendelkezéseket. Ha a kozszolgéalati feladat alkalmazédsi korét Kkiterjesztik Uy
szolgaltatasokra, a meghatarozast a megbizasi aktust megfeleléen moddositani kell. Annak
érdekében, hogy a kozszolgalati médiaszolgaltatoknak lehetdségiik legyen gyorsan reagélni az uj
technologiai fejleményekre, a tagallamok rendelkezhetnek gy is, hogy az 0j szolgaltatasra szolo
megbizast a Kozlemény altal gyakorlatilag kotelezéen el6irt kozérték (public value) teszt szerinti
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értékelést kovetden adjak meg, azaz mieldtt az eredeti megbizasi aktust hivatalosan egységes
szerkezetbe foglalndk. A megbizas és a szerkesztoi fiiggetlenség elvalik egymastol, eldbbi nem
érintheti az utobbit. A megbizas a tevékenység terjedelmét, ¢s nem a tartalmat érinti, a
médiatartalomba a megbizast kibocsatd szerv nem szolhat bele. A ZDF-ligyben a Bizottsag arra
az elvi allaspontra helyezkedett, hogy a kozszolgalati média fliggetlenségének a kovetelménye
nem derogalja a hivatalos aktusban torténd megbizas pontos megfogalmazasanak kovetelményét.
A miisorszerkesztdi szabadsagnak, ennek értelmében, csak a kozszolgalati feladat altal
meghatéarozott keretek kozott kell érvényestilnie 2009-es Kozlemény, 50-52. pontok. és E2/2005
sz. dontés, 251. pont alapjan.

Nem elegendd ugyanakkor az, hogy hivatalosan megbizzak a kozszolgélati médiaszolgaltatot a
kozszolgalati feladat elvégzésével, az is sziikséges, hogy a kozszolgaltatast ténylegesen a
hivatalos megallapodasban foglaltak szerint lassdk el. Nem a Bizottsdg feladata annak
megitélése, hogy teljesiilnek-e a mindségi eldirasok, ezért kell biztositani a megfeleld tagallami
feliigyeletet. Az Amszterdami Jegyzokonyvvel Osszhangban, a kozszolgélati kotelezettségek
teljesitésének hatékony feliigyeletét biztositdé mechanizmus kivalasztisa a tagallam hataskore. De
a Kozlemény szerint a feliigyelet csak akkor tekinthetd hatékonynak, ha azt a kozszolgalati
médiaszolgaltatd vezetdségétdl ténylegesen fiiggetlen szerv végzi, amely rendelkezik a
felhatalmazassal és a sziikséges forrasokkal a rendszeres feliigyelet biztositdsara, és amely
megfeleld jogorvoslati intézkedéseket képes kiszabni akkor, ha az sziikséges a kozszolgalati
kotelezettségek betartdsanak biztositasdhoz. Ha nem igazolhatd, hogy a kdzszolgaltatast
ténylegesen a megbizas szerint latjak el, a Bizottsag nem tud az EK-szerz6dés 86. cikk (2)
bekezdése (késébbi EUMSz 106. cikk (2) bekezdése) alapjan az allami tdimogatis szamara
mentességet adni. A feliigyelet legjobb modja a Bizottsag és a Kézlemény szerint az ex ante
kozérték-tesztek bevezetése (bdvebben 1d. f) pont) 2009-es Kozlemény, 53-55. pontok szerint.

Atlathatésdg és keresztfinanszirozds tilalma (6.4. pont)

Az 4llami tadmogatas bizottsagi vizsgalatdhoz a kozszolgalati feladat vilagos és pontos
meghatarozasa és a kozszolgélati és nem kdozszolgalati tevékenységek vilagos €s megfeleld
elkiilonitése sziikséges, amely Kkiterjed az elszdmolasok elkiilonitésére is. A tagallamok a
2006/111/EK iranyelv alapjan kotelesek atlathatosagi intézkedéseket hozni barmely olyan
vallalkozas esetében, amelyet kiilonleges vagy kizarolagos jogokkal ruhédztak fel, vagy altalanos
gazdasagi érdekli szolgéltatds végzésével biztak meg, és e szolgaltatdsokkal Osszefiiggésben
barmilyen formaban kozszolgalati ellentételezésben részesiil, és amely mas tevékenységeket,
vagyis nem-kozszolgalati tevékenységeket is végez. Az atlathatosagi eldirasok a kovetkezok: a)
a kiilonbozo tevékenységek, azaz a kdzszolgélati és nem kozszolgalati tevékenységek szerinti
bels6 elszamolasokat el kell kiiloniteni; b) minden koltséget és bevételt helyesen, kovetkezetesen
alkalmazott ¢s objektiven indokolhatd koltségelszamolasi elvek alapjan kell kijeldlni ¢€s
megosztani; és C) vilagosan meg kell hatarozni azokat a koltségelszamolasi elveket, amelyek
szerint az elkiilonitett szamlakat fenntartjadk 2009-es Kozlemény, 60—61. pontok alapjan.

A BBC Digital Curriculum tigyében a Bizottsag megallapitotta, hogy a BBC a kdzszolgalati
feladatai korében nem lehet felelés az adott szolgaltatas iskolakba és csaladokhoz torténd
eljuttatasaért, igy vildgos, hogy ez a szolgaltatds megfelel6 mértékii dllami tdmogatas hianyaban
nem nyujthatd. A finanszirozasra szant 6sszeget a brit kormany mellett az illetékes allamtitkar is
jovéhagyta a szolgaltatds kapcsén, tovabba a BBC az Aatlathatosagi irdnyelv vonatkozo
rendelkezése értelmében elkiilonitetten vezette a kereskedelmi ¢és a kozszolgalati
tevékenységéhez kapcsolodo szamlait, és a keresztfinanszirozas megeldzésére is megfeleld jogi
normdk léteznek (1d. pl. Board of Governors és Audit Committee mitkkddése). A Bizottsag
megfelelonek talalta a brit szabalyozasban 1étezd mechanizmusokat, amelyek egyfeldl a
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koltségek kiszamitasara, masrészrol a keresztfinanszirozas kikiiszobdlésére iranyultak N37/2003
sz. dontés, 50. pont és az 51-58. pontok alapjan.

Pénziigyi ellenorzés biztositasa (6.6. pont)

A pénzigyi ellendrzési mechanizmusok csak akkor tekinthetok hatékonynak, ha azt a
kozszolgalati misorszolgaltatotdl fiiggetlen, kiilsd szerv végzi rendszeres, lehetéleg éves
1dokozokben. A tagallamoknak gondoskodniuk kell arr6l, hogy hatékony intézkedéseket
tudjanak foganatositani a 10%-ot meghaladd mértékii talkompenzacid, illetve a
kereszttamogatasok visszafizettetésére. A Kozszolgalati miisorszolgaltatok pénziigyi helyzetét
minden egyes, a nemzeti tagallami miisorszolgaltatasi rendszerben meghatarozott finanszirozasi
1d6szak vagy — ennek hianyaban — egy altalaban négy évnél nem hosszabb id0szak végén atfogd
feliilvizsgalatnak kell alavetni. A finanszirozasi idészak végén, illetve az elézbleg emlitett
idészak végén fennmaradd valamennyi ,.kozszolgalati tartalékot” figyelembe kell venni a
kozszolgalati miisorszolgaltatd kovetkezd idOszakra vonatkozd pénzigyi igényeinek
kiszamitasakor. A kdzszolgalati feladathoz tartozo éves koltségek 10%-at meghalado, rendszeres
kozszolgalati tartalékképzés esetében a tagallamoknak meg kell vizsgalniuk, hogy a
finanszirozési szint dsszhangban van-e a kozszolgalati miisorszolgaltatd tényleges pénziigyi
igényével 2009-es Kozlemény,78—-79. pontok alapjan.

A kézszolgdlati miisorszolgaltatdsi tevékenységek diverzifikalasa (6.7. pont)

A kozszolgalati miisorszolgaltatdknak lehetéséget kell nyGjtani arra, hogy technologia-semleges
alapon kihasznaljak a szolgaltatasi platformok digitalizalodasa és diverzifikacioja nyujtotta
lehetdségeket a tarsadalom javara. A kozszolgalati miisorszolgéaltatok alapvetd szerepének
garantalasa érdekében az 1) digitalis kornyezetben, allami tdmogatast vehetnek igénybe ahhoz,
hogy 1) szolgaltatdsi platformokon audiovizudlis szolgéltatdsokat kinaljanak ugy a
nagykozonség, mint a specidlis érdeklddeésti kozonség szamara, feltéve hogy az adott tarsadalom
ugyanazon demokratikus, tarsadalmi és kulturalis igényeit elégitik ki, és nem gyakorolnak a
kozszolgalati feladat teljesitéséhez nem sziikséges, aranytalan hatasokat a piacra 2009-es
Ko6zlemény, 81. pont és a 83 pont alapjan.

Annak ellenére, hogy a kdzszolgalati miisorok hagyoméanyosan ingyenesen foghatok, az ilyen
szolgaltatasokban megjelend kozvetlen dijazasi rész — bar a néz6i hozzaférésre hatassal van —
nem feltétleniil jelenti azt, hogy e szolgaltatdsok nyilvanvaléan nem részei a kozszolgalati
feladatnak, feltéve hogy e szolgaltatdsok/miisorok dijkotelessége nem valik hatranyara a
kozszolgalatisag megkiilonboztetd jellegének a tarsadalom demokratikus, tarsadalmi és kulturalis
igényeinek kielégitése értelmében, amely elkiiloniti a kdzszolgaltatasokat a tisztan kereskedelmi
tevékenységektol. A dijazasi elem az egyik olyan szempont, amelyet figyelembe kell venni az
ilyen szolgaltatasoknak a kozszolgalati feladatba torténd besorolasara vonatkozd dontés soran,
mivel ez hatdssal lehet a nyujtott szolgaltatds egyetemességére ¢és a szolgaltatds altaldnos
jellegére, valamint a szolgéltatds piacra gyakorolt hatdsara. Feltéve, hogy az adott fizetOs
szolgaltatasok a tarsadalom meghatarozott tdrsadalmi, demokratikus és kulturdlis igényeit
elégitik ki, anélkiil, hogy aranytalanul hatndnak a versenyre ¢és a hatarokon ativeld
kereskedelemre, a tagallamok megbizhatjdk a kozszolgélati miisorszolgaltatokat, hogy ilyen
szolgaltatasokat nyujtsanak kozszolgélati feladatuk részeként 2009-es Kozlemény, 81. pont és a
83 pont alapjan.
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Piaci magatartas (6.8. pont)

A kozszolgalati miisorszolgaltatd nem végezhet olyan tevékenységet, amely a piaci verseny
olyan aranytalan mértékli torzitasdhoz vezetne, amely nem sziikséges a kozszolgalati kiildetés
teljesitéséhez. Példaul a prémiumtartalmak vasarlasa altalanosan elfogadott, mint a kozszolgalati
miisorszolgaltatod atfogd kozszolgalati kiildetésének része. Ugyanakkor aranytalan piaci torzulas
1épne fel abban az esetben, ha a kozszolgélati miisorszolgaltatd e kizardlagos prémiumjogokat
felhasznalatlanul hagyna, anélkiil, hogy ezekre a jogokra atlathatdé modon, megfelelé idoben
alhasznositasi engedélyt (sublicensing) adna. Ezért a tagallamoknak biztositaniuk kell, hogy a
kozszolgalati miisorszolgaltatok a prémiumjogok megszerzése vonatkozasaban is tiszteletben
tartsak az aranyossag alapelvét, és alkossak meg azokat a szabalyokat, amelyek a fel nem
hasznalt kizarolagos prémiumjogok kozszolgalati miisorszolgaltatok altali tovabbengedélyezését
(sublicensing) szabalyozzak.

A kozszolgalati musorszolgaltatok kereskedelmi tevékenységiik végzése soran kotelesek
betartani a piaci elveket, a kereskedelmi leanyvallalataival fenntartott kapcsolataiban pedig
betartani a tisztességes verseny elvét. A tagallamoknak biztositaniuk kell, hogy a kozszolgalati
miusorszolgaltatok betartsdk a tisztességes verseny elvét, kereskedelmi beruhdzasaikat a piaci
maganbefektetdi elvvel 6sszhangban végezzEk, és versenytarsaik tekintetében ne alkalmazzanak
versenyellenes gyakorlatokat kdzfinanszirozasuk alapjan.

Versenyellenes gyakorlat lehet példaul az aralakinalas. Egy kozszolgalati miisorszolgaltatd
példaul, amennyiben az allami tAmogatas az alacsonyabb bevételeket is fedezi, hajlamos lehet a
reklamarak piaci ar ald vald lenyomasara vagy mas, nem kozszolgalati tevékenységeknek (pl.
kereskedelmi fizetds szolgaltatdsok) a racionalisan piackonformnak tekinthetd &r alatti
értékesitésére, hogy a versenytarsak bevételeit csokkentse. Az ilyen magatartas nem tekinthetd a
miisorszolgaltatora ruhdzott kozszolgalati feladat szerves részének, és minden esetben ,,a kdzos
érdekkel ellentétes mértékben befolydsolnd a Kozosségen beliili kereskedelmi és
versenyfeltételeket”, és igy megsértené az Amszterdami Jegyzokonyvet 2009-es Kozlemény, 92—
94. Pontok alapjan. A Bizottsag a piaci maganszereplok panaszdra a RAI-ligyben vizsgalta
részletesen az olasz koézmédia allitolagos versenyellenes magatartasat, azonban részletes —
tobbek kozott nézettségi adatokat, a reklamozasra forditott iddtartamot, rekldmtarifdkat is
tartalmazo — vizsgalatot kovetden arra az eredményre jutott, hogy a RAI e tekintetben a
reklambevételek maximalizalasara torekedve olyan magatartdst tanusitott, mint egy atlagos piaci
szerepld C62/1999 sz. dontés, 126—149. pontok alapjan.

A L létezd tdmogatas” és az ,,0j tdmogatas” kozotti kiilonbségtétel alapvetd fontossagu, mert
minden 01j tAmogatast elézetes notifikaciora be kell jelenteni a Bizottsaghoz, aki donthet annak
EU joggal vald OsszeegyeztethetOségérdl. Amig ez a dontés nem sziiletik meg, vagy a dontésre
rendelkezésre all6 1d6 nem mulik el eseményteleniil, addig az 0j timogatas nem vezethetd be. Ha
az j tamogatast elézetesen nem jelentik be, és utobb a bizottsag ugy talalja, hogy az nem felel
meg a kovetelményeknek, akkor a Bizottsag annak visszamendleges visszatéritésére kotelezheti
a tAmogatas jogosultjat.

Ezzel szemben, a ,,Iétezé tamogatas™ (existing aid) esetében ilyen bejelentésre nincsen sziikség.
Ha a Bizottsag a létezd tamogatast jogellenesnek talalja, csak a tdmogatasi szabalyok éatalakitasat
— a jogi szabalyozas mddositasat — és a jogsértd modon adott tdmogatas jovObeni kifizetésének
megtiltasat irhatja eld.
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,Létezd tamogatdsnak™ mindsiil

a) Ausztria, Finnorszag és Svédorszag csatlakozasi okmanya 144. és 172. cikkének, a Cseh
Koztarsasag, FEsztorszag, Ciprus, Lettorszag, Litvania, Magyarorszag, Malta,
Lengyelorszag, Szlovénia ¢és Szlovéakia csatlakozasi okmanya 3. pontjanak ¢és a IV.
melléklet fiiggelékének, valamint Bulgaria és Romania csatlakozéasi okmanya 2. pontjanak
¢s 3. pontja b) alpontjanak ¢és az V. melléklet fiiggelékének, tovabba Horvatorszag
csatlakozasi okmanya 2. pontjanak ¢és 3. pontja b) alpontjdnak ¢és a IV. melléklet
fiiggelékének sérelme nélkill, minden tdmogatds, amely az EUMSz-nek az érintett
tagallamokban torténé hatalybalépését megeléz6en mar létezett, vagyis az olyan
tamogatasi programok és egyedi tamogatdsok, amelyeket az EUMSz-nek az érintett
tagallamokban torténd hatalybalépése elott vezettek be és azt kovetden is alkalmazhatok;

b) engedélyezett tamogatas, azaz olyan tamogatasi programok és egyedi tamogatasok,
amelyeket a Bizottsag vagy a Tandcs engedélyezett;

) olyan timogatas, amelyet a 659/1999/EK rendelet 4. cikkének (6) bekezdése szerint vagy a
659/1999/EK rendelet hatalybalépése eldtt, de ennek az eljardsnak megfelelden
engedélyeztek;

d) olyan tamogatas, amely 1étez6 tamogatasnak tekintend6 az e rendelet 17. cikke szerint;

e) olyan tamogatas, amelyet 1étez6 tamogatasnak kell tekinteni, mert megallapithato, hogy a
hatalybalépése idején nem mindsiilt tdmogatasnak, és ezt kdvetben — a belsd piac
fejlodésének eredményeként és anélkiil, hogy a tagillam modositotta volna — valt
tamogatassa. Egyes intézkedéseknek egy tevékenység az unids jog altali liberalizalasat
kovetd tamogatassa valasa sordn az ilyen intézkedések a liberalizaciora megallapitott
idépontot kovetden mar nem mindsiilnek tamogatasnak 2015/1589/EU rendelet 1. cikk b)
pont szerint.

Magyarorszag esetében a Kozlemény alapjan 1étezd tdmogatasnak tekintenddk mindazon
tdmogatasok, amelyek 1994. december 10. napjan hatalyban voltak, és szerepelnek a csatlakozési
szerzOdéshez mellékelt listan. Ezen feliil az ,ideiglenes eljaras” keretében jovahagyott
tdmogatasok is l1étezé tamogatasnak tekintendék 2009-es Kozlemény, 27. pont alapjan.

., Uj tamogatasnak” minésiil minden olyan tdmogatasi program és egyedi tdmogatas, amely nem
»létezd tdmogatas”, ideértve a ,,létezd tdmogatasok” modositasat is 2015/1589/EU rendelet 1.
cikk c) pont. alapjan. A 1étezé tamogatas modositasanak mindsiilnek azon modositasok, amelyek
nem pusztan formalis vagy adminisztrativ jellegli modositasok. A meglévd szabalyok szerinti
tamogatas Osszegének novelése onmagdban nem mindsiil 4) tdmogatasnak, ameddig az nem
haladja meg a 20%-os novekedést 794/2004 EK rendelet, 4. cikk szerint; ugyanez a Bizottsag
gyakorlataban is megerdsitést nyert C38/2009 sz. dontés, 49. pont alapjan. Bizonyos esetekben a
tamogatasi rendszer valtozasa miatt a tamogatas ) tamogatasnak mindsiilhet. Ez csak abban az
esetben meriilhet fel, amikor a valtozds az eredeti tamogatasi rendszer lényegét érinti.
Egyértelmiien 1) tdmogatdsrol van szo akkor, ha a tdmogatdsi rendszer 0j eleme tisztan
elkiilonithetd az eredeti tamogatastol. Lényeges valtozasnak mindsiil az olyan valtozas, amely a
tamogatas természetét, céljat, jogi alapjat, kedvezményezettjét és forrasat érinti. A tamogatas
Osszegének valtozdsa nem mindsiti a tamogatast ) tdmogatdssd. Amennyiben a tamogatas
természete ¢és a kedvezményezett tevékenysége tekintetében a vonatkozd jogszabalyok nem
modosultak, 0 tamogatdsrol nem beszélhetiink. Abban az esetben, ha a moddositds nem a
tamogatas l1ényegét érinti, legfeljebb a valtozas mindsiilhet 1) tAmogatasnak.

Az Eurodpai Uni6 a nemzetkdzi jognak is megfeleld jogi keretet hozott létre az audiovizualis
médiaszolgaltatasokrol, amely elddlegesen az Eurdpai Parlamenthez kapcsolodik. Az Eurdpai
Unidban az audiovizudlis politikat elsésorban az Eurdpai Unid miikodésérdl szolo szerzddés
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(EUMSZ) 167.¢és 173. cikke szabalyozza, amelyet 2018-ban feliilvizsgaltak. Az agazatot
(kivaltképp a filmgyartast) timogatd legfébb unios eszkdz a Kreativ Eurdpa program MEDIA
alprogramja. Az Eurdpai Unido Alapjogi Chartdja felszolit arra, hogy ,,a tomegtajékoztatas
szabadsagat és sokszinliségét tiszteletben kell tartani”. (Eurdpai Parlament, 2019).

A médiaszolgaltatasnak jelentds nemzetkdzi jogi hattere alakult ki az elmult évtizedekben,
amelyet jol jellemeznek az Eurdpai Unio kiilonbdzo intézményeinek erre iranyul6 dontései. Ezek
koziil az intézmények koziil az Eurdopai Parlament és az Europai Bizottsag érdemel kiemelt
emlitést. Az Europai Parlament meghozta hatarozatdt ,,4 Hatarok nélkiili audiovizualis
médiaszolgaltatasokrol szolo iranyelv” cimén.

Az audiovizudlis médiaszolgaltatasokrol sz6ld iranyelv megfogalmazasakor az Europai
Parlament hangsulyozta, hogy a kozvetitési technoldgiak 1) fejleményei a kereskedelmi tévéadok
szamanak novekedéséhez vezettek az 1980-as ¢években Eurdpaban, tovabba ahhoz, hogy
kozvetitéseiket szamos orszagban lehetett fogni. Ezzel kozos minimumstandardok kidolgozasa
valt sziikségess¢, amelyeket els0 alkalommal a ,,hatarok nélkiili televizidzasrol” szol6 iranyelv
(89/552/EGK) rogzitett. Az elsé feliilvizsgalat soran bevezették a ,,szarmazasi orszag” elvét,
azaz azt, hogy a misorszolgaltatok a székhelyiik szerinti tagallam joghatdsaga aléd tartoznak. A
2007-es feliilvizsgalat nyoman 1j szolgaltatasokkal, példaul az interneten rendelkezésre allo
online videotékakkal egésziilt ki az iranyelv. 2010-ben egységes szerkezetbe foglaltak az
iranyelvet, €s elnevezését ,,audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szol6 irdnyelvre” valtoztattak.

Az audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szolo iranyelv alkalmazasardl szol6, 2012-es bizottsagi
jelentésben és ,,Az egységes audiovizuadlis vilag felé: novekedés, alkotdmunka, értékek” cimil,
2013-as bizottsagi zold konyvet kovetd vita soran vilagossd valt, hogy az audiovizualis
médiaszolgaltatasok konvergalnak, és fogyasztasuk és szolgaltatdisuk modja a technologiai
fejlodésnek megfelelden folyamatosan valtozik. A szabalyozési keret aktualizalasa és a legujabb
fejleményekkel valéo Iépéstartds érdekében a Bizottsdg 2016. méajus 25-én 10 jogalkotasi
javaslatot tett kozz¢ az az audiovizudlis médiaszolgéltatasokrol szol6 irdnyelv modositasarol. A
szovegrol szo6l6 intézménykozi haromoldalt targyalasok 2018. jinius 6-an lezérultak. Az
elfogadott szoveg legfontosabb elemei:

(1) a kereskedelmi célu kozleményekre vonatkozo oranként 12 perces korlatozas helyett a napi
20%-os korlatozas bevezetése a reggel 6 és este 6 6ra kozotti idészakban;

(2) a kiskoraak védelme a ,,szamukra esetlegesen karos” tartalmaktdl, tovabba ugyanaz a
szabalyozas vonatkozik a hagyomanyos miisorszolgaltatdsokra, valamint a lekérhetd
audiovizualis médiaszolgaltatasokra;

(3) az europai alkotasokra vonatkozd rendelkezések kiterjesztése a lekérhetd szolgaltatasok
szolgéltatoira, amelyeknek gondoskodniuk kell arr6l, hogy katalogusaikban az ilyen miivek
aranya legalabb 30% legyen, és hogy e miivek kell6 hangsulyt kapjanak; és

(4) az audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szold iranyelv hatalyanak kiterjesztése a
videdmegoszto platformokra a gytiloletbeszéd elleni kiizdelem és a kiskoruak karos tartalmaktol
vald védelme érdekében. A plenaris iilésen az 0j szabalyok elfogadasara 2018. oktdber 2-an
kertilt sor. Ezt kovetéen a Tanacs 2018. november 6-an megszavazta az iranyelv elfogadasat. A
tagallamoknak 2020. szeptember 19-ig kellett atiiltetniiik azt nemzeti jogukba. (Ismerteték az
Eurodpai Uniorol. Eurdpai Parlament, 2020)
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Az iranyelv a kiskoruakat védd egyedi szabalyokat tartalmaz mind a hagyomanyos
misorszolgaltatds, mind a lekérhetd audiovizudlis médiaszolgaltatasok tekintetében. E
szabalyokat a kiskoruak és az emberi méltosag védelmérdl szolo, 1998. és 2006. évi ajanlasok
egészitették ki. 2012-ben elfogadtak ,,Az eurdpai stratégia gyermekeink internetes biztonsagaért”
cimii dokumentumot, amelyet az FEuropai Halézatfinanszirozasi Eszkoz keretében a
»Gyermekbarat internet” program (korabban Biztonsagosabb internetprogram) tdmogat. (Eurdpai
Parlament, 2019).

Az Eurdpai Unié mar az 1980-as évek elején kialakitotta azokat a jogi alapokat és mukodési
alapelveket, amelyek a médiaszolgaltatasokrol szold iranyelvet hataroztak meg az EU
tagorszagok hatérait ativeld6 egységes rendszer alapjan. Ennek megfelelden az Europai
Parlament 1982-ben, hatarozatban felszolitotta a Bizottsagot egy kozOsségi szintli szabalyozas
tervezetének elkészitésére. A Bizottsag ennek nyomdn 2 év mulva kdzzétette a "'Hatdarok nélkiili
televiziozasrol szolo Zold Konyv''-ét. A Z6ld Konyv célja, hogy alternativakat javasoljon egy
adott terlilet szabalyozasara és lehetOséget nyujtson az érdekelt feleknek arra, hogy kifejtsék a
témaval kapcsolatos allaspontjukat. (Eurdpai Bizottsag, 1984)

A "Hatarok nélkiili televizidzasrol sz6l6 Z6ld Konyv" megjelenése nyoman egy évekig tartd vita
vette kezdetét a tagallamok kozott. Voltak tagallamok, akik egy egységes eurdpai kultura
létrehozasat szorgalmaztak, mig masok az egységes szabalyozasban sajat kulturalis hataskoreik
korlatozasat lattak. Végiil az Iranyelvet 1989-ben elfogadtdk. Az audiovizualis szektor
modernizalodasa (pl.: internetre kothetd tévékésziilékek) azonban 1) kihivasok elé allitotta a
torvényalkotokat. A célkitlizések kozott szerepelt a kiskortiak védelme a karos tartalmaktol,
illetve a gytloletkeltés visszaszoritasa, ugyanakkor az is f6 szempont volt, hogy a
szo6lasszabadsaghoz fiiz6d0 jog ne sériiljon. A Bizottsag ezért 2005-ben benyujtotta jogalkotasi
javaslatat, az Eurdpai Parlament és a Tanacs pedig 2007-ben elfogadta az (ij mddosité iranyelvet.
A modositas legnagyobb ujitdsa az volt, hogy a hatdlyat kiterjeszti minden audiovizualis
médiaszolgaltatasra. Az 0j szabalyozas az Iranyelv elnevezését is modositotta "' Hatdrok nélkiili
audiovizudlis médiaszolgaltatdsrol szolo iranyelvre'. (Eurdpai Bizottsag 2007; Europai
Parlament 2019; European Comission 2019a; European Comission 2019b.

Fontos megjegyezni, hogy az iranyelv csak egy ugynevezett minimumszabalyozasi elv. Ez azt
jelenti, hogy csak azokat a minimalis kovetelményeket rogziti, amelyeket a tagéllami
szabalyozasnak teljesitenie kell. Tehat nem tiltja, hogy a tagallamok ezen tilmend, részletesebb
vagy szigorubb szabalyozast alkalmazzanak (KENDE - SZUCS 2011; Kreativ Eurépa Program
2014-2020).

Az Europai Parlament és az Europai Tanacs meghatarozta az audiovizualis médiaszolgaltatasrol
szolo iranyelv alapjan a szabalyozas legfontosabb teriileteit is, az alabbiak szerint (European
Comission 2019a; European Comission 2019b). Az iranyelv tobb olyan teriileten harmonizalja a
tagallami jogszabalyokat, ahol az eltér6 rendelkezések ténylegesen gatolhatjdk a
médiaszolgaltatdsok szabad aramlasat:

Az Mttv szerint kiemelten nagy jelentéséggel bird események kozvetitése

Eurdépai miivek védelme

Rekldmszabalyozas

Kozrend és kiskoruak védelme
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A reklamoknak az alabbi eléirasoknak kell megfelelnitik:

- A kereskedelmi kozleménynek konnyen felismerhetének kell lennie ¢és nem
alkalmazhatnak tudatosan nem észlelhetd technikakat.

- Kifejezetten tilos dohanytermékekre és kizardlag vényre kaphatd gyodgyaszati termékekre
vonatkoz6 kereskedelmi kozlemény minden formaja.

— Nem sértheti az emberi méltosagot, nem tartalmazhat hatranyos megkiilonboztetést, illetve
nem batorithat egészséget, biztonsagot, kdrnyezetet vesz¢élyeztetd magatartasra.

- A kereskedelmi kozlemény nem hasznalhatja ki a kiskori tapasztalatlansagat vagy
hiszékenységét, nem batorithat arra, hogy rabeszélje a sziiléket a vasarlasra, illetve
indokolatlanul nem abrazolhat kiskorut veszélyes helyzetben.

Az Europai Parlament és az Europai Tanacs a tovabbiakban a MEDIA ¢és a MEDIA Mundus
helyzetérdl is, kihangstlyozva ezek fontossagat és koltségvetését is, amely kulturalis programok
id6ben kozvetleniil egymast kovették (Kreativ Europa Program 2014-2020):

MEDIA 2007
- 2007-t61 2013-ig tartott

- celjai: az eurdpai kulturélis sokszinliség €s filmmiivészeti 6rokség megdvasa €s fejlesztése,
az eurdpai audiovizualis miivek forgalmanak élénkitése, valamint az eurdpai audiovizualis
ipar kereskedelmi teljesitményének fokozasa

— 755 milli6 eurd koltségvetés
MEDIA Mundus
- 2011-t61 2013-ig tartott
- célja, hogy el6segitse az europai filmipar nemzetkdzi dimenzidjanak kibontakozasat

— 15 millios koltségvetés

A kulturalis, kreativ €s audiovizualis agazatok tovabbi szélesitését is elfogadtak az Europai Unid
vezetd intézményei a Kreativ Europa Program keretében, amely kozvetleniil kvette a MEDIA
Mundus programot, viszont szélesebb szolgaltatasi kinalattal, mint az elébbi két iddszakban volt:

Kreativ Europa Program (2014-2020)

- 2014-t61 2020-ig tarto, kulturalis, kreativ és audiovizudlis agazatok tdmogatdsara iranyuld
Uj eurdpai program

- ez a program valtja fel a 2013 végén lezarult MEDIA, MEDIA Mundus ¢s Kultura
programokat
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- céljai: eurdpai kulturalis soksziniiség €s 6rokség megorzése, illetve a kulturalis és kreativ
agazatok versenyképességének novelése

1,46 milliard eurds koltségvetés

(Kreativ Europa Program 2014-2020; European Commission 2019a és 2019b)

Maga a Kreativ Europa Program is elég széles tartalommal rendelkezik, amely fontos szerepet
tolt be 2020 végeéig az Eurdpai Unid kulturdlis és tomegtajékoztatasi programok keretében.
Ennek a programnak a része a Television Programming of Audiovisual European Works,
amely széles jogi kereteket biztosit a tévénézési programok fejlesztésének is.

3.2 A kozszolgalati médiaszolgaltatok kereskedelmi tevékenysége és a kereskedelmi
kozleményekkel szembeni elvarasok

A szabdlyozés altalanos rendszertanarol és az informacios tdrsadalmi robbanis normativ
hatasair6l. A legnagyobb kihivast évek ota a médiarendszer egészének egységes keretek kozé
helyezése jelenti, ami 4gazatokon atnyuld horizontalis szabdlyozéast tenne sziikségessé (a
gondolat az Europai Uni6 Bizottsaganak a tavkozlési, média és informacidtechnolodgiai szektorok

crer

megjelen) (GELLEN 2012; PAZMANDI 2012; TOTH T. 2009).

Mias szerzok (TOTH A. 2005; Z. KARLAVICS 2003) felhivjak a figyelmet arra, hogy az ehhez
kapcsolddo konvergencia szamos ponton attorte a korabbi normativ elgondolas korlatait — éppen
ezek a pontok jeldlik ki azokat a teriileteket, ahol 1j, relevans jogi szabdlyozds sziikséges.
Pé¢ldaul mar a kezdetekor bizonyossa valt, hogy a kiilonboz6 teriileteken tevékenykedd hirkozlési
¢és médiavallalatok egyre szorosabb Osszefonddasra valo torekvésére, ami a bonyolult IT-piac
természetes viselkedésének tekinthetd, a versenyszabalyozas hagyomanyos modellje nehézkesen
adaptalhato.

Emellett POLYAK (2001) véleménye az, hogy mig a hagyomanyos média tehat a mogotte allo
szervezetrendszer altal megszerkesztett tartalommal befolyasolja a nyilvanos véleményképzést, a
digitalis kor hozta interaktivitds olyan nyilvanos teret hoz létre, amelyben minden korabbinal
tobb vélemény jelenhet meg, és litkdzhet.

Mikozben az audiovizudlis médiaszolgaltatasokrol szoldo 89/552/EGK irdanyelv mddositott,
jelenleg hatalyos szovege mar nem a reklam, hanem a ‘kereskedelmi kozlemény’ kifejezést
(commercial communications) hasznalja, ennek nyoman a nemzeti jogok implementacidja is
tobbnyire ezt a terminus technicust veszi at. Tulzas nélkiil allithato, hogy a televizids (radios)
reklamozéas szabdlyozasi 0Osszefiiggései az utdbbi évtizedekben mind az altalanos
reklamszabalyozés, mind a médiaszabalyozas, mind a reklampiac onszabalyozasi torekvéseinek
legérzékenyebb teriiletei. Ugyanakkor az ezredforduldt kovetd évtizedben a reklam
kovetkezetesen ‘kereskedelmi gyakorlatta’, a médiaszemponti normativ alrendszerekben pedig
‘kereskedelmi kommunikaciova’ szélesedett (POLYAK 2003).

21



A téarsszabalyozasi megallapodasok megsziilettek a reklampiacon példaul differencidlt modon a
reklameszkoz-specifikus szakmai Onszabalyozas ‘teriiletfelosztasa’ szerint. A tarsszabalyozas
nem sui generis hataskoratadas — a rogzitett tételes jogi szabalyok és a végrehajtasukra 1étrejott
kozigazgatasi szerzodések is kifejezetten rogzitik, hogy a tarsszabalyozas keretében lefolytatott
Onszabalyoz6 forumrendszer eljarasai megeldzik €és tehermentesitésként kiegészitik a hatdsag
tevékenységét, ugyanakkor azt nem ‘valtjak ki’, nem helyettesitik, azaz az allami beavatkozasra
barmikor sor keriilhet, ha azt a felhatalmazott jogalkalmazo sziikségesnek latja.

A kijelolt tarsszabalyozasi elGsziirési részfeladatok differencialasaval kiilon megallapodas
sziiletett az Onszabalyozé Reklam Testiilettel, a Magyar Lapkiadok Egyesiiletével, a
Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiiletével ¢s a Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok
Egyesiiletével is. A megallapodasok egyébként bizonyos pontokon hangstlyos tartalmi
kiilonbségeket, egyedi vonasokat is tlikroznek, azaz mar a jelenlegi formdjukban sem
‘sémaszerzédések’, ‘egyenmegallapodasok’, amelyeknek egyértelmiien a Szakmai Szervezetek
részpiaci sulyahoz, jellegzetességéhez is kdze van.

Az Eurdpai Parlament és a Tanacs 2007/65/EK iranyelve (2007. december 11.) a tagallamok
torvényi, rendeleti vagy kozigazgatdsi intézkedésekben  megallapitott, televizids
miusorszolgaltatd tevékenységre vonatkoz6 egyes rendelkezéseinek Osszehangoldsarol szold
89/552/EGK tanacsi iranyelv médositasarél. (GELLEN 2012; PAZMANDI 2012; TOTH T,
2009).

A Nemzeti Audiovizualis Média Stratégia az el6z6 kormanyzati ciklusban a MEH égisze alatt
létrehozott, Sarkady Ildiké altal vezetett, korménybiztossag keretében a digitalis atallas
kormanyzati el6készitését végzo szakmai program volt, 2007-re elkésziilt szakértdi anyaggal, és
2008-ra elkészitett jogalkotasi koncepcioval. Az alapvetdé szabalyozoi torekvés, amely az
elfogadott médiaszabdlyozas rendszertananak tisztdn tartisara torekszik, Onmagaban
helyeselhetd. A ‘szervezetinek’ nevezett intézményi vagy masként: statuskérdések és technikai
normak, valamint a médidban megfogalmazott lizenetek, azaz a médiatartalmakat befolyasolo
normdk (tartalomszabalyozas) kiilonvalasztasa nem is 0j keletll gondolat, mar a Nemzeti
Audiovizudlis Média Stratégia (NAMS) szakértdi anyagaiban is megjelent, amelyeket szamos
helytallé kritika ért (SCHANDA 2017; GELLEN 2020; TURGONY | 2012).

GELLEN (2020) megjegyzi, hogy az Eurépai Uni6 jogrendszerében a kereskedelmi gyakorlatok
fogalmat és az azok tisztességtelenségére vonatkozo szabalyokat a tisztességtelen kereskedelmi
gyakorlatokat tilté 2005-6s irdnyelv (UCP)2 tartalmazza, amelyet ndlunk a 2008. évi XLVIIL
torvény implementalt. E jogforrds gyakorlatilag a tisztességes magatartasok mozgasterét jeloli ki
a vallalkozasok szamara: amely gyakorlat e rendelkezésekbe iitkozik, az tisztességtelennek
mindsiil, és mint ilyen jogsértd, ezaltal szankcionalhatd. Az iranyelv, alanyi hatdlyat illeten, a
fogyaszto ¢és a vallalkozas (kereskedd) kozotti kapcsolatokra vonatkozik: célja a fogyasztd, mint
gyengébb fél védelme a vallalkozassal szemben. Ennek megfeleléen a vallalkozasok
tevékenységét szabdlyozza, rajuk nézve ir eld kotelezettségeket és tiltasokat (bdvebben
PAZMANDI 2012).

Az iranyelv szerint akkor mindsiil egy tevékenység kereskedelminek, ha kdzvetleniil dsszefligg a
vallalkozas ©6nallo foglalkozasaval vagy gazdasagi tevékenységével, a vallalkozas arujanak
fogyasztok részére torténd értékesitésével, szolgaltatdsaval vagy eladdsosztonzésével. Az
Eurdpai Parlament és a Tanacs 2005/29/EK iranyelve (2005. majus 11.) a belsé piacon az tizleti
vallalkozasok fogyasztokkal szemben folytatott tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatairdl,
valamint a 84/450/EGK tanacsi iranyelv, a 97/7/EK, a 98/27/EK és a 2002/65/EK europai
parlamenti ¢és tandcsi iranyelvek, valamint a 2006/2004/ EK eurdpai parlamenti és tandacsi
rendelet modositasarol (,,Iranyelv a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatokrol”). (UCP 2. cikk
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d) pont; C-304/08. sz., Zentrale zur Bekimpfung unlauteren Wettbewerbs eV kontra Plus
Warenhandelsgesellschaft mbH iigyben 2010. januar 14-én hozott itéletet).

Az Europai Parlament és a Tanacs 2010/13/EU iranyelve (2010. marcius 10.) a tagallamok
audiovizualis médiaszolgéltatasok nyujtdsara vonatkozod egyes torvényi, rendeleti vagy
kozigazgatéasi rendelkezéseinek Osszehangolasardl (Audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szold
iranyelv): ,,az online platformok interaktiv eszkdzként hasznaljak az internetet, és a felek kozotti
kapcsolatokat megkonnyitdé kozvetitd szerepét toltik be, ezéltal a globalis piachoz vald
hozzaférés eldsegitése révén eldnyokkel jarnak a felhasznalok, a fogyasztok és a vallalkozasok
szamara”. Hozzateszi még, hogy ,az online platformok hozzdjarulhatnak az aruk ¢&s
szolgaltatasok keresletének és kinalatanak a kozosségi érzelmek, a megosztott hozzaférés, a
hirnév ¢és a bizalom alapjan vald kiigazitasdhoz”. Ez kapcsolddik az Eurdpai Parlament 2017.
junius 15-ei allasfoglalasa az online platformokrdl és a digitalis egységes piacrol [2016/2276
(IND)]. Az EB kiemeli, hogy a rendelkezésére all6 bizonyitékok azt mutatjak, hogy a fogyasztok
szamara ezen atfogd jogi keret ellenére is nehéz a kiilonféle termékek aranak és mindségének
Osszehasonlitasa (Jelentés 2013-16. lj. — 3.4.2.pont). Nem taldlkozunk az online platform
meghatarozasaval a szabalyozasban,10 azonban az Eurdpai Bizottsag mar a 2016-ban kiadott
iranymutatdsdban torekedett néhany platformként, ‘piactérként’ miikodd iizleti modell
azonositasara (NYAKAS 2015; GELLEN 2020):

— keresémotorok (pl. Google, Yahoo!);

— kozosségi média (pl. Facebook, Twitter);

— felhasznaloi értékeld eszkozok (pl. Tripadvisor);

— 0Osszehasonlité eszk6zok (pl. Trivago, Rentalcars.com, Kayak, Booking.com);
— kozosségi (megosztasalaptl) gazdasagi platformok (pl. Airbnb, Uber,);

— e-kereskedelmi platformok, piacterek (pl. Zalando, Amazon, Alibaba, eBay);
— alkalmazas-aruhazak (pl. Google Play, Amazon Appstore);

— kollektiv vésarlasi weboldalak (pl. Groupon);

— Facebook szabalyozasi kérdéseihez (NYAKAS 2015).

A fenti szerz6k (GELLEN 2012; PAZMANDI 2012) egy része kitért arra is, hogy a
termékelhelyezés lehetdségét a magyar médiaszabalyozas a feltételek meghatarozasaval, a
tematikus fikcios miifajokon kiviil egyéb miisorszdmokban is (pl. magazinmiisorok) lehetdvé
teszi. A szakma ezen a ponton is jelzett bizonytalansagot, amelynek nyoman a médiahatosag (az
NMHH Médiatanacsa) elsé korben soft law megalkotasaval adott valaszt. A termékelhelyezésre
vonatkoz6é médiatanacsi ajanlas (tovabbiakban: Ajanlas) jelentdsége abban all, hogy bar —a
jogelvek altalanos érvénye mentén — kotelezd erdvel nem bir, a jogalkalmazas (€s jogkovetés)
relevans orientdcidja. A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag Médiatanadcsdnak ajanlasa a
termékmegjelenités szabalyainak alkalmazasarol, 2011. julius 20.-an, és modositva 2011.
szeptember 1-én.

Online kozegben a reklamkeriilés eszkoztara kiboviilt — egyfeldl a kereskedelmi informécid
konnyen elérhetd, masfeldl viszont konnyen el is keriilhetd. S6t mara kialakult az ugynevezett
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semleges viszonyulas, amelyet bannervaksagnak neveziink: féleg a gyakorlott, naponta netezd
latogatokra jellemzd, hogy tovabb lépnek, direkt keriilik, kizarjak a figyelmiikb6l a bannereket
(GYULAVARI — HUBERT 2014; KLEIN 2018). A kozvetité szereprél Koltay Andras a
kovetkezOképp fogalmaz: ,,a médium és a kozonség kozott mindig volt kozvetitd (Gjsagarus,
posta, musorterjesztd), de az internetes kornyezetben ezek szerepe jocskan megnd elddeikéhez
képest. Az internetszolgaltatok, a keresémotorok (Google) és a social media (magyarul:
kozosségi média, azaz a Facebook, Twitter stb.) példaul nemcsak megkeriilhetetlenek a
kommunikécié folyamataban, hanem képesek a nyilvanos szféra alapvetd befolydsoldsara is,
arra, hogy bizonyos tartalmakat clérhetetlenné, vagy csak nagy nehézségek aran elérhetové
tegyenek, mas tartalmakat pedig tomegekhez juttassanak el (KOLTAY 2017; TOTH 2018).

Tipikusan ilyen eset, amikor a koOzOsségi médidban — kozOsségi oldalakon, blogokban,
haldzatépité weboldalakon — bujtatott reklamot tesznek kozzé (blogmarketing, alruhas hirdetés).
A blogmarketing kevésbé Otletorientalt — itt a fogyaszto allitasdba vetett bizalom jatszik nagy
szerepet (a vallalkozas azt a latszatot kelti, mintha fogyasztoként fogalmazna meg a véleményét).
Az Europai Parlament a reklamok fogyasztokra gyakorolt hatasardl szolo 2010-es al-
lasfoglalasaban, Az internet €s az 0j technologidk fejlédésébdl eredd problémak részben e téma-
val is foglalkozik. Ravilagit arra a gyakori esetre, amikor k6zdsségi kapcsolatépitd hal6zatokon,
forumokon és blogokon helyeznek el tartalmuk alapjan egyszerii véleménynyilvanitasnak tind
,bujtatott” reklamot (pl. egy véllalkozas, termék, szolgaltatds megitélésérél). (GYULAVARI —
HUBERT 2014; GATI — MARKOS-KUJBUS 2012; HUBERT 2016).

TARCZY (2012) munkaiban érinti az UCP iranyelveit, amely rovidités a gyakorlatok angol
elnevezésébdl (= unfair commercial practices) ered. A bels6é piacon az iizleti vallalkozasok
fogyasztokkal szemben folytatott tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatairol, valamint a
84/450/EGK tanacsi iranyelv, a 97/7/EK, a 98/27/EK és a 2002/65/EK eurdpai parlamenti és
tandcsi iranyelvek, valamint a 2006/2004/EK europai parlamenti ¢€s tanacsi rendelet
modositasarol sz616, 2005. majus 11-i 2005/29/EK eurdpai parlamenti és tanacsi iranyelv (HL L
149/22 2005.6.11.) 2 2005/29/EK iranyelv 4. fejezet 11. cikk (1) bek., 13. cikk.

Az UCP irdanyelv tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatokrol sz6l6 2005/29/EK  iranyelv
(tovabbiakban: UCP iranyelv)l megsziiletéséig, azaz 2005-ig — a vertikalis megkozelités
jegyében — az Uni6 mindig csak az adott problémara koncentralt. Igy a szabalyozas bonyolultta
valt és a jogforrdsok nem alkottak &tlathaté rendszert. A UCP irdnyelvvel kezdddott a
horizontalis szemlélet elStérbe helyezése (TARCZY 2012; MATLARY 2007). A horizontalis
megkozelités jegyében minden, a fogyasztovédelmi irdnyelvekkel érintett kérdés (pl. egyes
fogalmak meghatarozasa) szabalyozasa egy helyre keriil. A szoban forgd iranyelv — a fentieken
tal is - szamos ujdonsiggal bir a kordbbi irdnyelvekhez képest. 1.1. Uj vonasok a
szabalyozasban. A kovetkezOk jelentik - a UCP iranyelv kapcsan — azokat a sajatossagokat,
melyek egyuttal az Unié fogyasztovédelmi politikdjanak ujdonsagai is: teljes (maximum)
harmonizacio, az iranyelv hatalya, az 6nszabalyozas tamogatasa, és az iranyelv szerkezete (ez
utdbbirdl a kovetkezd alfejezetben lesz sz0). a) A UCP irdnyelv legfontosabb jellemzdje, hogy az
altala szabdlyozott teriileteken megvaldsitja a teljes jogharmonizaciot, azaz a tagallamok az
iranyelvben rogzitetteket kotelesek voltak atvenni a valtoztatas, vagy az eltérés lehetdsége
nélkiil,2 és nem fogadhatnak el a rendelkezéseinél szigorubb eldirasokat, még akkor sem, ha
ezzel a fogyasztok magasabb szintli védelme valosulna meg (Lasd 2.1. alfejezet d) pont).

FRIVALDSZKY (2016) tanulmanyaban vizsgalta John Stuart Mill véleménynyilvanitas-
szabadsagrol alkotott elméletének értékelését, abbol a szempontbol, hogy ez a szerzd valdban a
klasszikus érvelési mod utjat jarta (John Stuart Mill 1994)? A véleménynyilvanitas
szabadsaganak fontossagat a modern korban leginkabb John Stuart Mill 4 szabadsdagrol cimt
miive helyezte a kdzgondolkodas kdzéppontjaba. A kdzjo konkrétabb tartalmi elemeinek adott
id6ben ¢és helyen valdo meghatarozéasa olyan kérdésekben, amelyek nem az ember legalapvetdbb
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erkolesi dimenzidjat érintik — mert azok jogfilozéfiai, természetjogi jellegii igazsagok —, igényli
az egyes véleményektol a ,,valosziniileg igaz” fel¢ valdé haladast. Ez a vélemények nyilvanos
térben valo talalkozésat és ltkoztetését teszi sziikségessé azért, mert e témakban csak a
,valoszinlileg igazsdgos” elérése, megtalalasa tlizhetd ki célként, ami csakis tarsadalmi és
politikai parbeszédben valosulhat meg ¢és kecsegtethet valdodi eredménnyel, azaz az
igazsagossagnak és a kozjonak megfeleld politikai megoldas megtalalasaval. A ,,valoszintileg
igaz’-ra iranyulé vélemények konstruktiv dialogus keretében torténd {iitkoztetésére a
klasszikusok retorikédja és dialektikdja nyujtja véleményiink szerint a legjobb elméleti keretet és
gyakorlati mintat. (FRIVALDSZKY 2013; FRIVALDSZKY 2012b; FRIVALDSZKY 2015).

FRIVALDSZKY (2016) a tovabbiakban igy folytatta Mill munkassaganak az elemzését, hogy
Mill elméleti rendszerében is igy van ez, minthogy az ¢ véleménypluralizmusa nincs tekintettel a
szubsztantiv igazsagra, sOt, szerinte minden abszolutnak tételezett erkolcsi igazsadg puszta
1étében leklizdendd, mikoézben minden kisebbségi vélemény és az azokat vallok pozitiv
diszkriminacidra érdemesiilnek, pusztan az ilyetén vald tarsadalmi 1étiik okan.

A véleménykisebbséget Mill koncepcidjaban voltaképpen a liberalis eszmék kovetdi jelentik,
mig a szdndékai szerint porlasztandd tobbségi vélemény a konzervativ, tradiciondlis,
tarsadalmilag uralmi poziciét maga mogott tudo erdkkel azonosithatd. Nézetiink szerint Mill
nem szamolt azzal, hogy a kisebbségi véleményeket vallok tarsadalmi mértekben tobbséginek
feltintetve magukat lehetnek elnyomoak és zsarnoki jellegiick a kozbeszédben. Eppen a
mindenkori kisebbség a kozbeszédben erdszakosabb fellépésének lehetdségét, annak csirdit
szolgaltatja Mill szoban forgé mive, ahogy azt majd kimutatni igyeksziink. Mill véleménye,
hogy ,,Nem az igazsag részeinek erdszakos oOsszeiitkozése, hanem az igazsag felének csendes
elnyomasa a nagy veszedelem” (MILL 2003). SCHAUER (2014) pedig igy nyilatkozott Mill
nézeteirdl: A gondolatszabadsagnak a ,,gondolat” jellegébdl fakado ,.fizikai” oka az, hogy a
gondolat székhelye az emberi elme vagy a sziv, s igy az nem érhetd el kozvetleniil a kiilsé
hatésdgok vagy a tarsadalmi kozvélemény szankcioi altal.

Mill az uralkod6 nézetek és érzelmek, azaz a kozvélemény zsarnoki uralmara figyelmeztet. A
kozvélemény zsarnoksagaval az egyén szabadsagat allitja szembe. Mindazonaltal nem veszi
észre, hogy a kozvélemény is szervezett maganvélemények Osszessége, amely egyéni
véleményekbdl 0Osszedllva és intézményesitetten szervezve, mozgatva akar egy 0 zsarnoki
kozvéleménnyé is valhat. Ily modon a tobbségi véleménnyel szemben tamogatott — altalaban
liberalis/libertarianus nézeteket vallé — kisebbségi vélemény maga is konnyen valhat uralkodé
nézetként elnyomova. Valdsziniileg gy tarthatta Mill, hogy a libertaridnus relativizmus
egyszertien nem valhat zsarnokka. Marpedig napjaink nyugati tarsadalmainak tapasztalata éppen
ennek ellenkezdjét mutatja, azt tehat, hogy a posztmodern relativizmus dnmagéanak ellentmondva
lehet a kozbeszédben elnyomo jellegli a ,,politikai korrektség” Orvén, a politikai cenzura
szankciorendszerének miikodtetésével. Azonban mar Rousseau-ndl megtalaljuk a felviladgosodott
kozvélemény, illetve a kozakarat tdrsadalmi cenzurajanak ideologiai igazolasi kisérletét. (MILL
2003; SCHAUER 2014, FRIVALDSZKY 2016 és 2012a).

UDVARY (2020) miiben kitér a konyvismertetd és médianan, amely a vilagon a legrosszabb és a
leginkabb kiugrd példazatokkal rendelkezd Klein Tamas miivének az ismertetésére (UDVARY
2008). KLEIN (2020), a szerz6, modszertani kovetkezetességgel és hianypotlo modon eldszor a
véleménynyilvanitasi €s a sajtoszabadsag elhatarolasanak elméleti szempontjait veszi sorra, majd
nekilat szalanként elvalasztani e kettét. Fontos a dogmatikai kovetkezetesség, ami a kotet nagy
erénye, mivel barmennyire is kapcsolédik e két alkotmanyos jog, a sajtészabadsag
eszkozjellegébdl fakaddan — polgéri eljarasjogi analdgiaval élve — a szolgaldlednya lesz a
véleménynyilvanitads szabadsagédnak. Ez a szolgaldleany azonban rendelkezik sajat
szervezetrendszerrel, ahhoz kapcsolodd instrumentalis érdekekkel, komoly gazdasagi ¢és
befolydsold potenciallal, olyannyira, hogy kozjogilag pontatlan, de szocioldgiailag belathatd
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nézete szerint negyedik hatalmi agként is funkcional (KOLTAY 2009; CLARK 1938;
UDVARY 2015; UDVARY 2012). A szerz6 KLEIN (2020) az internet szabalyozhatosaga tekin-
tetében a mérsékelt, realista allaspontra helyezkedik, amikor a szabalyozhat6sagot nem tagadva
alkotmanyosan elvarhatonak tartja a klasszikus garancidk megfeleld érvényesitését. Ezzel 0ssze-
fliggésben elemzi a digitalis tomegkommunikécid sajatossagait, amelyek néha technikai okokbol
is befolyasoljak a védelmi szintet. Helyesen mutat ra arra, hogy az allam szerepe — a klasszikus
szabadsagjog beavatkozasi tilalméan talmutatva — bizony a horizontalis jogvédelemre is kiterjed:
nemcsak az allam sértheti meg a sajtdszabadsagot és a véleménynyilvanitas szabadsagat
tevOlegesen, hanem mas jogalanyok is. Az allam intézményvédelmi kotelezettsége értelmében
tevblegesen is koteles biztositani, hogy mas polgarok, szervezetek ne sérthessék meg alapjogain-
kat. (KLEIN 2012; KLEIN 2013; KLEIN 2015).

Ezzel Gsszefiiggésben Rousseau azt allitja, hogy ,.egy nép nézetei alkotmanyabol fakadnak”.
Nem mellékes tehat, hogy az emberi jogok és az ,alkotmanyos politikai korrektség” orvén
milyen tartalmakat tulajdonitanak ,,politikailag szalonképes™ emberi jogi nézeteknek korunkban
a cenzori funkciét magukra 6ltdk. Mivel a cenzori joghatosagi funkcidt betoltd itéldszékek
Rousseau szerint a becsiilet elvesztését, a megbecstelenitést is alkalmazhatjak, ami a
becsiiletbirosag altal hozott egy fajta polgari-tarsadalmi ,halalbilintetést” jelenti, ezért nem
mindegy — szintén korunkra térve — hogy ki értelmezi, és hogyan alkalmazza-érvényesiti
»politikailag korrekt” — ,alkotmanyos” vagy ,,demokratikus” — modon példaul az emberi
jogokat.

Szintén Rousseau véleménye az, hogy ,egyetlen ember sem ¢lhet polgarként, ha nincs
becstilete”, tehat 1ényegbevagd, hogy a becsiiletvesztéssel jaro ,,polgari halal” szankcidjat milyen
vétkekért szabjak ki a kozvélemény nagyhatalmu cenzorai. Marpedig mindenki polgarként a
becstiletbirosag hataskorébe tartozik, s ,.egyeseknek viselkedésiikrdl és cselekedeteikrdl kell
szdmot adniok, méasoknak szavaikrol és vezérelveikr6l”, mikozben ,,senki nem keriilheti el, hogy
dicsérjék vagy gancsoljak, aszerint, hogy élete vagy nézetei megfelelnek vagy ellentmondanak a
nemzet kialakult becsiiletkddexének”. (ROUSSEAU 1958, p. 266). Az ész és az igazsag,
valamint a kozvélemény magatartasi normainak kell megfelelni, mindazonaltal hozzéteszi
Rousseau, (ROUSSEAU 1958, pp. 392-393; PETHO 1994). hogy észrevétleniil médosithatja
ezeket az elveket a cenzori hatosag. ,,E birdsagnak nem lehet mas fegyvere, mint a becsiilet és a
gyalazat [...] aki nem jelent meg a kijeldlt idopontban a becsiiletbirak el6tt, az elismerte, hogy
képtelen védekezni, azaz Onmagat itélte el. Amibdl természetesen az kovetkezett, hogy
nyilvanosan megfosztottak becsiiletétél (ROUSSEAU 1958, p. 388).

Egy masik probléma, ami felvetddott a kozszolgalati média miikodésével Osszefliggésben, azt
ROEDEDER (2020) vetette fel a véleménynyilvanitas terén, idézve kiillonb6zd szerzéket, mint
Friedrich Nietzsche, aki igen érzékletesen irt arrdl, hogy a szavak erejét kalapacsként hasznalva
szétzuzhatok a kor hamis béalvanyai, azonban az & pordlye sebészi eszkdz volt a ma egyes
egyetemeken a bontogolyohoz (wrecking ball) hasonlithatd megnyilvanulasokhoz képest
(NIETZSCHE 2010).

Addig pedig az AAUP tarsasag azt nyilatkozta, hogy Amerikai Egyesiilt Allamokban aggalyos,
hogy az Oktatasi Minisztérium €s az egyetemek vezetdsége tilsdgosan messzire ment azért, hogy
megovja a hallgatokat a szamukra kellemetlen nyelvezettél (AAUP, 2016). Noha egyesek szerint
a ,.helikopterprofesszori” (GRANT 2017) hozzaallassal és a vitas kérdések megkeriilésével
tulsdgosan sok dolgot adunk fel a ,,mimozalelkek” védelme érdekében, mindazonaltal 6va intek
mindenkit attél, hogy atessen a 16 taloldalara. Jogtudosok, pl. Eugene Volokh, mar 1995-ben
kifejezték az e kérdéssel kapcsolatos aggalyaikat (VOLOKH 1997, VOLOKH 2020; MAJEED
2009; DOWER 2012).
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GRANT (2017) véleménye szerint a helikopterprofesszorok — a helikoptersziilokhéz hasonléan —
a hallgatokat a fejiik folott cirkalva iranyitjak, ¢és azonnal kozbelépnek, hogy védelmet
nyujtsanak barmilyen csalddassal vagy kihivassal szemben. A gyermekek szamara adott esetben
artalmas helikoptersziiloséghez hasonldéan a helikopterprofesszori tevékenység is fenyegetést
jelent a hallgatokra nézvést, pl. az onallosagukat elvesztd hallgatok a tanulmanyaik és fejlodésiik
minden vetiiletével kapcsolatban a professzoruktdl fiiggdévé valhatnak. Az egyik végletbdl, a
szexualis bantalmazas és zaklatas feletti szemhunyasébol atjutottunk a maésikba, amelyet
,ountetd védrendszernek™ nevezhetiink: talkiabaljuk, elhallgattatjuk és elszigeteljiik a vitatott
véleményt kifejezd személyeket, megkoveteljilk a felkavaré tartalomra valo eldzetes
figyelmeztetést (trigger warning), keriiljiik a kényes témakat, és — egyesek szerint — talbuzgon
érvényesitjiik a polgari jogok védelmére szolgdld jogszabalyokat (konkrétan a IX. cim
szabalyait) a szoladsszabadsag rovasara. Egyesek szerint ez az egyetemi véleménynyilvanitas
szabadsagat érintd valsag része, masok szerint ez a ,,valsag” pusztan kitalaci6 (LADD 2017,
LIPSON 2016).

Tobbek allaspontja szerint (LUKIANOFF — HAIDT 2015) a meggydzés hdbortjat elvesztd és az
egyetemi kornyezetbdl joszerivel kizart jobboldali eléadokat kiviilr6l kell rakényszeriteni az
egyetemekre. Amikor Ann Coulter, Milo Yiannopoulos, Charles Murray és hasonld figurdk
megjelennek egy egyetem teriiletén, a megjelenésiiket sz¢élsdséges adomanyozok finanszirozzak,
a rendezvényeiket pedig kiils6 csoportok szervezik meg. Nem konnyii akar csak egyetlen
hallgatét is talalni a szervezok, résztvevok, tiltakozok és ellentiintetok kozott. A rendezvény
valojaban szinhaz, az egyetem pedig a diszlet. A célba vett iskolak gyakorlatilag egyaltalan nem
tamogatjak az ilyen eseményeket, és nem is érdeklddnek irantuk (ROEDEDER 2020).

COX (2014) tovabb viszi az el6z6 gondolatokat azzal, hogy jol ismert, hogy az Egyesiilt
Allamok szigorGan érvényesiti azt az alkotméanyos alapelvet, hogy a vélemény vagy
megnyilvanulas sértd jellege 6nmagaban véve soha nem indok a korlatozasara. E megkozelitést
azonban nem osztja — tobbek kozott — a német alkotmanybirdsag vagy az Emberi Jogok Eurdpai
Birosaga. E birosagok megengedték, hogy a betiltas jogszeriiségének vizsgalata soran
figyelembe vegyék egy mi sértd vagy erkolcstelen jellegét. Emellett a szerzé megjegyzi, hogy a
kérdés amerikai megkozelitése eltér minden komolyabb, a szoldsszabadsagot érinté nemzetkdzi
emberi jogi szerzddés szovegében kifejezett megkozelitéstol.

Tovéabbi szerzOk allitjak azt, hogy a vélemények és érvek konstruktiv szellemii iitkdztetése a
fentiek jegyében a politikai dontés konszenzusos voltat eredményezheti, amely nem csak eljarasi,
hanem tartalmi, azaz moralis és tarsadalmi legitimaciot, elfogadottsagot is kdlesondz az ilyen
modon meghozott politikai dontésnek. Az ilyen érvel6-meggy6z0, konszenzuskeresd diszkurziv
kultira (bazis)demokratikus értékteremtd jelleget hordoz, (KOMAROMI 2015; KOMAROMI
2014; FRIVALDSZKY 2006), amely, ha hosszu idén keresztiil érvényesiil, akkor mar érték
hordozé kozosségi demokratikus hagyomanyként ilyen tartalmt részvételi politikai szocializa-
ciot eredményez a polgarok 01j generaciojanal. Ez utdbbi pedig, vagyis a kozjo irant elkotelezett
polgarokbol all6 aktiv kozosségek 1éte a szubszididrius, azaz az alulrol felfelé épitkezd jo (6n)-
korméanyzas gyakorlatanak el6feltétele (KOMAROMI 2013a; KOMAROMI  2013b;
KOMAROMI 2012).

Ahol tehat lehet hatdsosan és kovetkezmények nélkiil az ellenséggel riogatni, ott nem fog
l1étrejonni kozpolitikai megbizasi szerzddés a valasztok €s politikusjeldltek kozott, €s igy azt nem
is lehet szamonkérni a valasztopolgarok altal (FRIVALDSZKY 2012a; FRIVALDSZKY
2012b). Ennek kovetkezménye pedig az, hogy a politikusok nem kozpolitikai problémak
megoldasara kapnak megbizast a valasztisokkor (hanem az ,ellenség” féken tartasara,
legy6zésére), €s a kormanynak sem azon kormanyprogramot kell végrehajtania, amelynek fobb
elemeit a valasztopolgarok jovahagytak, s amelyre vonatkozéan megbizast adtak a véalasztasokon
gyOztes partnak, partoknak. Marpedig a John Locke altal — természetesen még nem az eldbbi,
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kortars politikai rendszer elemeivel — leirt, megbizason alapuldé kormanyzatnak ez lenne a
lényegét ado szerepe (FRIVALDSZKY 2015). A politika normalis miikodésének, azaz a kozjora
iranyul6 kormanyzés antropoldgidja a ,,politikai baratsag” kialakuldsara iranyul, ahogy azt a
klasszikusok hangsulyozzak (FRIVALDSZKY 2009; FRIVALDSZKY 2010a; FRIVALDSZKY
2010Db).

FRIVALDSZKY (2009) és KOMAROMI (2003 szerk.) allaspontja szerint, amig a Mill-féle
véleménynyilvanitas nem iranyul a dolgok igazsadgara, hanem éppen a relativizmus intolerans
uralmat vetiti eldre, addig a klasszikusok — akikre egyébként, mint lattuk, tobbszor is hivatkozik
Mill — a valosziniileg igazat keresték harmonikus és épité jellegli parbeszédekben zajld
érveléseken keresztiil, ahol az alapul szolgald antropoldgia a politikai baratsdg megvaldsulasat
igényli, afelé tart. Ha Arisztotelészt, Cicerot, John of Salisburyt vagy Aquindi Szent Tamast
olvassuk, akkor ez nyilvanvalo lehet a szamunkra. Frivaldszky Janos véleménye az, hogy az
adalékok a ,politikai baratsag” klasszikus, természeti torvényhez és a természetes
igazsagossaghoz kotott értelmének vizsgalatdhoz: baratsag-fogalom kialakuldsa és tarsadalmi-
politikai jelentése az antik gor6goknél, valamint a politikai baratsdg fogalma Arisztotelésznél,
Ciceronal és a ,caritas” eredeti keresztényi tarsadalmi értelme (KOMAROMI 2003, szerk.;
FRIVALDSZKY 2009). Nem lehet viszont politikai vita targya az, ami az emberi természet
legbensébb 1ényegéhez tartozik, vagyis a természetjogi alapvetd igazsagok, mint az emberi ¢€let
emberi, személyi és feltétlen emberi méltosdgot hordozo jellege a fogantatastol a halélig, vagy a
hazassag intézménye, mint egy férfi és egy nd kizardlagos életszovetsége (FRIVALDSZKY
2013).

Szintén az elobbi szerzé véleménye az, hogy a ... moralfilozofiai igazsagat semmilyen
demokratikus, azaz tobbségi szavazassal vagy konszenzualis megallapodassal sem lehet feliilirni,
minthogy ezek természetjogi igazsagok, amelyek nem a politikai diskurzus terrénumdhoz tar-
toznak, minthogy nem a ,,valdsziniileg igaz” politikainak mindsiild targyai. E filozofiai igazsa-
gok tekintetében tehat természetjogi alaptl jogfilozofiai tudoméanyos igazoldsra van sziikség
(FRIVALDSZKY 2010a; FRIVALDSZKY 2010b). A politikai témak ezen tal vagy ezen beliil
vannak, ahol ,,csak” valosziniileg igaz allitasok tehetk és valosziniileg igaz érvek talalkoznak a
publikus diskurzusban. Az alkotmanyozas feltétleniil igényli az 6ssztarsadalmi diskurzust, ahogy
azt masutt alaposabban volt modunk kifejteni (FRIVALDSZKY 1996; FRIVALDSZKY 1997).

MONORI (2018) leszogezi a média miisorokkal kapcsolatban, hogy a klasszikus média esetében
az egyes musorszamok, csatornak birnak véleményformald erdvel, ma viszont mar az ijmédia
adta lehetdségek révén egy-egy ismert személy is betdltheti ezt a szerepkort. ,,Tehat valahol
maga az influencer is termék: egy olyan termék, ami alkalmas arra, hogy egy meghatarozott —
jellemzden feltlintetetten szponzoralt — tartalmat népszerlsitsen.” A GVH 2017-ben eljarast
inditott annak vizsgalatara is, hogy egy hivatalos Facebook-oldal kedvel6i és kdvetdi szdmanak
hirtelen és jelentds mértékli novekedéséhez milyen okok vezethettek. Itt kiemelt jelentdsége
lehet annak, hogy esetleg ecllenszolgaltatas fejében jutottak-e ezen 1j kedvelésekhez és
kovetésekhez, mivel az az iizletfelek, illetve a fogyasztok dontésének tisztességtelen
befolyésolasat jelentheti. (K6zéptava digitalis fogyasztovédelmi stratégia, 3.1.4 pont).

POGACSAS (2020) véleménye szerint a szerzdi jog muilt évtizedben ldtott kiizdelmei SOk
teriileten tlinnek kilatastalannak. A jogérvényesités hatdrozottan e teriiletek koz¢ tartozik. Ennek
szamos oka van, amelyek koziil az érvényesiteni kivant jog modern koriilmények kozotti
adaptacios nehézségeit éppugy ki kell emelniink, mint a jogérvényesitési eszk6zok alkalmazasi
¢és hatékonysagi problémait. Nem talzas azt allitani, hogy a jogérvényesitési eszkozok (legalabbis
egy jo résziik) felett eljart az id6, de azok modernizélésa, illetve ijak bevetése egyaltalan nem
konnyt véllalkozds. Ha maguk az érvényesiteni kivant jog biztositdsara megfogalmazott
rendelkezések szorulnak kiigazitasra, akkor a jogérvényesitésre tett eréfeszitések sem lehetnek
igazan sikeresek és — nem utolsosorban — elfogadottak. A hatékony jogérvényesitésnek vilagos
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clofeltetele €s el6kerdese a hatekony szabalyozas — e ketté kapesolatat semmibe venntink vagy
forditva kezelniink nem szerencsés (POGACSAS 2020).

Ma napig is aktualis véleményem szerint SZLADITS (1941) régi id6kben hangoztatott
allaspontja, hogy ,,Csak az a torvény avul el céljara vald tekintettel, amelynek céljat a
megvaltozott kozfelfogas egyenesen visszautasitja, ¢és amelyet ilyenképpen a jogi
kozmeggy6z6dés ereje elsopor.”

A szellemi tulajdonjogok kereskedelmi aspektusairol 1994. aprilis 15-én alairt Marrakeshi
Egyezmény (a tovabbiakban: TRIPS), amelyet Magyarorszagon az 1998. évi IX. torvény hirdette
ki, I. 50. cikk 1. bekezdésben. A TRIPS 50. cikk: ,,1. A birésagoknak legyen felhatalmazasa
azonnali és hatékony intézkedések elrendelésére:

a) szellemi tulajdonjog megsértése bekdvetkezte megeldzése érdekében, kiillondsen pedig
annak érdekében, hogy megeldzhetd legyen, hogy az ilyen termékek a joghatésaguk
tertiletén kereskedelmi forgalomba keriiljenek, ideértve az importalt arukat, kozvetleniil
vamkezelést kovetden,;

b) az allitott jogsértésre vonatkozo6 bizonyitékok megdvasa érdekében.

A birésagnak alljon jogaban ideiglenes intézkedések meghozatala inaudita altera parte (a masik
fél meghallgatdsa nélkiil) megfeleld esetben, nevezetesen akkor, ha a késedelem
helyrehozhatatlan kart okozna a jogtulajdonosnak vagy, ha bizonyithatéan fennall a bizonyiték
megsemmisitésének kockazata.”

Véleményem szerint a szerzdi jog a szerzdi vélemény védelmét is jelenti és egyben a szellemi
tulajdon védelmét is. Mivel a szerzdi jog egy szellemi produktum védelme is egyben, amely
ugyanakkor szellemi tulajdon is, még pedig a ,,szerz6” tulajdona az ,,6 sajat” véleményével
egyiitt i1s. Ha valamit egy adott személyhez kotiink, akkor az, az illetd személyhez tartozd
tulajdon is, még akkor is, ha ez nem egy fizikai targy.

Kiilonféle internethozzaférés-szolgaltatok felelosségerol

A blokkoléds, mint eszkdz megsziiletésé€ig vezetd Ut a kiilonféle internethozzaférés-szolgaltatok
feleldsségeének formalodasaval parhuzamos, és az uniods jog tette egyértelmiivé hasznalhatosagat
¢és annak feltételeit. A feltételek koziil az altalanosak egyértelmiinek latszanak, azonban épp ezek
vetik fel a blokkolassal kapcsolatos legalapvetobb problémakat (HARKAI 2016). Az iranyelv
altal szabalyozott szellemi tulajdonjogok érvényesitésének Dbiztositdsahoz sziikséges
intézkedéseknek, eljarasoknak és jogorvoslatoknak egyrészt méltanyosnak és igazsagosnak kell
lenniiik, nem lehetnek indokolatlanul bonyolultak vagy koltségesek, és nem eredményezhetnek
észszeriitlen hataridoket vagy indokolatlan késedelmeket, masrészt hatasosnak, aranyosnak és
elrettentének is kell lenniiik, és tigy kell dket alkalmazni, hogy a jogszerii kereskedelemnek ne
allitsanak korlatokat, és az azokkal valo visszaélés esetére alljanak rendelkezésre biztositékok
(Eurdpai Parlament és a Tanacs 2004/48/EK iranyelve (2004. aprilis 29.).

Ahogyan az elmult évek jogalkotasa €és joggyakorlata alapjan vildgossa valt, egy altalanos,
eldzetes sziirési kotelezettség mellett az alapjogi 1itkdzés nem lenne sikerrel feloldhatd
(GYERTYANFY 2014), az , gyakorlatilag internetes cenzirat valésitana meg” (LIBER 2013),
ugyanakkor ez nem zdrja ki a sziird és blokkoldo megoldasok alkalmazéasat, csupan megfeleld
keretek koz¢é igyekszik szoritani (Eurdpai Parlament €s a Tanacs 2000/31/EK iranyelve). Az
Irdnyelvek magukban foglaljdk a belsé piacon az informécios tarsadalommal Osszefliggd
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szolgaltatasok, kiilondsen az elektronikus kereskedelem, egyes jogi vonatkozésairdl (Eker.
iranyelv) preambulumbekezdése szerint az, hogy a tagillamok nem irhatnak el6 a nyomon
kovetésre vonatkozo kotelezettséget a szolgaltatok szamara, csak az altalanos jellegi
kotelezettségekre vonatkozik; nem érinti azonban az egyedi esetben alkalmazandé nyomon
kovetési kotelezettségeket, és kiilonosképpen nem érinti a nemzeti hatosagoknak a nemzeti
jogszabalyokkal 0sszhangban hozott intézkedéseit. Ehhez a keretrendszerhez az Infosoc irdnyelv
kordbban mar emlitett 8. cikke mellett a Jogérvényesitési iranyelv 11. cikke, valamint az Eker.
iranyelv 18. cikk 1. bekezdése is fontos szempontokat hataroz meg, lehetévé téve a nemzeti
birésagok szamara olyan (pl. ideiglenes) intézkedések gyors elfogadasat, amelyek célja a
jogsértés megsziintetése és az érintett érdekek minden tovabbi sérelmének megelézése (KOHIDI
2016).

A blokkolas kétségteleniil gyors és hatasos megoldast biztosit a jogszeriitleniil mar elérhetové
tett tartalmak elérhetetlenné tételére, egytttal a jovore nézve is megakadalyozza a tartalmak
elérhetdségét (legalabbis egy idére). A 6 problémat azonban a halézatsemlegességre, a
tartalomszolgaltatok és a felhasznalok jogaira gyakorolt hatdsaban latja a szakirodalom
(BARTOKI-GONCZY 2018; MEZEI-NEMET 2012), érzékelve, hogy hatasossaga mellett
iitkozhet (tobbek kozott) a véleménynyilvanitas szabadsagaval (DETREKOI 2016). Ez
onmagaban nem meglepd (és még csak messze nem is egyediilallo probléma — KLEIN 2016), a
kérdés sokkal inkabb az, hogy koriil veszik-e azok a megfeleld garancidk, amelyek mellett mar
sziikséges és aranyos eszkozként tekinthetiink ra (GRAD-GYENGE 2016).

KOLTAY (2014, szerk) szerkesztésében megjelent angol nyelvii tanulmany kotete értékes
észrevételeket nytjt a médiajog aktualis kérdéseir6l. Az elsd szerkezeti egység (Fundamental
issues of media regulation) a médiaszabalyozas alapvetd elvi kérdéseivel foglalkozik. A sz6las-
és sajtoszabadsag filozofiai-elvi megalapozasa elsésorban az Egyesiilt Allamok jogrendszerébdl
¢s a Supreme Court gyakorlatabdl szivargott at az eurdpai kontinensre, ezért mind egy amerikai
szerz0, Russell L. Weaver, mind egy eurdpai, Fekete Balazs Osszefoglald tanulmanya értékes
hozzajarulas e téma targyaldsahoz, €s az Atlanti-6cean két oldalardl érkezve eltérd nézépontbodl
is elemzi vizsgalata targyat. A masodik szerkezeti egységben (Regulation of the new media) az j
médiaszolgaltatasok altal felvetett kérdésekrdl esik sz6, ideértve a hagyomanyos szolgaltatasok
digitalizacioja altal felvetett kérdéseket, melyekrél Katrin Nyman Metcalf tanulmanya szol,
valamint az internettel kapcsolatos kérdéseket. Ez utobbin beliil Rolf H. Weber és Ulrike 1.
Heinrich ko6z0s tanulmanya az 0 szolgaltatasok szabalyozési struktirajarol, Bartoki-Gonczy
Balazs tanulmanya pedig az internet-semlegesség aktudlis kihivasairdl értekezik. A harmadik
szerkezeti egységben (Special issues in media regulation) a médiaszabalyozas régota fennallo,
ugyanakkor kiilonosen aktualis kérdéseit vizsgald irasok szerepelnek. Ezek ko6zott megtalalhatd
Peter Leyland professzor cikke a brit News of the World-botrany utérezgéseirdl, illetve a brit
sajtoszabalyozas formalodasardl, azzal dsszefiiggésben. Az ligy a sajtdé miikddésének kivanatos
korlataira, és a szabdlyozas altaldnos kérdéseire vilagitott ra egy csapasra 2011 nyaran. Lorna
Woods a kozszolgalati média szabalyozasanak €s az Eurdpai Unid joganak a viszonyardl irt
cikket, ami szintén egy hosszu, ¢€s kozel sem lezart, szamos bizonytalansdggal dvezett problémas
viszony. Léancos Petra cikke pedig azt vizsgalja, hogy vajon meddig terjed az Europai Unid
hataskore a médiaszabadsadg kérdéseiben — nem fiiggetleniil a magyar médiatdrvények altal
keltett nemzetkdzi rezonanciatol.

KOLTAY (2014) szerkesztésében megjelent konyvben, a kotet utolso, nyolcadik egysége
(Commercial communications and political advertising) a reklamcélu kozlésekkel foglalkozik,
két egészen eltérd aspektusbol. Irini Katsirea ¢s Thomas Gibbons a médiabeli kereskedelmi
kozlemények egy specialis esetét, az AVMS iranyelv altal Europa-szerte bevezetett product
placement szabalyainak atiiltetését és gyakorlati érvényesiilését elemzi az Egyesiilt Kiralysagban
¢s Németorszdgban, mig Tom Lewis az EJEB politikai rekldmokra vonatkozo,
ellentmondasokté]l nem mentes gyakorlatdit mutatja be. A kotet tehat nemcsak terjedelmét
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tekintve vaskos, hanem szamos eltéré kérdést mutat be. A szerkesztd szandéka az volt, hogy a
tanulmanyok e gylijteménye hozzajaruljon a kozds eurdpai, amerikai és mas kontinenseken is
folytatott vitdinkhoz. A tanulmanyok egy-egy probléma egy-egy pillanatképét rogzitik, amely
talan néhany év mulva, a szabalyozas és a gyakorlat folyamatos formaléddsa miatt mar nem lesz
egészen, tokéletesen éles, de a cikkekben szerepld fontos elméleti alapvetések €s mélyrehato
elemzések meggydzddésem szerint hosszabb tavon is fontos forrassa teszik azokat.

Véleményem az, hogy mind a digitalizacio formajaban, mind pedig az interneten feltoltott
vélemények ugyan olyan jogi stllyal esnek latba, mintha ezt hagyomanyos nyomtatott sajtoban,
vagy tévében-radidban teszi k6zz¢ a szerzo. Ilyenforméban a szerzonek ugyan olyan feleldsége
van a véleménye megalkotasaban, illetve joga van sajat véleményét kifejteni a szolasszabadsag
alapjan. Sok esetben gyakran az interneten véleményiiket k6zz¢é tevok nem mindig veszik
figyelembe. Kapcsolodva Lancos Petra cikkéhez, amely vizsgalja, hogy vajon meddig terjed az
Eurdpai Uni6 hataskore a médiaszabadsag kérdéseiben — nekem az a véleményem, hogy az EU
altalanos jogharmonizacios elvei, mint altalanos jogi keretek nem =zéarhatjdk ki ezen jogi
kereteken beliil az egyes tagorszagok kozotti meglévd sajatos nemzeti eltéréseiket. Ezek a
nemzeti sajatossagok természetesen nem iitkoznek az EU altalanos jogharmonizécios elveivel.

Tovabba ugy gondolom, hogy az EU-nak jéval nagyobb figyelmet kellene forditania — az
altalanos jogharmonizacids elveik keretein beliil — a csalad-védelemre, a csalad-tamogatasokra, a
kiskortiak védelmére és az oktatasi-képzési-tovabbképzési programok mind szélesebb korben
torténd internetes feltdltésre. Ezek a programok lehetnek egyrészt életszinvonal emeld hatdsuak,
masrészt a biztosabb megélhetést nytjtdé boviilé foglalkoztatasra gyakorolt hatasuak is. A csalad
¢s az oktatasi program fejlesztéseken tul hasznos a kis és kozép vallalkozdsok kozponti
tamogatasdnak a bdvitése. Véleményem szerint a kozszolgalati média jelentds mértékben
segitheti gazdasagpolitika eredményesebb megvalositasat, azzal, hogy ezeket a kozponti és EU-S
tamogatasokat, ¢s a tdmogatasokhoz k6tddo palyazatokat kiilonboz6 programjaiban, miisoraiban
szélesebb korben ismerteti. Ezen tul menden a kozszolgalati média kereskedelmi bevételeinek
novelése mellett a vallalkozasok reklam tevékenységét is hatékonyabban novelheti, amelynek
lehetségesek piacbovitd hatésai is a termékek jobb megismerhetdsége alapjan.

Az allami tamogatasi szabalyok kozszolgéalati miisorszolgaltatasra torténd alkalmazéasanal
szamos kiilonbozd tényezot kell figyelembe venni. Az allami tamogatasok értékelésének alapja
az EK-Szerzddés allami tdmogatasrol szolo 87. és 88. cikke, valamint a Szerzddés szabalyai €s a
versenyszabalyok alkalmazasardl szolo 86. cikke (2) bekezdése, kiilonos tekintettel az altalanos
gazdasagi érdekii szolgaltatidsokra. A Maastrichti Szerz0dés bevezette a kultararol szold 151.
cikket, illetve a 87. cikk (3) bekezdésének d) pontjat, amely a kultara eldmozditdsara szant
allami tdmogatasra vonatkozik. Az Amszterdami Szerzddés 1étrehozott egy konkrét rendelkezést
(16. cikk) az altalanos gazdasagi érdekii szolgaltatasokrol, valamint a tagallamokban a kézcélu
miisorszolgaltatds rendszerérdl szolo értelmezd jegyzOkonyvet. 18. Az ,audiovizudlis
médiaszolgaltatdsokra” vonatkozd szabalyozasi keretet eurdpai szinten az audiovizualis
médiaszolgaltatasokrol szo6l6 iranyelv hangolja ssze. A kozvallalkozasokra vonatkozé pénziigyi
atlathatosagi kovetelményeket az atlathatosagi iranyelv tartalmazza (Eurdpai Unio Hivatalos
Lapja, 2009).

Az allami tamogatas fogalma a 87. cikk (1) bekezdésével 0sszhangban a kovetkezd elemeket
tartalmazza: 1) tagallam altali vagy allami forrasbol torténd beavatkozasrdl van szd; 2) a
beavatkozas érinti a tagallamok kozotti kereskedelmet, 3) a kedvezményezett szamara elOnyt
biztosit, 4) torzitja a versenyt vagy ilyen hatdssal fenyeget (23). Az allami tamogatas fennallasat
objektiv Az allami tdmogatas fogalma a 87. cikk (1) bekezdésével O6sszhangban a kovetkezd
elemeket tartalmazza: 1) tagallam altali vagy allami forrasbol torténd beavatkozasrol van szo; 2)
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a beavatkozas érinti a tagallamok kozotti kereskedelmet, 3) a kedvezményezett szdmara elonyt
biztosit, 4) torzitja a versenyt vagy ilyen hatdssal fenyeget (23). Az allami tamogatas fennallasat
objektiv kritériumok alapjan kell megitélni, figyelembe véve a kozosségi birdsagok itélkezési
gyakorlatat (Eurépai Uni6 Hivatalos Lapja, 2009).

Az europai demokracidkban a véleménynyilvanitas szabadsaga és a sajtoszabadsag tag teret
enged a kommunikacio szabad folyasanak, azonban ez a szabadsag kitiintetett szerepe ellenére
sem korlatlan. A kdtet a magyar médiaszabalyozast europai perspektivaban targyalja, azaz az
egyes teriileteit, intézményeit az Eurépai Unié ¢és az FEurdépa Tanacs, valamint az e
szervezetekben is meghatarozo allamok, pl. Nagy-Britannia, Németorszag, Franciaorszag
szabalyozasi megoldasain, joggyakorlatdn keresztiil mutatja be, felvazolva az allamok sajto és
elektronikus médiaszabalyozas-torténetét, valamint a médiaszabalyozas-elméleti alapokat is. A
kotet szerzdi és szerkesztdi egy olyan Osszefoglald mi elkészitésére vallalkoztak, amely a
médiaszabalyozas jelenlegi allapotat szemlélteti elsésorban hazankban és Europaban. Céljuk az
volt, hogy 0sszegylijtsék ¢€s konnyen attekinthetové tegyék azokat a jogszabalyokat, amelyek a
média vilagat érintik — tampontot nytijt (KOLTAY-NYAKAS, szerk. 2012; KOLTAY -TOROK,
szerk. 2015).

3.3 Miisor programok a kozszolgalati médiaszolgaltaték kinalataban

Mar eddig is kiilonb6z6 programok jelentek meg a kozszolgalati média tevékenységében, mint
példaul a Kreativ Europa programok, amelyek lehetOséget és segitséget kinalnak televizios mii
készitésében érdekelt eurdpai produkcios vallalatok szamara (EACEA= Education, Audiovisual,
and Culture Executive Agency, Oktatasi, Audiovizualis és Kulturalis Végrehajté Ugynokség
2013; EACEA 2019b). A 2010. évi CLXXXV. torvény a médiaszolgaltatasokrol és a
tomegkommunikaciorol, 1. Fejezet: A TORVENY ALAPELVEI

3. § Magyarorszagon a médiaszolgaltatasok szabadon nyujthatok, a sajtotermékek szabadon
kozzé tehetdk, az informacidk és a vélemények a tomegkommunikacios eszk6zok tjan szabadon
tovabbithatok, a nyilvanos vételre szant magyarorszagi és kiilfoldi médiaszolgaltatasok szabadon
elérhetdk. A médiaszolgaltatds és a sajtotermék tartalmanak meghatarozasa szabad, a
médiaszolgaltatd és a sajtotermék kiadoja felelosséggel tartozik e torvényben foglaltak
betartasaért.

4. § A médiaszolgaltatasok soksziniisége kiemelten fontos érték. A sokszinliség védelme kiterjed
a tulajdoni monopdlium kialakulasanak, valamint a piaci verseny indokolatlan korlatozasanak
megakadalyozasara is. E torvényben foglalt rendelkezéseket a sokszintiség védelmének
szempontjat figyelembe véve kell értelmezni.

5. § A Magyarorszag teriiletén éloknek, illetve a magyar nemzet tagjainak tdjékozddashoz és
tajékoztatashoz fliz6d6 joga, illetve ezzel Osszefliggésben a demokratikus tarsadalmi
nyilvanossag kialakulasa és megerésodése kiemelkedd alkotményos érdek. E torvényben
foglaltakat a demokratikus kozvélemény érdekének figyelembevételével kell értelmezni.

6. § A kozszolgalati médiaszolgaltatds a demokratikus tarsadalmi rend megfelelé miikodésének
elengedhetetleniil sziikséges feltétele. A kozszolgalati médiaszolgaltatas érdekeit kiilonds sullyal
kell figyelembe venni e térvény alkalmazasakor.
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Ezt kovetden felvetodik a kérdés, hogy mit tamogatnak:

Tv-musorok készitése, legalabb harom eurdpai misorszolgaltatd részvételével. A miivek
lehetnek egyszeri vagy sorozatosak, ¢és a kovetkezdket tartalmazhatjak:

— Dramak (minimum 90 perc id6tartam), beleértve folytatdsokat, méasodik vagy harmadik
évadot

— Animaciok (minimum 24 perc id6tartam)

— Kreativ TV-dokumentumfilmek (minimum 50 perc idGtartam)

A rendelkezések kitérnek arra is, hogy kik vehetnek részt a tamogatasokbol az alabbiak szerint:
Europai fiiggetlen audiovizudlis produkcios tarsasagok, amelyek a mii f6 eldallitoi.

A részvételrdl részletesebb informacid taldlhatdé az egyedi palyazati felhivasok, valamint az
eurdpai produkcios tarsasagok tamogatasa, amelyek érdeklédnek egy televizios mii készitésérol,
amely bemutatja:

magas kreativ érték

— hatarokon 4tnyul6 potencidl

egylittmitkodés a MEDIA alprogramban részt vevd kiilonb6z6 orszagok szerepldi kozott

a magas szinvonalll eurOpai televiziéos drama sorozatok fokozott koprodukcidja és
forgalma.

Tv-miisorok készitése, legalabb harom eurdpai miisorszolgaltato részvételével. 4 miivek lehetnek
egyszeri vagy sorozatokba sorolhatok, és tartalmazhatnak:

— Dramék (minimum 90 perc iddtartam), beleértve a folytatdsokat, a masodik vagy a
harmadik évadot.

— Animaciok (legalabb 24 perc id6tartam).

— Kreativ TV-dokumentumfilmek (minimum 50 perc id6tartam).(EACEA, 2019a).

Az 1d6kozi jelentést e-mailben kell benytjtani, és el kell kiilldeni az EACEA-MEDIA-
TV@ec.europa.eu cimre. Az idokozi jelentéssel egyiitt a kovetkezd dokumentumokat kell
benyujtani:

Id6kozi fizetési igény

Id6kozi miiszaki / tevékenységi jelentés

Id6kozi pénziigyi kimutatas

Jelentés a ténymegallapitasokrol az idokozi pénziigyi jelentésben (1asd alabb utmutaté /
jelentés a ténybeli megallapitdsokrol) (EACEA 2013; EACEA 2019a).

33



A projekthez kapcsolodo zaro jelentés az eldirasoknak megfeleléen:

A zar6 jelentést e-jelentés formajaban kell benytjtani, amely a finanszirozasi és palyazati
lehetéségek portaljardl érhetd el legkésobb a fellépés idOtartamanak lejartat kovetd 60 napon
beliil.

" Projektjelentés kitdltése és benytjtasa az eReports segitségével felhasznalodi kézikonyvet ".

Az e-jelentés elkészitése soran javasolt a megadott informaciok gyakori mentése, még akkor is,
ha van automatikus biztonsagi masolat. Az e-jelentésben szereplé alabbi informaciok nem
modosithatok:

— Altalanos informacié

— SzerzOdéses adatok, a kovetkezo részeket kell kitolteni:

— Projektleirés: egy nyilvanos projekt-0sszefoglald, amely bemutatja a projekt eredményeit.
— Technikai jelentés

— Statisztika

— Koltségvetés: A, Koltségek” oszlopban, a ,Deklardlt” oszlopban csak a
TAMOGATHATO koltségeket kell beilleszteni. A bejelentett koltségek teljes dsszegének
meg kell egyeznie a bejelentett jovedelem teljes dsszegével. A \ "termel$ beruhazasa \"
tétel negativ Osszeget tartalmazhat a koltségek ¢és a jovedelem kiegyensiulyozasa
érdekében. Emlékeztetiink arra is, hogy a kovetkezé dokumentumok csatolasa kotelezd a
zaro jelentés benyujtasahoz. A fajlokat \ "PDF \" Kiterjesztéssel kell menteni:

— Végso kifizetési igény (a jogi képviseld aldirasa és keltezése) ¢ Pénziigyi kimutatas /
Végleges pénziigyi jelentés

— Jelentés a tényleges megallapitasokrol a végleges pénziigyi jelentésben - konyvvizsgaloi
igazolas (lasd alabb utmutat6 / jelentés a ténybeli megallapitasokrol)

— A {6 miisorszolgaltatoval alairt szerz6dés masolata
— Az anyag elfogado6 levele a f6 miisorszolgaltatoktol (szabad formatum)
— A legfrissebb jogdij-nyilatkozat az eladotol / forgalmazotol

— Link az eléallitott anyaghoz Irdnymutatas / jelentés a tényszerli megallapitasokrol: « 750
000 EUR alatti tamogatasok esetén: Utmutaté - Jelentés a tényleges megallapitasokrol a
végleges pénziigyi jelentésben - L. tipus

— 750 000 eur6 vagy annal nagyobb tamogatdsok esetén: Iranymutatisok - Jelentés a
tényleges megallapitasokrol a végleges pénziigyi jelentésrél — Il. (EACEA, 2018),
(EACEA 2013; EACEA 2019b).

Mind inkabb aktualis kérdéssé valt az Oktatasi, Audiovizualis és Kulturalis Végrehajtd
Ugynokség (EACEA) szerepe, amely felel az EU finanszirozasi programjainak egyes részeinek
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iranyitasaért az oktatas, kultira, audiovizuadlis, sport, allampolgarsag és Onkéntesség teriiletén.
(EACEA 2013; EACEA 2019b).

Europai halozatok lényege

A Kreativ Eurdpa program tamogatast nyujt az eurdpai haldézatoknak a kulturalis és kreativ
agazatok transznacionalis miikodésének eldsegitése €s versenyképességiik erdsitése érdekében.

MEDIA program (2007-2013)

A MEDIA program olyan kezdeményezés volt, amely 2007 és 2013 kozott mikodott, 755 millio
eurds koltségvetéssel, ezer film fejlesztésének és terjesztésének tamogatasara iranyuld projektek
és tevékenységek, valamint képzési tevékenységek, fesztivalok ¢és promocids projektek
tdmogatasara a kontinensen.

A médiaipar, amint azt a szakpolitikai szakasz megjegyezte, szdmos kérdéssel €s kihivassal néz
szembe, amelyek koziil néhanyat leginkdbb nemzetkdzi szinten lehet megoldani. Néhdny kérdés
megoldasa érdekében a program tamogatast nyujtott:

— Az audiovizualis dgazat megerositése.
— Az europai audiovizudlis alkotasok forgalmanak novelése az Eurdpai Union beliil és kiviil.

— A versenyképesség erdsitése a finanszirozashoz valdé hozzaférés megkonnyitésével és a
digitalis technologiak alkalmazasanak elomozditasaval (EACEA, 2013).

A MEDIA program szamos tevékenységet, projektet és kezdeményezést tdmogatta az eurdpai
audiovizualis iparban, ideértve:

— Szakemberek képzése

— Termelési projektek fejlesztése

— Filmek és audiovizuélis programok terjesztése

— Filmek ¢és audiovizuélis programok népszerlisitése
— Filmfesztivalok tamogatasa

— Az U technologidk alkalmazasanak Osztonzése A program emellett elinditotta a MEDIA
Mundus kezdeményezést, amely feltarja az EU és az audiovizudlis ipardg nem unids
szakemberei kozotti globalis egyiittmiikodés megerdsitésének lehetdségeit.

A program létrehozta a MEDIA Films Database-t is; a program 4altal tdmogatott filmek
archivuma.

Bar a MEDIA program 2013-ban véget ért, szamos tevékenységet folytatni kell a Kreativ Europa
program keretében, amely lehetdséget kindl mind a kultira, mind az audiovizudlis szektorban.
Az éves munkaprogramok elérheték a 2011-2013-as iddszakra. A jelentkezési folyamattal
kapcsolatos részletesebb informacio az EACEA weboldalan érhet6 el. (EACEA 2019b) (EACEA
2013).
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Az Eurépai Parlament tovabbi hatarozatokat hozott a Kreativ Eurdpa program tovabbi
folytatdsara. A Kreativ Eur6épa program részét képez6 MEDIA alprogram 1991 o6ta az
audiovizualis agazatot tamogatd 6todik tobbéves program. Az el6z6 programok, a MEDIA és a
MEDIA Mundus program (2007-2013) sikerére ¢épit. A Kreativ Eurdpa program teljes
koltségvetése (2014-2020) 1,46 milliard eurd, amely az eléz6 programokhoz képest 9%-0S
koltségvetési novekedést jelent. Ennek legaldbb 56%-at a MEDIA alprogram szdmara
kilonitették el. Filmes ¢és televizids projektek, mozihalozatok, filmfesztivalok,
kozonségfejlesztés, audiovizualis szakemberek képzését célzo intézkedések, piaci hozzaférés,
forgalmazas, videojaték-fejlesztés, online forgalmazas és nemzetkozi koprodukcids alapok
Szamara nyujt tamogatast ¢és finanszirozasi lehetdségeket. A Bizottsag 2018. majus 30-an
kozzétette a Kreativ Europa program (2021-2027) Iétrehozasarol szold rendeletre iranyuld
javaslatat. 2019. marcius 28-an a Parlament javasolta, hogy a Bizottsag altal javasolt
1850 milliard eurds koltségvetést noveljék 2806 milliard eurdra. A Tanacs jelenleg feliilvizsgalja
a parlamenti javaslatot (Europai Parlament, 2020).

KELLER (2011) megallapitotta, hogy az elmult fél évszdzadban a nyugati demokréacidk
eréfeszitéseket tettek annak érdekében, hogy a liberdlis demokracia gazdasagi és politikai
értékeit beépitsék az eurdpai €s a nemzetkozi kozrend alapjaba. Mivel ez a konyv részletezi, a
média és az allam kozotti kapcsolat allt ezen erdfeszitések kozéppontjaban. Ebben a
kapcsolatban, amelyet gyakran alkotmanyos elvek formalnak, a liberalis demokratikus allam az
informaciok és a szorakoztatd tartalom kozzétételének szabadsagat iinnepelte, mikozben
erételjesen meghatarozta a karos vagy sért6 kifejezés korlatait. Ez tehat egy kapcsolat, amely az
allam biztonsaganak, hatalmanak és legitimitasanak sziikségességében gyokerezik, ugyanugy,
mint a liberalizmus gazdasagi és politikai szabadsag erds érvei. Eurdpaban ez a hossza tava
torekvés a market-alapt, liberalis demokratikus regiondlis rendet hozott, amelynek mély
kovetkezményei vannak a tagallamok médiatdrvényére és politikdjara. Ez a konyv az eurdpai
médiatorvény gazdasagi €s emberi jogi aspektusait vizsgalja, amely nemcsak viszonylag
koherens, hanem egyre korlatozobb, és elutasitja azokat az alternativakat, amelyek jol illenek a
liberalizmus hagyomanyaiba. A parhuzamos erdfeszitések a nemzetkozi szféraban egyértelmiien
kevésbé voltak sikeresek. A nemzetkdzi médiajogban a kereskedelem és az emberi jogok kozotti
megoszlas nagyrészt valtozatlan marad, €és ez utobbi teriileten a szoOlasszabadsdg liberalis
demokratikus fogalmai befolyasosak, de ritkan dontéek. A nemzetkdzi szféraban az allamok
emellett gyorsan érvényesitik az autonomiahoz fliz6dd jogaikat. Ennek ellenére a jelenlegi
kommunikécios forradalom megsemmisitette a média és a vilag Osszes allaméanak alapvetd
feltételezéseit, lerontotta a hatarokat a hazai és a kiilfoldi média, valamint a tomeges és
személyes kommunikacio k6zott. Az eurdpai €és a nemzetkdzi médiajog meghatarozza a jogi €s
politikai fejleményeket e gyorsan valtozo, globalizalt média- és kommunikacidés agazat
Osszefiiggésében. (KELLER, 2011)

A kozszolgalati média miisoraihoz hozzdkapcsolodnak bizonyos reklam ¢és kereskedelmi
izenetek is, amelyrél bévebben nyujt elemzéseket SZIKORA (2012). Ebben a szerz6 emlitést
tesz a radidzasrol és televizidzasrol szold 1996. évi 1. torvény (Rttv.) szerepérdl. Az Europai
Parlament és a Tanacs 2010/13/EU iranyelve (2010. méarcius 10.) a tagallamok audiovizualis mé-
diaszolgéltatdsok nyujtdsdra vonatkozd egyes torvényi, rendeleti, vagy kozigazgatési
rendelkezéseinek 0Osszehangolasardl (Audiovizudlis médiaszolgaltatdsokrol szold iranyelv,
kodifikalt valtozat). Az egyes miisorszamok kozben, azokkal egyidejlileg megjelend kereskedel-
mi célzattal kozzétett lizenetekkel kapcsolatos gondolatok keriilnek megfogalmazasra. A cimben
szerepld ,,mlsorszamok kozben™ kitétel helyett a ,szerkesztett tartalom™ kifejezés is szere-
pelhetne, ugyanakkor ebben az esetben a nyilvanos események kozvetitése soran felbukkand
kereskedelmi iizenetek ismertetésére vonatkozo lehetdséget kizarnank a korbol.

A szerz0 a tovabbiakban megemliti, hogy az Rttv. alapvetden a kereskedelmi kommunikécio és a
szerkesztett tartalom hatdrozott elkiilonitésére épiilt, miisorszamon beliili kereskedelmi iizenet
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kozzétételére semmilyen lehet6séget nem biztositott. (Nyilvanvaloan nem estek e korlatok ala a
mar eleve kereskedelmi céli és rendeltetésti reklamok, illetve televizios vasarlasok, televizios
vasarlasi musorablakok.) A jelenleg hatalyos el6irasokhoz képest viszonylag merev szabalyozasi
technikanak tind megoldas arra az eredményre vezetett, hogy a miisorszdmok kdzben megjelend
kereskedelmi tizenetek a burkolt reklam fogalma ala estek, és ebbdl kifolyolag jogsértésnek
mindsiiltek. A hatosagnak — hasonldéan a birdsagoknak — viszonylag egyszerli volt a feladata a
jogalkalmazdi tevékenységiik soran, hiszen a kozzétett tartalom alapjan megallapithatod volt az
esetleges jogsértés ténye, illetve annak hianya.

A szabalyok leszogezik - SZIKORA (2012) ismertetése alapjan, hogy valamely miisorszam
tartalmahoz kapcsolédd kiadvanyok, honlapok, zenei felvételek, kulturdlis szolgéltatdsok
bemutatasa Onmagaban nem mindsiil burkolt rekldmnak, amennyiben azok kozzététele
tajékoztatd jellegii, és nem tartalmaz reklamértéki informaciokat./Az ORTT 1467/2002. (X. 3.)
sz. elvi jellegl hatarozata./

A médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol szolé 2010. CLXXXV. Torvény a
tovabbiakban kitér — ahogy a szerzd ismertette a torvényt — arra, hogy valamennyi gazdasagi
célzattal — vagy hatassal — kozzétett lizenet egységes elnevezés alatt, a kereskedelmi kozlemény
elsdsorban a termékmegjelenités és a virtualis reklam tekinthetd teljesen Uj elemnek, mig a
tamogatas, illetve annak egyes formai részben szerepet kaptak mar a korabbi szabalyozasban is.
Emellett a burkolt kereskedelmi kozlemény — elssorban irdnyelvi — fogalméanak kicsit
részletesebb vizsgalata is fontos informacidkat hordoz annak tekintetében, hogy azok miként is
értékelenddk egyrészt a médiaszabalyozas szemszdgeébdl, masrészt pedig a kdzonség oldalarol
nézve.

Ennek ellenére a jogalkotas kitér a burkolt kereskedelmi kozleményekre is az AVMS iranyelv
alapjan. Az iranyelv 1. cikk (1) bekezdés j) pontja a burkolt audiovizualis kereskedelmi
kozlemény fogalmat az aldbbiak szerint hatdrozza meg: az ,,aruk, szolgaltatasok, illetve valamely
aru gyartdja vagy szolgéltatas nyudjtdja nevének, védjegyének vagy tevékenységének szavakban
vagy képekben megfogalmazott, miisorszamban torténd bemutatdsa, ha ez a bemutatds a
médiaszolgaltatd szandéka szerint reklamcélokat szolgal, és természetét tekintve félrevezetheti a
nyilvanossagot. Az ilyen jellegi bemutatast kiilonosen akkor kell szandékosnak tekinteni, ha
fizetés vagy hasonlo ellenszolgaltatas ellenében nyujtjak”.

Miér a tagallamok torvényi, rendeleti, vagy kozigazgatasi intézkedésekben megallapitott,
televizios miisorszolgaltatd tevékenységre vonatkozd egyes rendelkezéseinek Osszehangolasarol
sz0l0, az Eurdpai Tanacs 89/552/EGK iranyelve is rogzitette, hogy a szabalyozas egyik célja a
televizionézok érdekei teljesen €s megfelelden védettek legyenek a televizios hirdetésekkel
szemben. A kereskedelmi sz6las fogyasztok érdekében torténd korlatozasanak alkotmanyossagat
az AB tobb hatarozataban is megerésitette, I. pl. 1270/B/1997. AB hat., 23/2010. (111. 4.) AB hat.

Az Mttv. termékmegjelenitésre vonatkozd rendelkezései alapjan megallapithatd, hogy annak
kozzététele alapvetden harom konjunktiv feltétel fennallédsa esetén tekinthetd jogszeriinek: elso-
ként meg kell felelnie a kozzétételre vonatkoz6 tartalmi kdvetelményeknek; masodsorban fenn
kell allnia a médiaszolgaltatd és az adott — a megjelend terméket/szolgaltatast népszeriisiteni
kivano — vallalkozas kozti gazdasagi kapcsolatnak, amely természetesen kozvetett forméban is
megvaldsulhat (egyszeriibben fogalmazva: ellenszolgaltatds megléte); végezetiil a termékmegje-
lenités tényére vonatkoz6 figyelemfelhivas. Ezen kovetelmények barmelyikének hidnya esetén
nem beszélhetiink jogszer(i termékmegjelenitésrdl. (SZIKORA 2012, p. 8)

Tekintettel a tamogatdi tlizenet kozzétételének hosszara vonatkozoan konkrét eléirds nem

talalhato, de nyilvanvaldan a miisorszam egységének sérthetetlenségere, illetve a kereskedelmi

kozlemény felismerhetdségére és mas médiatartalmaktol vald megkiilonbéoztethetéségére irany-
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ad6 elveket figyelembe kell venni. (SZIKORA 2012, p. 12) Ha a szabdlyozas koncepciojat
vizsgaljuk, akkor lathatd, hogy a tdmogat6 feltiintetése minden esetben ahhoz a tartalomhoz
kapcsolodik, amelyre valamilyen mértékii befolydst gyakorolt tamogatdi tevékenységével. (p.
13). Miutan példaul egy hirmiisorszdm-tdmogatas lehetéségének kizdrasa annak érdekében
torténik, hogy az objektiv tajékoztatas érvényesiilésére semmilyen vallalkozas se gyakorolhasson
befolyast, addig a médiaszolgaltatas esetében hasonld okok nem meriilnek fel. (SZIKORA 2012,
p. 13).

Az Mttv. kizarélag a virtudlis reklam fogalmat hatarozza meg (Mttv. 203. § 72. pont), azonban a
miisorszamon beliili elhelyezését illetden tobb kérdés is felmeriil. A definicidt olvasva arra a
megallapitasra jutunk, hogy az, megjelenési modjat tekintve, minddssze annyiban kiilonbozik a
Klasszikus reklamtol, hogy egy miisorszamon beliil keriill bemutatasra, valamilyen digitdlis
technikdval beépitve abba. E kozzétételi moddal tulajdonképpen mar dnmagéban is érvényesiil a
felismerhetdség és a megkiilonboztethetdség altalanos kovetelménye, hiszen egy miisor kdzben,
egy attol tartalmat tekintve teljesen elkiiloniild, vizudlisan is kiilonallo tizenet jelenik meg a
képernyon. A kereskedelmi kozlemények szabdlyozdsdnak 2011. év elején hatalyba Iépett
valtozasai sok 1j elemet hoztak, aminek — egyik — eredményeképpen sokkal tobbféle mddon és
helyen taldlkozhat a kzonség e tartalmakkal. Az irdnyelvnek kdszonhetden, tovabbra is kiemelt
figyelmet fordit mind a hazai, mind az eurdpai szabalyozas a kdzonség védelmére vonatkozod
eldirasokra, igy e teriileten is kiemelend6k a fogyasztovédelmi szabalyok alkalmazaséara
vonatkoz6 rendelkezések. A miisorszamokon beliil elhelyezett kereskedelmi {izenetek fentebb
ismertetett fajtai 0j kihivasok elé allitottak a szolgaltatokat és a hatosagi szerepldket is. Ugyanez
igaz azonban az tizenetek altal megcélzott kozonségre is. (SZIKORA 2012, p. 14).

A tovabbiakban szo lesz KELEMEN (2020a; 2020b) a sajtorendészeti jogrendrdl is. Sajatos
képet mutat, hogy az eltérd alkotmdnyos hagyomanyokat kovetd nagyhatalmak a habora
arnyékaban vagy éppen a haboru kovetkeztében miként, mennyire hasonléan és mégis mennyire
eltéréen probaltak korlatozni a sajté mozgasterét, kézben tartani az informacidaramlést, milyen
jogszabalyi kereteket dolgoztak ki ehhez, és mennyire sikeriilt megdrizni a jogallami —
allamonként eltérden értelmezett — posztulatum legalabb alapvetd kritériumait a gyakorlatban
(b6vebben HARMSWORTH 1901; HEWITT 2017; HOPKIN 1970). Az allam haborts
érdekeinek a sajtoban és annak utjan torténd érvényesitése érdekében 1914. augusztus 7-én
felallitottak a sajtoirodat (War Office Press Bureau), amely civil vezetés alatt allt, tagjainak
tobbsége viszont a tengerészet vagy a hadsereg tisztje, vagy korabbi tisztje volt. (BOWMAN
1916; STONE 2006; HEALY 2013).

A jogszabalyi alapokat az 1849-es — 1878-ban revizion atesett — ostromallapoti torvény és az
augusztus 5-én a torvényhozas altal elfogadott haborus sajtoszabalyokat megallapitd torvény
jelentették. Az 1849-es torvény lehetévé tette, hogy a haderd korlatozza az alapjogokat, és
betiltsa példaul a kozbiztonsagot fenyegeté kiadvanyokat (SORRIE 2014; RAGNER 1940;
GOLDSTEIN 2016; KELEMEN 2020). Az I. vilaghaboraban Németorszag (Birodalom) Osszes
szerkesztdségébe augusztus elején titkos memorandumot kiildtek, amelyben felhivtak a
figyelmet arra, hogy a katonai informaciok kozlése tilos, és errél megfeleld tajékoztatast nyujt a
hadsereg-parancsnoksag (WELCH 2014).

Egyet értek azzal a véleménnyel, hogy a média szabalyzasbol kiemelhetdek a tisztességtelen
gyakorlatot kovetd ar- és termék-Osszehasonlitd oldalak, a tolakodd bannerek, a bujtatott
reklamok vagy a gazdasagi hattérkapcsolatot elhallgaté influencer marketing. Ez utobbi eset
kiilonosen a kozosségi oldalakon figyelhetd meg, amikor a népszerii személyt kereskedelmi
szokasaiban (is) kovetd fogyasztot megtévesztd, tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat valdsul
meg (GELLEN 2020).
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4. ANYAG ES MODSZER

A kutatasaimban az EU-29 tagorszagainak a kozszolgalati médiaszolgaltatok gazdasagi helyzetét
értékelem, részint a bevételeik, jovedelmezOségi viszonyaik részint pedig kisebb mértékben az
altalanos gazdasagi hatteriiket. Ahhoz, hogy ez az elemzés lehetdség szerint mind szélesebb korti
lehessen, sziikséges volt egy altalanos statisztikai elemzési modszert megadni a disszertaciohoz,
felhasznalva szamos gazdasagi jellemz6t, mas szoval gazdasagi valtozot, amelyek legjobban
tudjak a kozszolgalati médiaszolgaltatok helyzetét, mind belsé tulajdonsagait, mind
kozvetlenebb tarsadalmi-gazdasagi jellemzait €s ezek Osszefliggését megadni.

Mivel ezek a kutatasaim széleskortien felleik az EU/EBU-29 (Eurdpai Kozszolgalati Média
Uni6 = EBU= European Broadcasting Union) tagorszagait, ezért sziikséges a korabbi
fejezetekhez kapcsoloddéan megemliteni a kutatdsaimba bevont orszagokat, az aldbbi
felsoroléasban:

Ausztria, Belgium, Bulgaria, Ciprus, Cseh Koztarsasag, Déania, Egyesiilt Kiralysag, Esztorszag,
Finnorszag, Franciaorszdg, Gordgorszag, Hollandia, Horvatorszag, Irorszig, Lengyelorszag,
Lettorszag, Litvania, Luxemburg, Magyarorszag, Malta, Németorszag, Olaszorszag, Portugalia,
Romania, Spanyolorszag, Svédorszag, Szlovakia, Szlovénia.

Az Europai Kozszolgalati Média Unié (EBU= European Broadcasting Union) nyilvantartasaban
Belgium két részbdl all az Osszegyuijtott statisztikai adatok alapjan: Belgium -Flamand és
Belgium-Francia a helyi lakossag hovatartozasa kovetkeztében.

Azt érdemes megemliteni, hogy az EBU joval szélesebb korli, mint amennyi orszagot bevontam
a kutatasaimba, mivel harom kontinensre terjed ki, nevezetesen: Eurdpa mellett, Azsiara és
Afrikara is. Tovabba az EBU szamos olyan eurdpai orszagot is magaba foglal, amelyek nem
tagjai az Europai Unidnak, de attol még az EBU nemzetkozi szervezetnek tagjai, példaul, Svijc,
Norvégia, Izland, valamint néhany nyugat-balkdni orszag, tobbek kozott Makedonia, Szerbia.
Eurdpan kiviil orszdgok koziil kiemelendd Torokorszag, Marokko és Izrael is, amelyek szintén
az EBU-hoz tartoznak.

A kutatasaim soran felhasznalt statisztikai elemzéseim az SPSS (Statistical Program for Social
Sciences= Statisztikai program a tarsadalomtudomanyok terén) (SAJTOS-MITEV, 2007)
rendszer alapjara épiil, kibévitve az EU-29 tagorszagok kozszolgalati média rendszere (PSM =
Public Service Media = Kozszolgalati Média) eredményességének ¢és hatékonysaganak a
nemzetkdzi Osszehasonlitasat. Statisztikai elemzést végeztem a disszertaciomban, amelyhez
segitsegiil felhasznaltam az SPSS program csomagot. A felhasznélt tizenhdrom gazdasagi
valtozo, mint gazdasagi jellemz0 az alabbi felsorolasban Gsszesitheto:

A Tablazat-1-ben szereplo gazdasagi valtozok megnevezései.

1 - PSM2008131 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, és szazalékban, 2008-2013

2 - PSM2013172 = PSM operating revenues, Kozszolgédlati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, és szazalékban, 2013- 2017
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3 - PSMIFO3 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
egy fore eséen, orszagonként, eurdban, 2013-2017

4 — (Minusz) PSMGDP174 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok
miikddési bevételei a GDP szazalékban, 2017

5 - (Minusz) PSMIncl175 = PSM public income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeibdl kozpénz-jovedelmek aranya szazalékban 2017-ben orszagonként

6 - PSMMarketl76 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeibdl a kereskedelmi jovedelmek ardnya szdzalékban 2017-ben, orszagonként

7 - PSMMark377 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok kereskedelmi
jovedelmei, orszagonként, szdzalékban, 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100

8 - PSMReven378 = PSM public income (public fund and licence fee), Kozszolgalati
M¢édiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei, orszagonként, millié eurdban, szdzalékban, 2013 és
2017 kozott, 2013 = 100

9 - PSMCap379 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeihez valod

hozzajarulas, egy fore esé kozpénz-jovedelmek valtozasai havonta, orszagonként, eurdban,
szazalékban 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100

10 - (Minusz) Licence3710 = PSM licence fee, (a part of public income) Ko&zszolgélati
Médiaszolgaltatok részére fizetett éves el6fizetési dij eurdban, szdzalékban, 2013 és 2017 kozott,
2013 =100

11 - Fund1711 = PSM public fund (a part of public income), Kézszolgalati Médiaszolgaltatok
részére nyujtott, a kozalapitvanyok tamogatisa aranyanak valtozasa szazalékban, 2013-2017
kozott, 2013 = 100

12 - Inf13712 = Az inflaci6 alakulasa orszagonként, szazalékban, 2013 és 2017 kozott,
13- GDP131713 = A GDP novekedésének alakulasa szazalékban 2013 és 2017 kozott,

Megjegyzés: Mivel nem minden EU tagorszdagban vannak eldfizetési dijak, ezért ez a tétel csak
0,1%-os értékben volt feltiintethetd azokban az orszdgokban, ahol nem voltak eléfizetési dijak.

Nulla értéket nem lehetett feltiintetni az SPSS statisztikai adat-bazisban, mert akkor ez a rendszer
nem tudta volna értelmezni a tobbi adatokat sem az Gsszehasonlitasnal. A 0,1%-os érték viszont
jelentéktelen elhanyagolhatd érték, igy a tovabbi elemzéseknél ettdl még figyelmen kiviil
hagyhato.

Az eldfizetési dijakat kiilon gazdasagi valtozoként sziikséges volt feltlintetni a kutatdsaim soran,
mivel ez fontos jellemzéje egy-egy EU tagorszag kozmédia bevételeinek értékelésekor. Az
Osszehasonlitds szempontjabdl is fontos, hogy mely EU tagorszagokban van eldfizetési dij és
mely orszagokban viszont nincs.

A felsorolt 13 gazdasagi valtozo koziil az elsé négy valtozohoz tartozik a PSM2008131, azaz a
PSM operating revenues, mas néven a kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
orszagonként 2008-2013 kozott; a PSM2013172, azaz a PSM operating revenues, kozszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként 2013- 2017 kozott; a PSMIFO3 = PSM
operating revenues, a kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy
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fore eséen, 2013-2017 kozott és a PSMGDP174, azaz a PSM operating revenues, a kézszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei a GDP szazalékban 2017-ben.

A tovabbi hét gazdasagi valtoz6 a PSM (public service média = koOzszolgalati média)
bevételeinek Osszetételéhez tartozik, igy a PSMiIncl75, azaz a PSM public income, a
kozszolgalati médiaszolgaltato kozpénz-jovedelmei (kézalapitvanyi tamogatas és az elofizetések),
orszagonként, 2017-ben; a PSMMarket176, azaz a PSM commercial income, a kozszolgalati
médiaszolgaltatok kereskedelmi jovedelmei, orszagonként, szdzalékban, 2017; a PSMMark377,
azaz a PSM commercial income, a kozszolgalati médiaszolgaltatok kereskedelmi jovedelmei,
orszagonkeént, 2013 és 2017 kozott a 2013. évi szinthez képest; a PSMReven378, azaz a PSM
public income (public fund and licence fee), a kézszolgalati médiaszolgaltatok kézpénz-
Jjovedelmei: kézalapitvanyi tamogatas és az elofizetések, orszagonként, 2013 és 2017 kozott, a
2013. évhez viszonyitva, a PSMCap379, azaz a PSM operating revenues, a koézszolgalati
médiaszolgaltatok bevételeihez vald hozzéjarulas, egy fore esé kozpénz-jovedelmek, havonta
orszagonként 2013 és 2017 kozott, 2013. évi helyzethez viszonyitva; a Licence3710, azaz a PSM
licence fee, (a part of public income) a kozszolgalati médiaszolgaltatok részére fizetett éves
elofizetési dij eurdban, szazalékban, 2013 és 2017 kozott, 2013. évi szinthez viszonyitva; a
Fund1711, azaz a PSM public fund (a part of public income), a kdzszolgalati médiaszolgaltatok
teljes bevételébdl a kozpénz-jovedelemhez tartozd a kdzalapitvanyok tamogatdisa ardnydnak
valtozasai, szazalékban, 2013-2017 kozott.

A tobbi meglévo gazdasagi valtozo az altalanos gazdasagi helyzethez kapcsolodik, nevezetesen a
InfI3712, azaz az inflacié alakulisa orszdgonként, szazalékban, 2013 és 2017 kozott, és a
GDP131713, azaz a GDP névekedésének alakulasa szazalékban 2013 és 2017 kozott.

Roviditések:  PSM2008131, PSM2013172, PSMIFO3, PSMGDP174, PSMiIncl75,
PSMMarketl176, PSMMark377, PSMReven378, PSMCap379, Licence3710, Fund1711,
Infl3712, GDP131713.

A gazdasagi valtozokat jelzd roviditések utolsd egy eseténként két szdmjegye adja az altalam
meghatarozott sorrendet a valtozok esetében. Az ezt a sorszamot megel6z6 szdmok adjdk meg
az évszamok roviditett formajat, vagy a 2013-2017 iddszak esetében a 37 vagy 1317, esetenként
a 2008-2013, azaz rovidebben 200813, mas esetben a 2013-2018, azaz 201317 (lasd 1. tablazat
¢s a valtozok értelmezése).

A kozszolgalati médiaszolgaltatok kozpénz-jévedelmei két f6 részbdl allnak 1- kozalapitvanyok
tamogatasa €s a 2- havi eldfizetések. Ehhez kapcsolodo kereskedelmi jovedelmek és a nem
jelentds egyéb jovedelmek adjak a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes miikodési bevételét.

A 2013-2017 kozotti idészakban a kutatas témaja kozvetleniil a PSM (Public Service Media) a
Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési bevételeinek valtozasaihoz kapcsolodik, figyelembe
véve az adott orszadgokat, amelyekben az egyes nemzeti média intézmények milkddnek. A
kutatashoz felhasznalt statisztikai adatok az egyes nemzeti forrasokhoz kapcsolodnak, amelyeket
az EBU éves rendszeres kiadvanyai is kozzétesznek. Az dsszeallitott statisztikai adatok, amelyek
megbizhato forrasonként hasznalhatok, feldlelik az allami tAmogatasok, az eléfizetések (Licence)
és a reklam bevételek alakulasat, egyiittes kdlcsonhatasainak elemzését, valamint ezeknek az
Osszefiiggéseknek az 0sszehasonlitasat a kutatasba bevont orszagok néhany fontosabb gazdasagi
helyzetével. A kutatds sordn fontos volt figyelembe venni ezeknek a gazdasagi valtozadsoknak a
kapcsolodasait a GDP novekedésével, az inflacio szdzalékos alakulasaval.
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Az SPSS statisztikai rendszer az egyes EU tagorszagokban a kozszolgalati médiaszolgaltatok
gazdasagi jellemzdinek a hasonlosagai vagy az eltérései szerint osztalyozza az egyes orszagokat
altalaban maximum 5 klaszterbe, amelyet mindig a szerzé vagy szerzOk sajat belatasuk szerint
hataroznak meg. Célszerii 5 klaszterbe sorolni az orszagokat, mivel ennél tobb vagy kevesebb
nem lenne eléggé célravezetd az adott EU tagorszagok kozszolgalati médiaszolgaltatok
intézményeinek gazdasagi jellemzdit figyelembe véve.

A fentebb kifejtett statisztikai elemzési modszereket alkalmaztam a kutatdsaim soran és ezeket a
szempontokat kdvettem a disszertdcié megirasanal is.
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5. EREDMENYEK ES AZOK MEGBESZELESE

A kutatds sordn az EU 28 tagorszaganak kozszolgéalati médiaszolgaltatoinak helyzetét,
els6dlegesen a gazdasagi helyzetét tekintettem at, Kiemelten elemezve az egyes orszagok
kozmédia jovedelmeinek Osszetételét az alapitvanyi, a kozalapitvanyi és az eldfizetési, valamint
kereskedelmi és egyéb jovedelem megoszlasi Osszefliggésben. A kdzmédia anyagi-jovedelmi
helyzete nagyban fiigg az adott orszagok — EU tagorszagok — altalanos gazdasagi helyzetét6l is,
amelyet jol jellemez az altaldnos gazdasagi ndvekedés a GDP alakulas alapjan, tovabba az
inflacio alakulasa.

Ezek a gazdasagi szempontok hatdssal vannak a kézmédia egyes bevételei vasarlo erejének
alakulasara. Adott esetben a novekvd pénziigyi forrasok egy magasabb inflacio mértékével
szamolva csokkend mértékli vasarloeronek szdmitanak. Célszerli a kézmédia szadmdra az
inflaciénal nagyobb mértékii jovedelem ndvekedéssel szamolni. Viszont sok orszdgban, EU
tagorszdgokban jelentdsebb mértékii az eldfizetések mértéke, mint az alapitvanyi tdmogatasoke,
ezért a lakossag, mint a kozmédia szolgaltatds terén jelentés fogyasztonak csokkenhet a
hajlandosaga az elofizetések megfizetésére. Ez a koriilmény is negativ hatassal lehet a kozmédia
altalanos jovedelmi helyzetére, akar az egyes 1ij vagy ujabb televizios késziilékek csokkend
mértékli megvasarlasara. Ebbdl a szempontbol mindenképpen fontos a fogyasztdi akarat és
fizetési hajlanddsag a média-eszkozok, tévé és radid megvasarlasa terén.

A kutatasaim mivel az EBU, azaz az European Broadcasting Union kiadvéanyaira épiilt, méd volt
a szervezet legjelentdsebb allamainak adataira tdmaszkodni kutatdsaim soran, igy a Szervezeten
beliili valamennyi EU tagorszag adatait figyelembe venni a 2013 és 2017 kozotti idOszakra
vonatkozoan. A kutatasi id6szakban az Egyesiilt Kiralysag (EK = UK, United Kingdom) adatait
is belevettem a kutatisaim sordn. Az EBU nemzetk6zi szervezet adatok nyilvantartasaban
Belgiumot, mint egy EU tagorszagot két részre bontotta az egyik Belgium -Flamand a masik
pedig Belgium-Francia (Tablazat-1; EBU, 2013 és EBU, 2018).
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Tablazat 1: A Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikddési bevételei, dsszetétele orszagonként, millio
eurdban, és szazalékban, 2008-2017 kozott

Gazdasagi 2 3 -4 8 9 11 -5 6 13 1 7 -10 12
valtozok

Komponens 1 2 3 4

Fo tengely X Y Y Y
Orszagok

Ausztria-1 10 -3 | 0,27 15 0,1 20 | 62,4 | 37,6 15 22 -4 1,6 2,1
Belgium-FI. 2,75 01| 0,18 | -25 -4 -5 626 | 353 1,7 -2 12| 01 1,7
Belgium-Fr. 104 | 7,2 0,2 14 12 56 | 72,9 20 0] 12,6 3] 01 0
Bulgaria 16,7 | 16,3 | 0,14 17 14 1] 939 6 2,7 | -16 -3 01 0,8
Horvéatorszag -2,5 01| 037 | 44 11 20 | 91,7 8,3 15 1] -25| -87 1,6
Ciprus 3,1 57 0,17 71115| 45| 918 7,7 17| -16| -31] 01 0,5
Csehorszag -2 -7 0,17 7,4 -4 | -67 91 86| 3,7] 189 -8 -96 19
Dania -2 -41019| 01 ] -25 0,1 90| 95 2,2 9,5 -2 | -87 1
Finnorszag 12 0,1] 0,21 15 0,6 0,1] 97,3 2,2 15 20| -16| 01 15
Franciaorszag 2 85| 0,18 | 98 88| -55 81| 113 1,6 25| 64| 136 1,1
Németorszag 3,7 0,1 03] 45 2,2 22 | 88,7 6 24| 52| 194 4 1,6
Olaszorszag 24| 01] 0,15 1,2 -2 0,1 68 | 31,7 09 8,5 20 1,2 1,2
Lettorszag 15,6 17 0,1 ] 158 25 0,1 78 | 22,4 2,2 | -6,7 18| 01 15
Hollandia 3,5 0,1] 0,12 -1 -4 -5 | 67,4 25 1,7 5,5 2| 01 2
Portugalia -1,7 0,1] 0,11 -9 -7| -85 816 | 184 22| -15| 01 16 1
Szlovakia 16,5 | 158 | 0,14 15 13 05]1934| 65 2,8 22 52 14 14
Szlovénia 2,4 -51028| 01 01| -60 81 19 4 9| -22| 44| 08
Svédorszag 12,6 | -35] 0,18 2,6 -2 0,1 9% | 43 2,7 116 33 12 1,2
Egyesiilt K. -2,4 -5 0,3 -5| -10| -40| 635 | 36,5 2,3 ] 10,3 22 | 17,3 2,7
Esztorszdg-2 213 30 | 0,16 35 39 1 96 4| 42| -15| 01| 01 3
Gorogorszag 2 60 | 0,11 52 | -30 0,1 95| 49 1 45 -4 -9 0,1
Magyarorszag 6,8 01]025| 34| 35 2,6 79 84| 42 80 34| 01 2
Luxembourg 21 40 | 0,01 13| -44 45 98 19 3 5 5] 01 19
Spanyolorszag 7 62 | 0,17 60 80 -3 90 9 2,2 58 40 0,1 1,7
Irorszig-3 3 35| 0,13 14| 34 19 59 | 415 9 -9 5 87 | 0,45
Malta 80 | 65,2 | 0,16 10 57 0,2 35 43 8| 17,7 16| 01 1,1
Lengyelorszag 17| 18,2 | 0,11 53 33| -73 40| 50,3 | 41| -83 -8 30 15
Litvdnia-4 72,8 | 857 | 0,09 70 60 37 93 7,3 4] 82| -60| 0,1 2,5
Romdnia-5 -13 42 0,1 87 75 73 93 6,2 55| 13,6 60 | -91 2,6
EU atlag 11| 155 | 0,17 | 182 | 117 -5 80 17 29 | 159 52| -58 | 1,46

Forras: EBU: Operating Eurovision and Euroradio, Funding of public service MEDIA 2018, December,
Funding of public service MEDIA 2014, December, Media, Intelligence Service, European Broadcasting
Union, Geneva, Switzerland, www.ebu.ch

>

Az ,, X tengely vizszintes, az ,, Y tengely erre merdleges, a kettdjiik merdleges Metszéspontja az ,,origo”.
Csak két f0 tengely van, amelyek egymast a ,,0” pontban merdlegesen keresztezik, metszik egymdst.

Roviditések

Belgium-FI = Belgium-Flamand

Belgium-Fr = Belgium-Francia

Egyesiilt K. = Egyesiilt Kirdlysag

Az ot klaszternél az egyes klaszterek kezdd orszagait az orszadg mellett 1év6 sorszadm jeloli:

Ausztria-1; Esztorszdg-Z; frorszég-3,‘ Litvania-4; Romdnia-5
Az utols6 két orszag Litvania és Romania kiilon-kiilon egy-egy 6nallo klasztert jeldl.
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Jelolesek

1 - PSM2008131 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikddési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, €s szazalékban, 2008-2013

2 - PSM2013172 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikddési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, €s szazalékban, 2013- 2017

3 - PSMIFO3 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
egy fore esden, orszagonként, eurdban, 2013-2017

4 — (Minusz) PSMGDP174 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok
miikddési bevételei a GDP szazalékban, 2017

5 - (Minusz) PSMInc175 = PSM public income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeibdl kozpénz-jovedelmek aranya szazalékban 2017-ben orszagonként

6 - PSMMarketl76 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeibdl a kereskedelmi jovedelmek aranya szdzalékban 2017-ben, orszagonként

7 - PSMMark377 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok kereskedelmi
jovedelmei, orszagonként, szdzalékban, 2013 ¢és 2017 kozott, 2013 = 100

8 - PSMReven378 = PSM public income (public fund and licence fee), Kozszolgalati
Médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei, orszagonként, millid eurdban, szazalékban, 2013 és
2017 kozott, 2013 =100

9 - PSMCap379 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeihez vald

hozzdjarulas, egy fore esd kozpénz-jovedelmek valtozasai havonta, orszagonként, eurdban,
szazalékban 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100

10 - (Minusz) Licence3710 = PSM licence fee, (a part of public income) Kd&zszolgalati
Meédiaszolgaltatok részére fizetett éves eldfizetési dij eurdban, szazalékban, 2013 és 2017 kozott,
2013 =100

11 - Fund1711 = PSM public fund (a part of public income), Kézszolgalati Médiaszolgaltatok
részére nyujtott, a kozalapitvanyok tamogatdsa aranyanak valtozasa szazalékban, 2013-2017
kozott, 2013 = 100

12 - Inf13712 = Az inflaci6 alakulasa orszagonként, szazalékban, 2013 és 2017 kozott,

13 - GDP131713 = A GDP novekedésének alakulasa szazalékban 2013 és 2017 kozott,
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Tablazat 2: Korrelacios Matrix

PSM2 |PSM2 | PSM Infl ] GDP1
00813 | 01317 | IF® |PSMG | PSMI | PSMMa | PSMM | PSMRe | PSMC | Licenc | Fund | 371 | 31713
1 2 3 DP174 | ncl175 | rketl76 |ark377 |ven378 |ap379 |e3710 |1711 |2
Corre PSM20 |y 400| _ogs | 144| 214| 092| -215| .439| 130| 046| -118| 055|071 -071
lation 08131
;ngl\ggo -086| 1,000| 655| -264| -250| 35| -277| 236| .402| 217| 202 115| 392
PSM1F
e 144| 655|1,000| -505| 073| -146| -o060| 773| 61| 012| 375|.136| 290
PDi“l"ﬁ 214| -264|-505| 1,000| -052| ,044| -032| -422| -005| -177|-118|,054| -208
;’?g’””“ 092| -250| o073| -052| 1.000| -960| -069| .186| -106| -389| 281|072| -344
PSMMa )
rorve | -215| 13| -146| 044|960 1000 026| -203| 41| 416|-289 (ool 291
féwv' 8| 39| -277|-060| -032| -069 ,026 | 1,000 077| ,188| ,013| ,147]|,137| ,123
\F;;:\gs; 130| 236 773| -422| 86| -203| 077| 1000| 670| -185| 335|258| 190
E;“gca 046| 402| s61| -095| -106| 041 88| 670| 1,000| -120| 218] 301| 377
Licence R
e u8| 17| o12| -177| -389|  416| 013| -185| -120| 1000(-164| ,oc0| 194
ﬂnd” 055| 202| 375| -118| 281| -289| 147| 335| 218| -164 1’08 194| 118
'Z”f'371 o71| 15| 136| 054| o72| -0s8| 37| 258| 301| -236| 194 1*08 128
%'31213 -071|  392| 200| -208| -344| 201| 23| 100| 377| 94| 18] 128| 1,000

Forrds: Sajat szamitasok az SPSS modszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és Funding of public service MEDIA 2014,
December adatai alapjan

A Tablazat-2 adja a korrelacids matrixot, azaz az egyes gazdasagi valtozok kozotti dsszefiigések
mértékét, amely sziikséges ahhoz, hogy érthetd legyen, hogy kozszolgélati médiaszolgaltatok
bevételei ¢és kiaddsai milyen Osszefiiggések eredményeként alakult a vizsgélt idészakban.
Tovabbd mely gazdasagi valtozok jatszottak fontos vagy fontosabb szerepet a kozszolgalati
médiaszolgaltatok jovedelmezdségi viszonyainak meghatarozasaban.

A gazdasagi valtozok kozotti osszefliggések eltérd meértékiiek, annak megfeleléen, hogy adott két
valtoz6 Osszefliggését érzékeld vagy jelzd szamérték mennyire kozelit az 1,000 értékhez, azaz a
100%-hoz, vagy az 0,500 értékhez, amely 50%-nak felel meg. Ennek megfeleléen hatarozhatd
meg a valtozok kozotti osszefliggések értéke. Amennyiben a gazdasagi valtozok kozotti érték
0,800 (80%) folott all, akkor nagyon erds az osszefliggés kozottiik, ha 0,800 €s 0,600 kdzott van
akkor erésnek mondhato, ha viszont 0,600 és 0,500 kozotti az érték, akkor viszont kozepesen
erds az Osszefliggés. 0,500-0z (50%) kozeli vagy az alatti 0,400-ig (40%) az érték, akkor ebben
az esetben gyenge a gazdasdgi valtozok kozotti Osszefliggések értéke. Az elemzések
szempontjabol, ha az 0sszefiiggések kozotti értek 0,400 (40%) alatt van, akkor nincs értékelhetd
Osszefliggés a gazdasagi valtozok kozott. Ebben a tablazatban lathato diagonal — atlo -, amelyet
1,000 értekek jeleznek, vagyis minden gazdasagi valtozd 6onmagaban véve 1,000 értéket (100%)
ad és ehhez az értékhez aranyositja a tdblazatban meglévo tobbi adat mas gazdasagi valtozoknak
az adott valtozohoz vald aranyositasat, osszefliggésének mértékét. A diagonal ugy osztja kettd
részre atléosan a tablazatot, hogy a jobb fels§ részben 1évé adatok megegyeznek a bal alséd
részben — haromszégben — 1év6 adatokkal. Ezért a tablazatnak csak az egyik, azaz a jobb felsd
részEt veszem figyelembe.
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Tablazat 2: Korrelacios Matrix (Folytatds)

PSM2 |PSM2 |PSM |PSMG | PSMI PSMM Fund | Infl | GDP1
00813 | 01317 |1FO |DP174 |ncl75 | PSMMa | ark377 | PSMRe | PSMC | Licenc | 1711 | 371 | 31713
1 2 3 rketl76 ven378 | ap379 | e3710 2
Signif - PSM20 329| 208| 32| 317 31| 009 251| .407| 271 j388|.358| 357
icance 08131
(1- PSM20
tiled) aa1r5 329 000| 083| 095 243 073| 09| 015| 30| 147|277| 018
gngF 228|000 003| 353| 225| 378 000| o001| 476| 023|242 064
PSMG
132| 083| 003 395| 410 a35| o011| 311| 79| 271|.391| 140
DP174
i’?g’””c 317| 095| 353 395 000| 361 66| 202| 018| 070|355| 034
PSMMal 1311 2a3| 225 .410| 000 a46| 145|417 012| o064| 383| 063
rketl76
rkssl\7/|7|v|a oos| o73| a7s| 35| ae1| s 346| 164| 473| 224| 239| 263
PSMRe | o511 100| o00| 011| 166| 145| 346 000| 169| 038 088| 162
ven378
Eg%ca 407| 015| o01| 311| o202 417| 164|000 267| 128 .056| 022
'3:;‘31%”‘38 271 130| .476| 179 018 o12| 473|  169| 267 198,109 157
E‘”d” 388| 147| 023| 271| o070 04| 224 038| .128| 198 156|270
'Z”ﬂ371 358| 277| 242| 391| 355 383| 239| 088 056| .,109| 156 254
%'31213 357| 018| o064| 140 o034 083| 263| 62| 022 57| 270 254

Forras: Sajat szamitasok az SPSS mddszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és Funding of public service MEDIA 2014,
December adatai alapjan

Ebbdl a szempontbol elemezve a Tablazat-2 adatait, megallapithatdo, hogy nagyon erds a
PSMIncl75, azaz a 2017-es ¢évi kozszolgalati médiaszolgaltatok —kozpénz-jévedelmei
(kozalapitvanyi tamogatas és az eldfizetések) orszagonkénti gazdasagi valtozo és PSMMarket176
kozott, azaz a 2017. évi kdzszolgalati médiaszolgaltatok kereskedelmi jovedelmei, orszagonként,
mivel ez az érték minusz 0,960 (96%), kozelitve a 1,000 értékhez. Természetesen a gazdasagi
valtozok kozotti osszefliggések értéke lehet minusz eldjell is, amely azt jelenti, hogy a gazdasagi
valtozok kozott forditott Osszefiiggés all fenn. Tehat amig példaul az egyik gazdasagi valtozo
novekvd mértékii, addig a masik valtozo csokkend értékii. Ebben az esetben a minusz eldjel nem
a szam értékét, hanem az ellenkezd gazdasagi valtozast jelzi egy masik valtozdval szemben.
Csak a gazdasagi valtozok fejlodesi trendjeirdl van szo és nem matematikai modellrol ebben az
esetben.

Amikor a kozszolgdlati médiaszolgadltatok kozpénz-jovedelmei (kozalapitvanyi tamogatds és az
elofizetések) orszagonkénti mértéke novekszik, akkor a kozszolgélati médiaszolgaltatok
kereskedelmi jovedelmei, orszagonként, szdzalékosan csokken. Ennek a forditottja is igaz. A
szazalékos rendszerben, ha az egyik gazdasagi valtozo aranya csokken — a 100%-on beliil —
akkor a més valtozok ardnya novekedni fog.

A tovabbi gazdasagi valtozok kozotti Osszefiiggés erds a PSMIFO3, azaz a kozszolgélati

médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy fore esden, 2013-2017 kozott és a

PSMReven378, azaz a kozszolgalati médiaszolgaltatok kézpénz-jovedelmei.: kozalapitvanyi

tamogatads és az eldfizetések, orszagonként, szintén ugyan abban az iddszakban, mivel ennek

értéke 0,773 volt. Ez azt jelenti, hogy ugyan abban az idészakban 2013 és 2017 kozott amikor

néttek a kozszolgalati médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei, akkor ezzel parhuzamosan néttek a
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kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy fore eséen. A teljes
bevétel egy részének, nevezetesen a kozpénz-jovedelmeknek a ndvekedése altalaban véve
novelte az egy fore es6 miikodési bevételeket a kozmédia esetében. Ez egyben azt is jelenti, hogy
2013 ¢és 2017 kozott a teljes bevétel mas jovedelem forrasai viszont nem nagyon valtoztak
nagyjabol azonos eldfizetéi létszam mellett a vizsgalt EU-28 tagorszagban. Lényegében a
kereskedelmi jovedelmek sem valtoztak 1ényegesen, mint a teljes bevételek masik legjelentdsebb
jovedelem forrasa. Mivel egyenes aranyossag all fenn a két gazdasagi valtozd kozott, ezért a
kozszolgadlati médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmeinek csokkenése az egy fore esé mikodési
bevétel csokkenésével parosul.

Szintén erds volt az Osszefliggés 0,670 értékkel a PSMReven378, azaz a kozszolgalati
médiaszolgaltatok  kozpénz-jovedelmei:  kozalapitvanyi  tamogatas és az eldfizetések,
orszagonként, 2013 és 2017 kozott és a PSMCap379, azaz a kozszolgalati médiaszolgaltatok
bevételeihez vald hozzajarulas, egységnyi Kozpénz-jovedelmek dllampolgdaronként, havonta
orszagonként 2013 ¢s 2017 kozott, 2013. évi helyzethez viszonyitva. Ez a szoros 0sszefliggés
hasonlit az el6z0 két gazdasagi valtozd kozotti Gsszefiiggésre, annyiban kiilonbozik az el6bbitdl,
hogy ott az egy fore es6 eléfizetdi 1étszamrol van szo, mig ebben az esetben az egész népességre
kivetitve vonatkoz6 egy allampolgéarra esd kozszolgalati média bevételekrdl van sz6. Ebben az
esetben is egyenes aranyossag all fenn, nevezetesen a kdzszolgdlati médiaszolgaltatok kozpénz-
jovedelmei: kozalapitvanyi tamogatds és az eldfizetések, novekedésével ndének a kozszolgalati
médiaszolgaltatok bevételei dllampolgdaronként nagyjabol azonos népesség mellett ¢és a
kereskedelmi jovedelmek nagyjabol valtozatlan mértéke alapjan.

Erésnek mondhato a 0,655 érték alapjan az Osszefiiggés a PSM2013172, azaz a kozszolgdlati
médiaszolgaltatok miikédeési bevételei, 2013- 2017 kozott és a PSMIFO3, azaz a kozszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy fore esden, ugyan ebben az
idészakban. Ebben az esetben egyértelmii, hogy a kdzszolgdlati média miikodési bevételeinek
novekedésével szintén nd a kézszolgadlati médiaszolgaltatok miikédési bevételeinek egy fore,
azaz egy elofizetore esO nagysaga. A bevételek csokkenése esetén, csokken az egy fore-egy
eléfizetdre esd kozszolgadlati médiaszolgaltatok bevétele.

A tovabbiakban 2013-2017 kozotti iddszakban a gazdasdgi valtozok kozotti Osszefliggeés
kozepesen erds volt, mivel ez az értek 0,561, a PSMIFO3, azaz a kozszolgélati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy fore eséen és a PSMCap379, azaz a
kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeihez vald hozzajarulds, az egységnyi havonkénti
kozpénz-jovedelmek dllampolgaronként, orszagonként hasonl6 idészakban. Ebben az esetben is
az egy fOre es6 média bevétel nd, akkor értelem szertien az egy allampolgarra es6é havi egységnyi
kozpénz-jovedelmek is nének. Ha csokkend tendenciardl van szd, akkor egyenes aranyosan mind
a két kategoriaban, egy fore vetitve csokkenek a média bevételek és a kdzpénz jovedelmek.

A kozepesen er0s minusz 0,505 értékti Osszefliggés volt két gazdasagi valtozd kozott,
nevezetesen a PSMIFO3, azaz a kozszolgalati médiaszolgiltatok miikodési bevételei,
orszagonként, egy fore esden, 2013-2017 kozott és a PSMGDP174, azaz a kozszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei a GDP szdzalékban mérve 2017 végéig. Ebben az esetben
erre a 29 EU-tagorszagra vonatkozoan a 2013 és 2017 kozotti egy fore esé média bevétel
novekedése esetén a média egész évi bevételének GDP szazalékdban mért ardnya 2017 végére
csokken. Ebben az esetben a GDP novekedése vagy csokkenése nagyban befolydsolja a média
bevétel aranyat a GDP szazalékaban.

Amennyiben a média bevételek stagnalo szinten allnak vagy minimadlisan, nem szdmottevOen
valtoznak, akkor a GDP ndvekedésével csokkend a média bevételek aranya, a GDP
csokkenésével viszont novekvd mértékii lesz az ardnyuk a GDP szazalékaban. Lényegében, ha a
média bevételek nonek egy valtozatlan, vagy minimalis csokkené GDP-hez viszonyitva, akkor a
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média bevételek aranya néni fog. Ha egy esetleg minimalisan névekvé GDP-hez mérten a média
bevételek novekedése nagyobb, akkor is a média bevételek aranya néni fog a GDP
szazalékaban.

Lathat6, hogy a két gazdasagi valtozo ellentétes irdnyban halad, tehat forditottan aranyos az
Osszefiiggés kettdjiik kozott, ezért lehet negativ eldjelit a PSMGDP174 valtozo.

Az alédbbi gazdasagi valtozok kozott a gazdasagi Osszefiiggések gyengeék voltak a vizsgalt
idészakban, mivel ennek értéke 0,439 volt a két gazdasagi valtozd kozott, nevezetesen a
PSM2008131, azaz a kozszolgdlati médiaszolgaltatok miikédesi bevételei, orszagonként 2008-
2013 kozott és a PSMMark377, azaz a kozszolgalati médiaszolgaltatok kereskedelmi jovedelmei,
orszagonként, a késobbi idészakhoz, 2013 és 2017 kozottihez képest. A két gazdasagi valtozo
kozotti gyenge mértékli Osszefiiggést két eltérd iddszak a 2008-2013 ¢és 2013-2017 alapjan
hasonlitja Gssze a statisztikai rendszer. Ennek lényege az, hogy ha 2008 ¢és 2013 kozotti
idészakban a média bevételei néttek, akkor ezzel egyenesen ardnyosan a 2013 és 2018 kozott a
média kereskedelmi jovedelmei is néttek. Nagy valdszinliséggel a média bevételek novekedése a
2008 ¢s a 2013 kozotti idoszakban jelentés mértékben fiiggtek a kereskedelmi jovedelmek
novekedésétdl ebben az iddszakban, amit alatamaszthat az is, hogy a kereskedelmi jovedelmek
egyébként szintén néttek a 2013 és 2017 iddszakban is.

Ez felveti annak lehetéségét, hogy néhany EU tagorszagban a toretleniil novekedtek a média
kereskedelmi jovedelmei mind a két iddszakban. A kereskedelmi jovedelmek — tehat példaul a
reklam jovedelmek — novelik a média teljes bevételét. Mivel azonban ez az Gsszefiiggés a két
gazdasagi valtozo esetében nem feltétleniil torvényszerli minden EU tagorszag esetében, ezért ez
az Osszefiiggés két gazdasagi valtozo kozott gyenge marad.

Szintén gyenge Osszefliggés all fenn, viszont forditottan (minusz) -0,422 értékben a két gazdasagi
valtozo esetében, nevezetesen a PSMGDP174, a kozszolgalati médiaszolgaltatok mukodési
bevételei a GDP szdzalékban 2017-ben és a PSMReven378, azaz a kozszolgdlati
médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei: kozalapitvanyi tamogatas és az eldfizetések kozott
orszagonként, 2013 és 2017 kozotti iddszakhoz viszonyitva. Ezek a helyzetek is csak esetenként
fordulnak el6 az egyes EU tagorszagokban, ezért lehet gyenge Osszefiiggés a két gazdasagi
valtozo kozott. Lényegében nem ok-okozati Osszefliggésrl van sz6, hanem eseti, vagy csak az
adott iddszakra érvényes Osszefiiggés all fenn. Itt ebben az esetben a kozpénz-jovedelmek
novekedése és a média bevételek GDP szdzalék aranyaban torténd csokkenése allhat fenn. Vagy
ennek forditottja: a kozpénz-jovedelmek csokkenése ¢s a média bevételek GDP széazalék
aranyaban torténd novekedése allhat fenn. Ebben az esetben a kereskedelmi jovedelmek
novekedése is eldomozdithatja a média bevételek GDP szézalék aranyaban torténd novekedését.
Megallapithat6, hogy 6nmagéban a kézpénz-jovedelmek alakulasa nem meghatarozo jelentoségii
a média bevételek a GDP szazalék aranyaban tortéend novekedésében vagy csokkenésében. It a
GDP valtozasai is befolyasolo tényezd a média bevételek GDP aranyaban.

Szintén gyenge Osszefliggés volt tovabbi két gazdasagi valtozd esetében 0,416 értékben a
PSMMarketl76, kozszolgalati médiaszolgaltatok kereskedelmi jovedelmei, orszagonként,
szazalékban, 2017, valamint a Licence3710, azaz a kozszolgalati médiaszolgaltatok részére
fizetett éves eldfizetési dij gazdasagi valtozoval eurdban, szazalékban, 2013 és 2017 kozotti
idoszakban 2013. évi szinthez viszonyitva. Ebben az esetben sem feltétleniil ok-okozati
Osszefiiggés all fenn a kereskedelmi jovedelmek és a kozpénz-jovedelmeket alkotod egyik fontos
elemének az éves eldfizetési dij nagysaga kozott.

Vannak EU tagorszagok, ahol esetenként egyidejiileg mind a két valtoz6 ndhet, de ugyanakkor

csokkenhet is. Masrészt szamos EU tagorszagban nincs éves eléfizetési dij, ennek kdvetkeztében

a kereskedelmi jovedelmek novekedésének jelentds szerepe, mikdzben, ahol éves eldfizetési dij

1s van, ott ettdl fliggetleniil novekedhetnek a kereskedelmi dijak is. A statisztikai rendszer ezért
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tekinti mind a két valtozot egyidejlileg novekvé mértékiinek, tehat egyenes aranyossagot fejez ki
a két valtozo kozott. Ahol nincs éves eldfizetési dij, ott a kereskedelmi jovedelmek nének, ahol
pedig van éves eldfizetési dij, ott ettél még néhetnek a kereskedelmi jovedelmek. Ezért nem
maghatarozo6 jelentdségli a két gazdasagi valtozo kozotti sszefligges, azaz gyenge mértékil.

Tovéabba szintén gyenge gazdasagi Osszefiiggés all fenn a két gazdasagi valtozé kozott 0,402
értékben, amelyek nevezetesen a PSM2013172, azaz a kozszolgalati médiaszolgaltatok
miikodési bevételei, orszagonként 2013- 2017 kozott, valamint a PSMCap379, azaz a
kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeithez vald hozzdjarulas, az egységnyi Kozpénz-
jovedelmek dllampolgaronkeént, orszagonként 2013 ¢és 2017 kozott, 2013. évi helyzethez
viszonyitva. Itt IS a gyenge OJsszefiiggés tapasztalhatd, mert a népesség nodvekedése is
befolyasolja azt, hogy mekkora egy allampolgarra esé média bevételeihez vald hozzajarulas, az
egységnyi Kozpénz-jovedelmek alapjan. Ugyanakkor a média bevételeihez vald hozzajarulas, az
egységnyi Kozpénz-jovedelmek havonkénti nagysaga nem az allampolgarok szamatol fiigg,
hanem sokkal inkabb az eléfizetOk szamatol és a kozalapitvanyok tamogatasatol. Az eldbbi
inkabb fligghet részben a népesség alakulasatol, de fbleg az eldfizeték vasarld erejétdl és
hajlandosagatol az elofizetési dijak kifizetését illetéen, mikdzben szdmos EU tagorszagban
viszont nincs eldfizetési dij.

A Tabldzat-2 masik része a gazdasagi valtozok kozotti Osszefliggések szignifikancidjdhoz
kapcsolodo adatokat Osszesiti. A szignifikancia szerint akkor beszéliink a gazdasagi valtozok
szoros Osszefliggéseir6l, ha az értékiik vagy ,,0” — nulla- vagy ehhez szorosan kozeli érték,
altalaban 0,100 érték alatti. A 0,05-h6z tartozo szignifikanciahoz tartozo korreldciok viszonylag
kis szamuak, az emeléssel szélesebb szignifikancia dsszefiiggést kivantam tenni. A szignifikancia
értelmezése szerint a gazdasagi valtozok akkor allnak szoros Osszefliggésben egymassal, ha
minél a kisebb értékkel jeloli a rendszer a koztiik 1€v6 szoros Osszefliggést, azaz ez az érték
min¢l kdzelebb all a nulldhoz, tehat a valtozok kozotti kiilonbség minél kisebb.

A korrelacio valoban mas megkozelités, mint a szignifikancia, de viszont a ketto kozott lehetséges
hasonlosag, amennyiben a korrelacio nagyon erds, akkor a szignifikancia érték lehet erdsen
kozelito a nullahoz. Ebben az esetben a gazdasagi valtozok kozotti korrelacios oOsszefiiggeés
kozelithet az 1,000 -es értékhez, azaz a 100%-hoz, mikozben a szignifikancia érték a nulldihoz
kozelit. Mind a két esetben a gazdasagi valtozok kozott szoros az dsszefiiggés a ket megkozelités
alapjan.

Mivel elsédlegesen a korrelacios értékek alapjan vizsgaljak a gazdasagi valtozok kozotti
Osszefliggéseket és mert ezek egy része megegyezik a szignifikancia érték kimutatasa szerint a
gazdasagi valtozok kozotti osszefiiggésekkel, ezért nem feltétlentil fontos a szignifikancia érték
szerinti kimutatdsokat kiilon elemezni. Nem ez az elsédleges elemzési modszer.

Tablazat 3: KMO és Bartlett's Test érték

Kaiser-Meyer-Olkin  Measure of Sampling 501
Adequacy. '
Bartlett's  Test of Approx. Chi-Square 199,339
Sphericity df 78

Sig. ,000
Forras: U. a.

A Tablazat-3 megmutatjia a KMO ¢értéket és a Bartlett elnevezésii teszt értékét. Ebben a
statisztikai elemzésben fontos, hogy a KMO ¢érték, azaz a Kaiser-Meyer-Olkin Measure of
Sampling Adequacy, 0,500 fol6tt legyen, mikézben a Bartlett's Test of Sphericity és a Approx.
Chi-Square 100,000, azaz a 100-as értek felett legyen. A szignifikancia ebben is nulla legyen.
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Ezekben az esetekben beszélhetiink arr6l, hogy a megadott statisztikai adatok alapjan realisan
elkészithetd az SPSS elemzés.

A Tadbldizat-4 az Anti-image Matrix kimutatast tartalmazza, amelybdl ennek a tablazatnak a
masodik fele érdekes a kutataisom szempontjabol. A tdblazatnak a diagonaljadban, atlgjaban adja
meg az MSA (Measures of Sampling Adequacy) értékeket, amelyek jelzik, hogy az egyes
gazdasagi valtozok fontossaga mennyire erds, és milyen mértékii, nagysagrendi a fontossaga
ebben a statisztikai elemzésben. A korabbiakhoz hasonldéan, amennyiben a diagonalban 1évé és
kis ,,a” betiivel jelolt érték 0,500 folotti, akkor azok a gazdasagi valtozok jelentOsen
meghatarozok az elemzésben. Ha viszont ezek az értékek 0,500 alattiak, de ehhez kozel alloak,
akkor kozepes erésségiick, amennyiben 1ényegese ez alatt 1évok, akkor gyengén fontosak. Ettdl a
mértéktél mindegyik gazdasagi valtozd fontos szerepet tolt be, de nem egyenld mértékli a
fontossaguk az elemzésben.

A legjelentdsebb gazdasagi valtozok a 0,500 folotti szinten az alabbiak: PSMIFO3,
PSMReven378, PSMCap379, Licence3710, Fund1711 és GDP131713.

A 0,400 és 0,500 kozotti értékli gazdasagi valtozok kozepes erdsségiiek az elemzésben, amelyek
a kovetkezok: PSM2013172, PSMGDP174, PSMInc175, PSMMarket176 és az Infl3712. Az ez
alatti szinten 1év0 gazdasagi valtozok, nevezetesen a PSM2008131 és a PSMMark377, amelyek
szintén fontosak bar kis mértékben a fenti valtozokhoz képest. A tablazat tobbi adata a diagonal
atlot kivéve nem lényeges fontossagu.

Tablazat 4: Anti-image Matrix

PSM2 | PSM2 | PSM Infl
00813 | 01317 | 1F® |PSMG | PSMI | PSMMa | PSMM | PSMRe | PSMC | Licenc | Fund | 371 | GDP1
1 2 3 |DP174 | nc175 | rket176 | ark377 | vena7s |ap379 |e3710 |1711 |2 | 31713
Anti- PSM20 -
oy 0513t 44| 04| -073| -206| o052| 57| -195| -022| 12| -033| 088 (o) 031
e PSM20 -
Cova 1o 04| 85|-100| o16| 037| 03| 17| 03| -072| -081|-058| ;2| -029
rianc
: giMlF -073| -100| 117| .062| -010| -008| 007| -087| .009| 001|-039|.064| 002
PSMG | 206| 016| 062| .430| -006| -009| 72| 069| -160| ,053|-114| - ~| 064
boira | - , , , , , , , , 083 | -114| ool
PSMinc _
i 052| 037|-010 -006| 038| 03| 20| -002| o10| -037|-024| o, 018
PSMMa i
rorye | 0s7| 035|-008| -009| 038 040| o015 -003 010| -049|-013 o0l 009
PSMMa -
| -ass| 7| 0o7| 72| o020| 015| 43| 063| -153| 00 |-181 ;0| -043
PSMRe | 50|  093|-087| 069| -002| -003| 063 50| -121| ,016|-030| 7| 010
ven37s o7
PSMCa )
379 u2| 072 009| -160| 00| 10| -153| -121| 280| 045|077 oo -074
Licence
L -033| -081| o001| 03| -037| -o049| -090| 016| 045| 34| 077|.165| -054
ﬁ”d” 088| -058|-039| -114| -024| -013| -181| -030| 077| 077| 670| (7| -064
'Z”ﬂ371 -050| -115| 064| -046| -045| -044| -101| -071| -005| ,165|-015| 734 -052
GDP13 ;
o 031| -029| 002| 064| 018 009| -043| 01| -074| -054|-064| (| 673

Forras: Sajat szamitasok az SPSS moddszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és Funding of public service MEDIA 2014,
December adatai alapjan
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Tablazat 4: Anti-image Matrix (Folytatas)

PSM2 |PSM2 |PSM Infl
00813 | 01317 | IF® | PSMG | PSMI | PSMMa | PSMM | PSMRe | PSMC | Licenc | Fund | 371 | GDP1
1 2 3 |DP174 | nc175 | rket176 |ark377 |ven37s |ap379 |e3710 |1711 |2  |31713
Anti- PSM20 . 3
e optai | 49| 61| -332| -a87| 411|  441| -49| -089| 329| -064| .167| o7l 058
€ PSM2 L 61| a11e| -677| 057| 47| 405|411 61| -318| -238|-166 ..o | -083
Corre 13172 ! ! : : ’ : ’ ’ ’ 238 -166 | 495 -
lation PSM1F
> -332| -677| 6152| 276 -146| -120| 030| -658| 048] .004|-138|219| 006
PSMG | 87| 057| 276| 4372| -043| -072| 397| 273| -1 102|-212| 7| 119
ppi74 | ! : : ’ : ’ ’ ’ 1021 =212 or |
PSMinc a -
i a1| 47| -146| -043| 479% 98| 55| -032| 01| -239[-152| ,eof Lt
PSMMa )
rore | 44| dos|-120| -072| e8| 80| 15| -038| 091| -308|-082| eof 054
PSMMa . i
| -s9| att] 030| 397| 55| 15| 2720|  245| -439| -172|-334| 0| 078
PSMRe | 89| 561 -658| .273| -032| -038| 245 5562 -500| 051|-094| .. 2| 032
ven378 213
PSMCa | 309| -318| o048 -461| 01| 001| -439| -500| s5as2| 07| a77| 7| -171
p379 011
Licence
e -064| -238| o04a| 102| -239| -308| -172| 051| 07| 6200| 118 242| -083
ﬁnd” 167| -166|-138| -212| -152| -082| -334| -004| 177 .118|656%| | -096
WISTLL oo1| -313| 219| -082| -260| -260| -178| -213| -o11| 242|-022| %] 074
GDP13 ; .
o 058| -083| 006| 19| 11| 0s4| -078 032| -171| -083|-096 | .. | 85
Forras: U. a.

a. Measures of Sampling Adequacy (MSA)

Ezzel szemben Tabldzat-5 adja a valtozok teljes magyarazatat (Total Variance Explained) azzal,
hogy a negyedik oszlopban a kumulativ Osszesitésnél a kutatasban szerepld els6é négy
komponens Osszesitett szdzalék aranyat adja meg. Ebben az esetben az elsdé négy komponens
Osszesitett értéke 68,29%, amely a 60%-0s szint felett kell, hogy alakuljon. Amennyiben ez az
Osszesitett érték nem haladja meg a 60%-ot akkor a kutatasi eredmények nem valdsak. A tobbi

komponens nem jelentds a kutatasban.
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Tablazat 5: A valtozok teljes magyarazata (Total Variance Explained)

Extraction Sums of Squared
Initial Eigenvalues Loadings Rotation Sums of Squared Loadings
% of Cumulative % of Cumulative % of Cumulative
Component | Total Variance % Total Variance % Total Variance %
1 3,355 25,811 25,811 | 3,355 25,811 25,811 | 3,308 25,449 25,449
2 2,705 20,808 46,619 | 2,705 20,808 46,619 | 2,582 19,865 45,314
3 1,642 12,628 59,246 | 1,642 12,628 59,246 | 1,571 12,083 57,396
4 1,176 9,044 68,290 | 1,176 9,044 68,290 | 1,416 10,894 68,290
> 900 6,922 75,213
6 849 6,529 81,742
7 669 5,149 86,891
8 611 4,702 91,592
9 514 3,957 95,550
10 365 2,809 98,359
1 131 1,010 99,369
12 ,063 484 99,854
13 019 146 100,000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Forras: Sajat szamitasok az SPSS modszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and
Euroradio,Funding of public service MEDIA 2018, December, és Funding of public service MEDIA
2014, December adatai alapjan

A Tdblizat-6 adja a rotacios komponens matrix (Rotated Component Matrix?) adatokat,
amelybdl lathato, hogy a négy komponens mely gazdasagi valtozokbol all. Mindegyik gazdasagi
valtozohoz tartozd sorban 1€évo legmagasabb szamérték adja meg azt a komponenst, amelyhez az
adott gazdasagi valtozo tartozik. Példdul a PSM1FO3 gazdasagi valtozohoz tartozé soraban
legmagasabb szamérték a 0,929, amely a komponens-1 oszlopban talalhatd, igy ez a valtozé
kizérolagosan csak ehhez a komponenshez tartozik. Hasonld elv szerint sorolddik a tobbi
gazdasagi valtoz6 is az adott komponenshez. A Tébldzat-6 legals6é soraban 1évé Licence3710
gazdasagi valtozd viszont komponens-4-hez tartozik, mivel ennek a gazdasagi véltozénak a
soraban a legmagasabb szamérték a komponens-4 elnevezésii oszlopban van, a szamérték
(minusz) -0,608. A minusz jelolés itt iS — hasonléan a Tablazat-2 elsd részében alkalmazott
minusz jelolés soran — ennek a gazdasagi valtozonak a tobbi pozitiv eldjelli gazdasagi valtozoval
valo forditott aranyossagat jeloli, és nem az érték szerinti rangsorolasat.

Természetesen a Tablazat-6-ban feltiintetett minden negativ eljelti gazdasagi valtozo egyenesen
aranylik a masik negativ eldjeli gazdasdgi valtozdval. Ennek a téblazatnak az alapjan
elmondhat6, hogy komponens-1 és a hozzatartozd gazdasagi valtozok mindig a koordinata
rendszer ,,X” tengelyéhez tartoznak, mig a tovabbi komponensek gazdasagi valtozdikkal egyiitt a
koordinata rendszer ,,Y” tengely€hez tartoznak.
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Tablazat 6: Rotacidos komponens matrix
(Rotated Component Matrix®)

Component
1 2 3 4
PSMIFO3 929 -052| -021| -,070
PSMReven378 822 -174| ,138| ,139
PSMCap379 692 ,207| ,127| 419
PSM2013172 ,652| ,313| -359| -,011
PSMGDP174 -589| ,056| ,076| ,550
Fund1711 AT77| -295| ,120| ,156
PSMIncl75 ,072| -947| ,007| ,030
PSMMarket176 -139| ,925| -071| -,044
GDP131713 ,455| 527| ,040| ,059
PSMMark377 ,033| ,114| ,893| ,022
PSM2008131 ,037| -135| ,760| ,082
Infl3712 239 022 ,066| 712
Licence3710 ,016 ,506| -,007| -,608

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
a. Rotation converged in 5 iterations.

Forras: U. a.

Komponens-1: PSM2013172, PSM1FO3, (Minusz) PSMGDP174, PSMReven378, PSMCap379,
Fund1711

Komponens-2: (Minusz) PSMInc175, PSMMarket176, GDP131713

Komponens-3: PSM2008131, PSMMark377

Komponens-4: (Minusz) Licence3710, Infl3712

A statisztikai rendszer azért, hogy elkeriilje azt, hogy tul sok adat keriiljon egy koordinéta
rendszerbe, ezért annyi koordindta rendszerben tlinteti fel az elemzésben szerepld
komponenseket gazdasagi valtozoikkal egyiitt, ahany ,,Y” tengelyhez tartoz6é komponens van a
rendszerben. Mindig a komponens-/ tartozik az ,, X" tengelyhez és az ,,Y” tengelyhez tartozik a
tobbi komponens, igy ennek megfeleléen valamennyi koordinata rendszerben — jelen esetben
harom koordinata rendszerben — a komponens-1 az ,, X tengelyhez tartozik valtozatlanul,
viszont az ,,Y” tengelyen 1évé komponensek mindig valtoznak az egyes koordinata rendszer
esetében. Ennek megfelelden azok az orszdgok, amelyek gazdasagi valtozoik, azaz gazdasagi
jellemzdik alapjan az ,,X” tengelyre vonatkozoan, vagy csak az origd ponttol jobbra, vagy csak
az origd ponttol balra helyezkedhetnek el, és ennek megfeleléen nem keriilhetnek az origd
ponttdl szamitva az ,,X” tengely masik oldaldra, mivel komponens-1-hez tartozd gazdasagi
jellemz6ik mindig az ,,X” tengely meghatarozott oldalara esnek.

Viszont az egyes orszagok gazdasagi valtozoi — gazdasagi jellemzOi, amelyek a tobbi
komponenshez tartoznak, tehat az ,,Y” tengelyhez, azok egyik koordinata rendszerben az origd
kozépponttol felfelé, mas gazdasagi jellemzoik alapjan az ,,Y” tengelyhez tartozéan az origotdl
lefele keriilnek megtartva az eredeti helyiiket az ,,X” tengely viszonylataban.

54



Ennek megfeleléen az adott az orszagok, ha az origotdl jobbra talalhatok az ,,X” tengelyhez
tartozoan, ezért vagy az elsé, vagy az alatta 1évé — az ,,X” tengely alatt 1évé - harmadik
negyedben lehetnek valamennyi koordinata rendszerben. Az ,,Y” tengelyhez tartoz6 gazdasagi
valtozoik — jellemz6ik — alapjan azonban keriilhetnek vagy a fels6, vagy a kozvetleniil ez alatt
1évo negyedbe a koordinata rendszerben. Ezért ennek megfeleléen kellett annyi koordinata
rendszert alkalmazni, ahany ,,Y” tengelyhez tartoz6 komponens van, mert egy adott orszag ,,Y”
tengelyhez tartozo gazdasagi valtozoi szerint egyszerre akar két negyedben is szerepelni kellene
egyidejiilég, ha csak egy koordinata rendszerben &brazolnank az orszdgok egymashoz
viszonyitott helyzetét. igy azonban értelmezhetetlen lenne az orszagok egymashoz vald helyzete
a koordinata rendszerben. Az egyes orszagoknak az ,,X” tengelyhez tartoz6 adatai nem valtoznak
igy az ebbdl adodo pozicidjuk sem valtozhat meg (lasd az Abra-3, Abra-4 és Abra-5).

Tablazat 7: Orszagok osztalyozésa (Cluster Membership)

22:Lengyelorszag
23:Portugélia
24:Romania
25:Szlovakia
26:Szlovénia

27:Spanyolorszag

28:Svédorszag
29:Egyesiilt K. 1
Forras: Sajat szamitasok az SPSS modszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,

Funding of public service MEDIA 2018, December, és Funding of public service MEDIA 2014,
December adatai alapjan

Case 5 Clusters | 4 Clusters | 3 Clusters | 2 Clusters
1:Ausztria 1 1 1 1
2:Belgium-FI. 1 1 1 1
3:Belgium-Fr. 1 1 1 1
4:Bulgaria 1 1 1 1
S:Horvatorszag |1 1 1 1
6:Ciprus 1 1 1 1
7:Csehorszag 1 1 1 1
8:Dania 1 1 1 1
9:Esztorszag 2 2 2 2
10:Finnorszag 1 1 1 1
11:Franciaorszag |1 1 1 1
12:Németorszag |1 1 1 1
13:Gorogorszag |2 2 2 2
14:Magyarorszag | 2 2 2 2
15:irorszag 3 3 3 2
16:Olaszorszag |1 1 1 1
17:Lettorszag 1 1 1 1
18:Litvania 4 4 2 2
19:Luxembourg |2 2 2 2
20:Malta 3 3 3 2
21:Hollandia 1 1 1 1
3 3 3 2
1 1 1 1
5 2 2 2
1 1 1 1
1 1 1 1
2 2 2 2
1 1 1 1
1

[E=Y
[E=Y
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A Tablazat-7 j6l abrazolja, hogy az SPSS statisztikai rendszer szerint az egyes EU
tagorszagokban a kozszolgalati médiaszolgaltatok gazdasagi jellemzdinek a hasonlosagai vagy
az eltérései szerint hogyan osztalyozodnak (klaszterek szerint) eltérd szamu klaszterekben az EU
tagorszagok. Amennyiben 5 klaszterbe sorolddnak az EU tagorszagok, akkor az ,,5 Cluster” (5
Klaszter) esetén az 5. klaszterbe csak Romania kertil egyediil, a 4. klaszterbe csak Litvania keriil,
mig Magyarorszag a 2. klaszterbe az Egyesiilt Kirdlysag pedig az 1. klaszterbe keriil. Az 6t
klaszteres beosztasban 19 orszag keriil az 1. klaszterbe, mig, ha csak két klaszteres csoportositast
veszilink alapul, akkor is 19 ugyan azok az orszagok keriilnek egy klaszterbe, viszont a t6bbi 10
tagorszag a 2. klaszterhez tartozik.

Romaniaban és Litvanidban nagyon eltérden sajatos a kdzszolgalati médiaszolgaltatok gazdasagi
helyzete a korabbi elemzésekbdl jol lathatoan, ezért egyik klaszterbe sem tartoznak, sot ez a két
orszag is kiilon-kiilon klaszterbe tartozik. Az Abra-1 és az Abra-2 (Dendrogram using Ward
Linkage) bemutatja az orszagok klaszterek szerinti csoportositasat a Tablazat-7 adatai alapjan.

Case
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Abra 1: Orszagok osztalyozasa

Forras: Sajat szamitasok az SPSS moddszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és
Funding of public service MEDIA 2014, December adatai alapjan
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Dendrogram using Ward Linkage
Rescaled Distance Cluster Combine

0 4 10 15 20 25
Belgium-Fl. 2 —] J ; l I ;
Dlaszorszag 16
Hollandia 21 J
Lettorszag 17
Busztria 1
Egyeslt K. 24 —]
Csehorszég 7 |
Dénia 8
Horvatorszag 5
Franciaorszag 11
Szlovénia 26
Portugalia 23
Bulgaria 4
Ciprus ] —]
> Belgium-Fr. K] —
Szlovakia 25
Svédorszag 28 J
Finnorszag 10
Mémetorszag 12
irorszég 16
Lengyelorszag 22 |
Malta 20
Magyarorszag 14

Spanyolorszag 27

Esztorszag g I

Luxembourg 19
Gérdgorszag 13
Roméania 24
Litvania 18

Abra 2: Orszagok osztalyozasa (Dendrogram using Ward Linkage)

Forras: U. a.

Orszagok klaszterei 5 klaszter szamitasa esetén:

Klaszter-1 (19 orszag) = Ausztria, Belgium-Flamand, Belgium-Francia, Bulgaria, Horvatorszag,
Ciprus, Cseh Koztarsasdg, Dania, Finnorszag, Franciaorszdg, Németorszdg, Olaszorszag,
Lettorszag, Hollandia, Portugalia, Szlovakia, Szlovénia. Svédorszag, Egyesiilt Kirdlysag

Klaszter-2 (5 orszag) = Esztorszag, Gorogorszag, Magyarorszag, Luxembourg, Spanyolorszag

Klaszter-3 (3 orszag) = frorszag, Malta, Lengyelorszag
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Klaszter-4 (1 orszag) = Litvania

Klaszter-5 (1 orszag) = Romania

Tablazat 8: Osszegzés (Case Processing Summary)

Cases

Included Excluded | Total

N | Percent | N | Percent| N | Percent

PSM2008131 * Orszagok * Ward Method  |29|100,0% |0 |0,0% |29 |100,0%

PSM2013172 * Orszagok * Ward Method  129|100,0% |0 |0,0% |29 |100,0%
PSMIFO3 * Orszagok * Ward Method 291100,0% |0 |0,0% |29 100,0%

PSMGDP174 * Orszagok * Ward Method  129|100,0% |0 |0,0% |29 |100,0%

PSMInc175 * Orszagok * Ward Method 291100,0% |0 |0,0% |29 100,0%
PSMMarket176 * Orszagok * Ward Method | 29|100,0% |0 |0,0% |29 |100,0%

PSMMark377 * Orszagok * Ward Method 129|100,0% |0 |0,0% |29 |100,0%

PSMReven378 * Orszagok * Ward Method |29 (100,0% |0 [0,0% |29 |100,0%
PSMCap379 * Orszagok * Ward Method 29(100,0% |0 |0,0% |29|100,0%

Licence3710 * Orszagok * Ward Method  129|100,0% |0 |0,0% |29 |100,0%

Fund1711 * Orszagok * Ward Method 29(100,0% |0 |0,0% |29|100,0%

Infl3712 * Orszagok * Ward Method 29(100,0% |0 |0,0% |29|100,0%

GDP131713 * Orszagok * Ward Method 291100,0% |0 |0,0% [29100,0%

Forrds: Sajat szamitasok az SPSS modszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és Funding of public service MEDIA 2014,
December adatai alapjan

A Tabldzat-8 lényegében ez egy segéd tabldzat, amely Osszesiti a 13 gazdasagi valtozé
felhasznalasanak nagysagrendjét, mértékét, azaz valamennyi gazdasagi valtozé a ,,Ward
Method” szerint alkalmazhatd volt 100%-os mértékben (,,Included”) a kutatasba bevont 29
orszag esetében, tehat nem volt kihagyas, azaz 0% volt (,,Excluded”).
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Tablazat 9: Leir¢ statisztikak (Descriptive Statistics)10

N | Minimum | Maximum | Mean Std. Deviation
PSM2008131 29 -16,00 80,00 10,9552 21,45466
PSM2013172 29 -13,00 80,0010,8603 19,98540

PSMIFO3 29 -7,00 85,70|15,5310 25,17729
PSMGDP174 29 ,01 37| 1741 ,07656
PSMIncl175 29 35,00 98,00 | 80,3517 16,95982
PSMMarketl76 |29 1,90 50,30|16,9931 14,38628
PSMMark377 29 -60,00 60,00 | 5,2069 25,03576
PSMReven378 |29 -9,00 87,00|16,1793 24,51181

PSMCap379 29 -44,00 80,00 11,7138 28,05975
Licence3710 29 -96,00 87,00 -5,7793 38,42252

Fund1711 29 -85,00 73,00 | -4,8621 35,39076
InflI3712 29 0,00 3,00 1,4638 , 74269
GDP131713 29 0,00 9,00 2,9138 1,96791

Valid N (listwise) | 29

Forras: Sajat szamitasok az SPSS moédszertan szerint az EBU: Operating
Eurovision and Euroradio, Funding of public service MEDIA 2018,
December, és Funding of public service MEDIA 2014, December

adatai alapjan

A Tablazat-9 adatai az egyes EU tagorszagok gazdasagi jellemz6irdl adnak Osszesitett
kimutatast. A tdbldzatban a minimum adatok azokra az orszagokra vonatkoznak, amelyeknek a
legkisebb értékei vannak az egyes gazdasagi valtozok esetében. Példaul a PSM2008131
gazdasagi valtozé esetében a minimum érték az dsszes 29 orszagbol -16,00 érték volt Cipruson,
mig példaul a Licence3710 gazdasagi valtozonal -96,00 érték volt a vizsgalt orszdgok koziil
Csehorszagban. A maximum értékek megadasa is hasonlé mddon torténik. A PSM2008131
gazdasagi valtozd esetében a maximum érték az Osszes 29 orszagbdl 80,00 érték volt
Magyarorszagon, mig példaul a Licence3710 gazdasagi valtozonal 87,00 érték volt a vizsgalt
orszagok koziil frorszagban.

A ,,Mean” az atlagot jelenti a 29 orszag esetében az egyes gazdasagi valtozokon beliil. Példaul a
PSM2008131 gazdasagi valtozo esetében a ,,Mean” érték az Gsszes 29 orszagon beliil 10,9552
érték volt, mig példaul a Licence3710 gazdasagi valtozonal -5,7793 érték volt a vizsgalt
orszagok kozil.

A Standard Deviation pedig az atlagos eltéréseket mutatja a tagorszagok egyes gazdasagi
valtozoi esetében. Itt nem feltétleniil a szdmtani kozép értéke kiszamitasara kell gondolni, hanem
arra, hogy stlyozott atlag-szamitasra van sziikség. Példaul a PSM2008131 gazdasagi valtozo
esetében ez az érték az Osszes 29 orszagon beliil 21,45466 érték volt, mig példaul a Licence3710
gazdasagi valtozonal 38,42252 érték volt a vizsgalt orszagok koziil.

A leir6 statisztikdkra azért van csak sziikség, mert a koordinata rendszerben nem lehet nyomon
kovetni pontosan az orszagokhoz kapcsolodo egyes gazdasagi valtozokat.

Az eddigi SPSS statisztikai értékelések ¢€s elemzések soran altalaban a gazdasagi valtozok
kozotti Osszefiigések vizsgalata volt, valamint az egyes gazdasagi valtozok komponensekbe
torténd besorolasa tortént meg. Az elemzések eddigi szakaszaban koézvetleniil az orszagok
gazdasagi viszonyair6l még nem sok deriilt ki. A kovetkezd fejezetekben mar kdzvetleniil az
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orszagok gazdasagi jellemzo6i szerinti 6sszehasonlitasa kertil eldtérbe. Ennek a jelendsége abban
van, hogy a kozszolgalati médiaszolgaltatok jellemzdinek koszonhetd.

5.1 A Kkozszolgalati médiaszolgaltatok orszagonkénti teljes miikodési bevételeinek,
kozalapitvanyi-jovedelmeinek, kereskedelmi jovedelmeinek és a GDP novekedésének
alakulasa 2013 és 2017 kozott

A kutatasok tovabbi részében az egyes orszagok egymadstol lathatd mddon torténd tavolsagat,
illetve gazdasagi jellemzOi szerinti kiilonbségeinek sajatos térbeli elhelyezkedést kivanom
elemezni. Ebben a részben az SPSS statisztikai modell szerint nem az orszdgok osztalyozéasarol
folyik az elemzés, hanem a koordinata rendszerben elfoglalt helyiikrél gazdasagi jellemzdik
szerint. Az orszagok osztalyozésa az a klaszter elemzés részben, a disszertacid masik részében

talalhato.
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Abra 3: A kozszolgalati médiaszolgaltatok orszagonkénti teljes mitkodési bevételei, kozpénz-jdvedelmei,
kereskedelmi jovedelmei és a GDP valtozasai kozotti osszefliggések

Forras: Sajat szamitasok az SPSS modszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és
Funding of public service MEDIA 2014, December adatai alapjan
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Komponens-1: PSM2013172, PSM1FO3, PSMGDP174, PSMReven378, PSMCap379,
Fund1711

2 - PSM2013172 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, és szazalékban, 2013- 2017

3 - PSM1FO3 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
orszagonként, egy fore esden, eurdban, 2013-2017

4 — (Minusz) PSMGDP174 = PSM operating revenues, Koézszolgalati Médiaszolgaltatok
miikddési bevételei a GDP szazalékban, 2017

8 - PSMReven378 = PSM public income (public fund and licence fee), Kozszolgalati
Médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei, orszagonként, millié eurdban, szézalékban, 2013 és
2017 kozott, 2013 = 100

9 - PSMCap379 = PSM operating revenues Public Income, Koézszolgalati Médiaszolgaltatok
bevételeihez valdé hozzajarulas, egységnyi Kozpénz-jovedelmek allampolgaronként, havonta,
orszagonként, eurdban, szdzalékban 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100

11 - Fund1711 = PSM public fund (a part of public income), Kézszolgalati Médiaszolgaltatok
részére nyujtott, a kozalapitvanyok tamogatidsa aranyanak valtozasa szazalékban, 2013-2017
kozott, 2013 = 100

Komponens-2: PSMIncl75, PSMMarket176, GDP131713

5 — (Minusz) PSMIncl75 = PSM public income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok muikodési
bevételeibdl kdzpénz-jovedelmek ardnya szazalékban 2017-ben orszdgonként

6 - PSMMarketl76 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételeibdl a kereskedelmi jovedelmek aranya szazalékban 2017-ben, orszagonként

13 - GDP131713 = A GDP novekedésének alakulasa szazalékban 2013 és 2017 kozott.

Roviditések:
PSM2008131, PSM2013172, PSM]F(33, PSMGDP174, PSMInc175, PSMMarket176,
PSMMark377, PSMReven378, PSMCap379, Licence3710, Fund1711, Infl3712, GDP131713

Az Abra-3 koordinata rendszerben komplex modon keriilnek a gazdasagi jellemz8k egybevetése.
Altalaban az ,,X” tengelyhez tartozo kézszolgdlati médiaszolgdltaték mitkodési bevételei (angol
roviditéssel PSM operating revenues) taldlhatok a 2013-2017-es iddszakra vonatkozdan, egy
fore esden szamolva és a GDP szazalékaban, tovabba a kozpénz-jovedelmek alakulasa, ennek
alakulasa allampolgaronként, valamint a kozalapitvanyi jovedelmek ardnya a kozszolgélati
médiaszolgaltatok teljes bevételeibdl. Ezek a megkozelitések hat gazdasagi valtozora
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vonatkoznak. Az elemzés soran az ,,X” tengelyhez kapcsolédd emlitett gazdasagi valtozok
Osszefiiggéseit vizsgalom az ,,Y” tengelyhez kapcsolodd gazdasagi valtozokkal, nevezetesen a
kozszolgalati médiaszolgaltatok mukodési bevételeibdl a teljes kozpénz-jovedelmek aranya, a
kereskedelmi jovedelmek aranya és a GDP ndvekedésével sszefliggésben.

Két gazdasagi valtozo minusz eldjelii, ami azt jelenti, hogy ez a két gazdasagi valtozd
nevezetesen, kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételei a GDP szazalékban, 2017-ben
az ,,X” tengelyen és a kozszolgalati médiaszolgaltatok mitkodési bevételeibdl a teljes kozpénz-
jovedelmek aranya szézalékban 2017-ben orszagonként az ,Y” tengelyen. A minusz eldjeli
gazdasagi valtozok egymassal egyenes aranyban alakulnak, tehat, amikor 2017-ben az EU-29
orszagok viszonylatdban a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevétele nétt a GDP
szazalékaban (PSMGDP174), akkor ezzel egyidében a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes
bevételében a teljes kdzpénz-jovedelmek aranya szintén nétt (PSMInc175).

Lényegében ez azt jelenti, hogy a teljes kozpénz-jovedelmek ardnyanak a ndvekedése a média
teljes bevételei aranyaban, egyuttal eredményezi a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes
bevételeinek novekvd ardnyat a GDP. Az allami kdltségvetés alapitvanyi tdmogatason keresztiil
¢s a lakossagi elofizetések a megnevekedett média bevételekkel novelték a média bevételek
aranyat a GDP szazalékaban. Megallapithato, hogy ezek a média felé torténd kifizetések hatassal
vannak az orszadg gazdasagi szerkezetére, amennyiben ez a média-kulturdlis dgazat ndvelhette
gazdasagi sulyat legalabb a GDP-ben szamolt aranyaval. Azonban 2017-ben az EU-29 atlagaban
a média-bevételek aranya csak 0,17% volt. A legnagyobb arany ezen a téren 2017-ben
Horvatorszagban 0,37%, majd Németorszag ¢és Egyesiilt Kirdlysag esetében 0,3-0,3%,
Szlovéniaban 0,28% ¢és Magyarorszagon 0,25% volt. Bar az tény, hogy a média kozpénz-
jovedelmei nem jelentések a GDP szazalékdban, igy elvileg vett gazdasagi sulya szerény
mértékil, amennyiben a GDP-hez viszonyitjuk, de tarsadalmi hatdsa igen nagy amennyiben az
informaciok aramlésa és a reklam tevékenysége oldalarol tekintjiik. Az informécidk és a reklam
tevékenység is Iényegében informacio aramlast jelent, nagyon komoly mértékben eldmozditja az
egyes orszagok termékforgalmat.

A fenti vazolt dsszefliggések a gazdasagi valtozok kozott alatdmasztjak azt a megallapitast, hogy
a minusz eldjel a gazdasagi valtozok esetében forditott aranyossagot jelent €s nem érték szerinti
kategoriat. Azzal viszont, hogy ez a két gazdasigi valtozd negativ eldjelii, és igy egymads
viszonylatdban egyenesen aranyosak, mas-fel6l viszont minden mas nem minusz eldjeli
gazdasagi valtozoval szemben forditottan ardnyos a valtozasi tendencidjuk. Erre szamos példara
lesz lehetdség az elemzéseim sordn.

Az Abra-3 elsé negyedébe Malta, Lengyelorszag, Irorszag és Lettorszag tartozik.

Megallapithatd, hogy ennél a négy orszagnal az ,X” tengelyhez tartozd kodzszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei (angol roviditéssel PSM operating revenues) a 2013-
2017-es id6szakra vonatkozdan egy fore esden szamolva néttek, és a GDP szazalékaban viszont
csokkentek, - mivel ez negativ eljelit -, tovabba a kdzpénz-jovedelmek, és ennek egy
allampolgarra es6 aranya novekedett, valamint a kozalapitvanyi jovedelmek novekedtek, ennek a
hat gazdasagi valtozonak a viszonylataban. Ezzel parhuzamosan az ,Y” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételeibdl a teljes kozpénz-jovedelmek aranya
csokkent a minusz eldjelbdl kovetkezden, viszont a kereskedelmi jovedelmek aranya nétt 2017-
ben mikozben a GDP novekedett.
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A koordinata rendszernek ebben pozitiv negyedében a két minusz eldjelti valtozd csokkend
jellegli, és a tobbi gazdasagi valtozd novekvé mértékil, esetenként csak kisebb mértékben
csokkeno jellegli. Abban az esetben, ha a gazdaséagi valtozo negativ eldjelli, akkor a koordinata
rendszerben a pozitiv eléjell tengelyen — akar ,,X” vagy akar ,,Y” tengely — a gazdasagi valtozo
ezzel ellentétes elbjelti marad, tehat negativ. Mas szempontbol is igaz ez az Osszefliggés, mert
abban az esetben, ha a gazdasagi valtozd negativ eldjeld, akkor a koordindta rendszerben a
negativ eldjelti tengelyen — akar ,,X” vagy akar ,,Y” tengely — a gazdasagi valtozo ezzel
ellentétes eldjell, tehat pozitiv lesz, azaz novekvd vagy kisebb mértékben csokkend lesz a
gazdasagi valtozo nagysaga, mértéke. Minden esetben a negativ gazdasagi valtozo ellentétes lesz
a koordinata rendszer adott akar pozitiv, akar negativ jellegéhez mérten.

Lengyelorszag esetében az ,, X tengelyhez tartozd kézszolgalati médiaszolgaltato miikodesi
bevételei a 2013-2017-es idGszakra vonatkozoan 17%-kal emelkedtek, amely az EU-29-ben a
11%-hoz mérten jelentdsnek mondhato, ugyanakkor Litvania 72,8%o0s ndvekedést ért, mig az
egy fére eséen szamolva 18,2%-kal nétt. Azonban a kézszolgalati médiaszolgaltato miikodési
bevételei a GDP szazalékaban viszont Kis mértéki volt, 0,11%-0s aranyban. Tovabba a kozpénz-
jovedelmek, novekedése kiugroéan magas, 53%-0S volt szintén ebben az idszakban, és ezzel a
novekedési litemmel szemben csak Roménia, Litvania és Spanyolorszag teljesitett jobban. A
kozpénz jovedelmek egy allampolgara esGen havonkénti mértékét tekintve 33%-os novekedése
terén az orszag szintén tulszarnyalta az EU-29 tagorszagainak a 11,7%-os EU atlagat, viszont
elmaradt Spanyolorszag, Romania, Litvania és Malta novekedési litemétol.

Lengyelorszagban viszont ezekkel a viszonylag novekvo gazdasagi trendekkel szemben és ennek
alakuldsa allampolgdronként, valamint a kézalapitvanyi jovedelmek ardanya a kozszolgalati
médiaszolgaltato teljes bevételeibdl csokkentek 73%-kal 2013 és 2017 kozott, amely drasztikus
mértékit csokkenés volt, mivel az EU-29 atlaga 5%-os csokkenést mutatott. Mas EU
tagorszagban is volt jelentds csokkenés, Portugdlidban volt nagyobb 85%-kal, de mas
orszagokban ezek a csokkenések kisebb mértékiiek voltak, példaul Csehorszag (67%), Szlovénia
(60%), Franciaorszag (55%) és Egyesiilt Kirdlysag (40%) esetében. Viszont a kdzalapitvanyi
Jjovedelmek aranya a kdzszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételeibdl ndttek 2013 és 2017
kozott Romaniaban 73%-kal, Luxembourgban 45%-kal, Litvaniaban 37%-kal és Ausztriaban
20%-kal.

Ebbdl is latszik, hogy az EU-29 tagorszagaiban nagy a szérddas a kozalapitvanyi jovedelmek
aranya terén a kozszolgalati médiaszolgadltatok teljes bevételei tekintetében. Viszont a
kozalapitvanyok timogatdasanak csokkend ardnya kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes
bevételeibol nincs osszefiiggésben az eldfizetések aranyaval szintén a média bevételeiben. Annal
is inkabb sem, mert sok EU tagorszagban nincsenek eldfizetések.

Lengyelorszagban ezzel parhuzamosan az ,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd
miikodési bevételeibdl a teljes kozpénz-jovedelmek ardnya 40%-0s volt, amelyhez mérten csak
Maltan volt kisebb ennek a részaranya 35%-os mértékben. Azonban a lengyel kereskedelmi
jovedelmek aranya a média bevételek terén nétt 2017-ben 50,3%, amely a legmagasabb volt az
EU-29 viszonylataban, amit csak Malta 43%-kal és Irorszag 41,5%-kal kozelitett meg, mikozben
az EU-29 atlaga 17%-os novekedésti volt. A lengyel GDP 4,1%-kal novekedett, amelyhez
nyilvdn valéan hozzajarulhatott a kereskedelmi jovedelmek jelentds emelkedése, amely
Osztonozhette az aruforgalom, a kereskedelem és altalaban ezen keresztiil a gazdasag €lénkitését.
2013 és 2017 kozott a lengyel GDP novekedése jelentésen meghaladta az EU-29 atlagat, amely
2,9% volt, és a lengyel teljesitményeket Romania 5,5%kal és a két nem tul jelentds orszag,
frorszag 9%-kal és Maélta 8%-kal szarnyalta csak tal. Néhany EU tagorszdg GDP névekedése
szorosan a lengyel novekedési litemmel egyiitt haladt.
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Malta szintén ehhez a negyedhez tartozik és az ,,X” tengelyen a kozszolgdlati médiaszolgaltato
miikodési bevételei a 2013-2017-es id6szakra vonatkozoan drasztikusan 80%-kal emelkedtek,
amellyel a legnagyobb novekedést érték el az EU-29 tagorszagok kozott, és ezt kovette masodik
helyen Litvania, majd ez kovette Esztorszag és Luxembourg 21-21%-os novekedéssel. A tobbi
orszag mar csak ez alatti novekedést szintet ért el, ugyanakkor az egy fore eséen szamolva ezen a
téren 65,2%-kal nétt, amely csak a Litvania mogott maradt el jelentOsen, viszont a tobbi
orszaggal szemben Iényegesen magasabb ndvekedési aranyt ért el, még GoOrdgorszaggal
szemben, ahol ez 60% volt, Romanidval szemben is, ahol ez a novekedés 42%-0s Vvolt.
Luxembourg és Esztorszag még jelentdsnek mondhaté novekedést ért el, eldbbi 40%-kal utobbi
30%-Kkal.

Maltan a kozszolgdlati médiaszolgaltatok miikédési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP
szazalékaban 0,16% volt, amely nemzetkozi 6sszehasonlitasban erds k6zép mezénynek szamit,
alig lefele eltérve az EU-29 atlagatol. Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378)
novekedése nagyon szerény mértékii volt, mert ez csak 10%-os volt szintén ebben az idészakban,
messze alul maradva Romania, Litvania, Spanyolorszag, Lengyelorszag, Gordgorszag és
Esztorszag szintjétél ezen a téren. A tobbi EU tagorszag tobbségében alul maradt Malta
szintjétdl ezen a téren. Maltan az egy allampolgara esdéen havonkénti mértékét tekintve 33%-0s
novekedése terén kozpénz jovedelmek 57%-0s novekedése terén az orszag szintén tulszarnyalta
az EU-29 tagorszagainak a 11,7%-os EU atlagat és viszont szerényebb mértékben maradt
Spanyolorszag, Romania és Litvania ndvekedési liteméhez képest.

Maltan az ,)Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatdé miikodési bevételeibol a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 35% volt 2017-ben, amely a legkisebb
részardny volt ezen a téren az EU-29 esetében mérten, és Luxembourgban 98%, mig
Finnorszagban a masodik legnagyobb volt a részarany 97,3%-kal, mig az EU-29 tagorszagok
atlaga is 80% volt, Maltdhoz viszonyitva kétszeresnél is nagyobb mértékben.

Azonban Malta esetében az elébbiekkel szemben Lengyelorszag utan masodikként a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételek terén 2017-ben 43% volt és csak ez
utan jott frorszag 41,5%-kal, az EU-29 atlaga 17%-os novekedésii volt. Maltan a GDP 8%-kal
novekedett, kozvetleniil masodikként frorszag utan, amely orszag , amelyhez nyilvan valéan itt is
Lengyelorszaghoz hasonloan, hozzajarulhatott a kereskedelmi jovedelmek jelentds emelkedése,
amely Osztondzhette az aruforgalom, a kereskedelem és altaldban ezen keresztiil a gazdasag
élénkitését. 2013 és 2017 kozott Maltan is a GDP ndovekedése jelentésen meghaladta az EU-29
atlagat. Az EU tagorszagok nagyobb részének a GDP ndvekedése szorosan az EU-29 orszagok
novekedési litemmel egylitt haladt.

Irorszdg szintén ehhez a negyedhez tartozik, és a kozszolgdlati médiaszolgaltaté mitkodési
bevételei a 2013-2017-es id6szakra vonatkozoan lényegesen kisebb mértékben csupan 3%-kal
emelkedtek, amellyel messze az EU-29 tagorszagok atlaga alatt volt. Tobbi orszag ezen szint
feletti novekedést ért el, példaul Lettorszag, Szlovakia és Franciaorszag. Ugyanakkor az egy fore
eséen szamolva ezen a téren is nagyon alacsony novekedést ért el frorszag, 3,6%-kal nétt, amely
szint szintén messze elmarad az EU tagorszagok atlagos szintjétdl. Viszont tobb mas orszag
ezzel szemben lényegesen Kisebb novekedési aranyt ért el, mint példaul Belgium-Flamand,
Horvétorszag, Finnorszag, Németorszag, Olaszorszag, Hollandia, Portugélia és Magyarorszag.

Emellett szdmos mas orszadg esetében a média bevételei visszaestek, mint példaul Ausztria,
Csehorszag, Dania, Szlovénia, Svédorszag és Egyesiilt Kiralysag.

frorszag a kozszolgdlati médiaszolgdltaté miikodési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP

szazalékaban 0,13% volt, amely Maltahoz hasonléan nemzetk6zi 6sszehasonlitasban erés kézép

mezénynek szadmit, alig lefele eltérve az EU-29 atlagatol. Tovabba a kozpénz-jovedelmek

(PSMReven378) novekedése nagyon drasztikusan kis mértékii volt, mert ez csak még Malta
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szintjénél is alacsonyabb volt 1,4%-os volt szintén ebben az idészakban, messze alul maradva az
EU-29 4tlaga szintjétdl ezen a téren. frorszagban a kézpénz-jovedelmek egy llampolgara esden
havonkénti (PSMCap379) mértékét tekintve 3,4%-o0s novekedése terén szintén az EU-29 atlaga
alatt volt. Ugyanakkor szdmos EU tagorszagban jelentdsek voltak ezen a téren a visszaesések,
mint példaul Luxembourg, Gorogorszag, Egyesiilt Kiralysag, Belgium-Flamand, Portugélia,
Csehorszag ¢s Hollandia.

Ugyanakkor Irorszagban, a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibsl a
kozalapitvanyok tdmogatdsa ardnydnak valtozasa szazalékban, 2013-2017 kozott (Fund1711)
kedvezd volt, mert ez 19%-kal novekedett, mikozben az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent.
Lengyelorszagban 73%-kal csokkent, Maltan pedig 0,2%kal nétt, és Lettorszdgban is majdnem
ennyivel 0,1%-kal csokkent.

frorszagban az ,)Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 59% volt 2017-ben, amely kézel harom-
negyed részben tette ki az EU-29 tagorszagok 80%-os atlagat, még igy is az atlag alatti szinten
maradva.

Viszont Irorszagban kereskedelmi jovedelmek ardnya a teljes média bevételekbdl
(PSMMarket176) 2017 végére 41,5%-ot ért el, amely az EU-29 tagorszagok viszonylataban
nagyon magas aranynak szamit, Lengyelorszdg ¢és Malta utdn. Az ir kdzszolgalati
médiaszolgaltatd kereskedelmi tevékenysége is segithette a termékforgalom bdviilését, igy
esetleg elémozditva a GDP jelentds 9%-os novekedését. A jelentds ir GDP novekedéshez az is
hozzétartozik, hogy Irorszag néhany éven keresztiil az egy allampolgara esé legnagyobb
tamogatast kapta a EU ko6z0s koltségvetésébol. A GDP jelentés névekedése nem kévetkezik
kozvetleniil a kozszolgadlati médiaszolgadltato kereskedelmi tevékenységébol, de azért ennek
Jjelentoségét nem szabad lebecsiilni. Természetesen ettol még az ir kozszolgalati médiaszolgaltato
kereskedelmi tevékenysége és jovedelmei EU-s dsszehasonlitdsban jelentdsek.

Lettorszdag, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az ,,.X” tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miikédési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozoan szerény mértékben
15,6%-kal novekedett, amely még igy is az EU-29 tagorszagok atlaga felett allt, 1ényegesen
elmaradva Malta szintjétél a koordinata rendszernek ebben a negyedében. Ugyanakkor
kozszolgalati médiaszolgaltato miikédési bevételei egy fore eséen szdmolva 17%-kal nétt, amely
alig volt tobb az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjétdl. Ezzel szemben Lettorszdgban a
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodeési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szédzalékaban
0,1% volt, amely érezhetéen alacsonyabb volt az EU 6sszehasonlitasban, lefele eltérve az EU-29
atlagatol, és messze lemaradva Szlovénia 0,28%-0s €s Ausztria 0,27%-0s szintjétdl, amelyek a
legnagyobbak voltak az EU-29 tagorszagok esetében.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése szerény mértéki volt, mert ez csak
15,8%-o0s volt szintén ebben az idészakban, alul maradva az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0S
atlag szintjétél. Ugyanakkor frorszigban, a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési
bevételeibdl a kdzalapitvanyok tdmogatasa aranyanak ndvekedési iiteme 0,1% volt 2013-2017
kozott (Fund1711) kedvezonek tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent ugyan ebben
az iddszakban.

Lettorszagban az ,, Y tengelyen a k6zszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 78% volt 2017-ben, amely kisebb volt,
mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban frorszag esetében az elébbiekkel szemben a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben 22,4% volt, amely az EU-
29 atlaga 17%-0s szintjét érezhetden meghaladta. Lettorszdgban a GDP 2,2%-kal novekedett,
amely kisebb mértékben elmaradt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol.
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Megdllapithaté, hogy Lengyelorszdg, Malta, frorszag és Lettorszdg esetében a kizszolgdlati
médiaszolgaltatok bevételeinek aranyabol a kereskedelmi jovedelmek joval meghaladjak a
kozpénz-jovedelmek aranyat, és ezen a két téren az EU-29 dtlagos szintjét is. Ez azzal is
igazolhato, hogy a kézalapitvanyok részaranya szdzalékosan vagy szinten maradt (Malta,
Lettorszag), ahol nincsenek eldfizetési dijak, vagy jelentosen csékkent (Lengyelorszag) vagy
ugyan nétt (frorszdg), amely azonban a kereskedelmi jovedelmek részardnyat lényegesen nem
csokkentette. Lengyelorszagban azért csokkentek a kézalapitvanyi jovedelmek a média bevételek
részaranyaban, mert ott jelentosek az eldfizetési dijak, viszont a kézalapitvanyi jovedelmek
csokkenesét és az ebbol adodo média bevételi veszteségeket ellensulyoztik a kereskedelmi
Jjovedelmekkel. [rorszdgban viszont vannak eldfizetések, amelynek novekedése mellett novelték a
kézalapitvanyi tamogatasok aranyadt a média bevételekben, némileg a kereskedelmi jovedelmek is
néttek. Irorszdgban szerényen névekedtek a média bevételek 2013 és 2017 kozott, és ezt
kiegyensulyozott modon  igyekeztek tobb  forrasbol biztositani:  kozalapitvanyokbol,
élofizetésekbdl és kereskedelmi jovedelmekbdl.

Az Abra 3 koordinata rendszer mdsodik negyedébe Egyesiilt Kiralysag, Belgium-Flamand,
Ausztria, Olaszorszag, Hollandia, Szlovénia, Magyarorszag és Portugalia tartozik.

Megallapithat6, hogy ebben a mdasodik negyedben nyolc orszagnal az ,, X" tengelyhez tartozd
gazdasagi valtozok altalaban csokkend tendenciajuak, igy a kézszolgdlati médiaszolgaltatok
miuitkodesi bevetelei (angol roviditéssel PSM operating revenues) a 2013-2017-es idészakra
vonatkozoan egy fOre esden szdmolva csokkentek, és a GDP szazalékaban viszont néttek, vagy
kisebb mértékben csokkentek, - mivel ez negativ eldjelii, igy ebben a masodik negyedben pozitiv
eléjelt lett, tehat néttek az egyes mutatok ennek a gazdasagi valtozonak az esetében.

A negativ eldjel a gazdasagi valtozok esetében mindig ellentétes tendenciat jelent, mint ami az
adott koordinata negyedben elfogadott, adott.

Tovabba a kdzpénz-jovedelmek valtozéasai, és ennek egy allampolgarra esé aranya csokkent,
esetleg kisebb mértékben nohetett csak, valamint a kozalapitvanyi jovedelmek ardnyai a
kozszolgalati média bevételeiben szintén csokkentek, vagy kisebb mértékben novekedtek, ennek
a hat gazdasagi valtozonak a viszonylataban.

Ezzel parhuzamosan az , Y tengelyen a gazdasagi valtozok jellemzo6i altaldban az elséd
negyednek megfelelden alakultak, tehat a kozszolgalati médiaszolgaltatok miikddési bevételeibdl
a teljes kozpénz-jovedelmek aranya csokkent a minusz eldjelbdl kovetkezden, viszont a
kereskedelmi jovedelmek ardnya nétt 2017-ben mikézben a GDP ndvekedett.

Egyesiilt Kiralysag, amely a masodik negyedhez tartozik, az ,,X” tengelyen a kdzszolgdlati
médiaszolgaltato miikédési bevételei a 2013-2017-es id6szakra vonatkozoan szerény mértékben
2,4%-kal csokkentek, amely igy az EU-29 tagorszagok atlaga alatt allt, Iényegesen elmaradva
ettdl a szintjétdl a koordinata rendszernek ebben a negyedében. Ugyanakkor kézszolgalati
médiaszolgaltato miikédési bevételei egy fore esden szdmolva még az eldbbihez mérten is még
jobban, 5%-kal csokkent ebben az idészakban az EU atlag 15,5%-0s névekedésével szemben.

Ezzel szemben Egyesiilt Kirdlysaghban a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei
(Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,3% volt, amely érezhetéen kozel kétszeresen
magasabb volt az EU 0Osszehasonlitasban, felfele eltérve az EU-29 atlagatol, és talhaladva
Szlovénia 0,28%-0s ¢és Ausztria 0,27%-o0s szintjét, amelyek az Egyesiilt Kirdlysag utan
legnagyobbak voltak az EU-29 tagorszagok esetében.
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Tovabba a kéozpénz-jovedelmek (PSMReven378) csokkenése szerény mértékii volt, mert ez csak
5%-0s csokkend volt szintén ebben az idszakban, viszont jelentdsen alul maradt az EU-29
tagorszadgainak a 18,2%-0S ndvekvd mértékli kozepes szintjétdl. Az egységnyi kozpénz-
jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) szerény
mértékben csokkent 10%-kal. Ugyanakkor az Egyesiilt Kiralysagban a kozszolgalati
médiaszolgaltatd mikodési bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatisa ardnydnak iiteme
drasztikusan 40%-kal csokkent 2013-2017 kozott (Fund1711), amely nagyon kedvezétlennek
tekintheté, mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent ugyan ebben az iddszakban. Az Egyesiilt
Kirdlysaghoz mérten ennél nagyobb csokkenés ezen a téren Portugédlidban 85%,
Lengyelorszagban 73%, Csehorszagban 67%, Szlovénidban 60% és Franciaorszdgban 55%,
volt, amely orszagokban néttek az el6fizetési dijak.

Az Egyesiilt Kiralysagban az ,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési
bevételeibdl a teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 63,5% volt 2017-ben,
amely érezhetéen kisebb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az
elébbiekkel szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben
36,5% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-os szintjét tobb mint kétszeresen meghaladta. Az
Egyesiilt Kiralysagban a GDP 2,3%-kal novekedett, amely nem sokkal maradt el az EU-29
orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol.

Belgium-Flamand, amely Belgium egyik felét alkotja és szintén ehhez a masodik negyedhez
tartozik. Az ,,X” tengelyen Belgiumnak ez a része esetében a kozszolgdlati médiaszolgaltato
miikodési bevételei a 2013-2017-es id6szakra vonatkozdan szerény mértékben csak 2,75%-kal
novekedett, amely drasztikusan az EU-29 tagorszagok 11%-0s atlaga alatt van, lényegesen
elmaradva Litvania 72,8% novekedési titemétdl, amely Malta utan a masodik legmagasabb szint
volt. Ugyanakkor kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei egy fore es6en szamolva
2013 ¢és 2017 kozott csak 0,1%-kal nétt, amely lénygében stagnalt. Ezzel szemben Belgium-
Flamand orszadg-részben a kdzszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei (Minusz-
PSMGDP174) a GDP széazalékaban 0,18% volt, amely érezhetéen még meg is haladta az EU
atlagat.

Tovabba a kézpénz-jovedelmek (PSMReven378) csokkenése szerény mértékli, mert ez csak
2,5%-0s volt ebben az idészakban, viszont jelentésen alul maradt az EU-29 tagorszagainak a
18,2%-0s novekvé mértekli kozepes szintjétdl. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakulasa
allampolgéaronként, havonta, 2013 ¢és 2017 kozott (PSMCap379) szerény mértékben csokkent
4,0%-kal. Ugyanakkor a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibol a
kozalapitvianyok timogatdsa ardnydnak iiteme csak 5%-kal csokkent 2013-2017 kozott
(Fund1711), amely kedvezdnek tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga szintén 5%-kos csokkenésii
volt ugyan ebben az id6északban. El6fizetési dijak nincsenek Belgium-Flamand orszag-részben.

Belgium-Flamand orszag-részben az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési
bevételeibdl a teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 62,6% volt 2017-ben,
amely kisebb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban ezzel szemben a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben 35,3% volt, amely az EU-
29 atlaga 17%-os szintjét kétszeresen meghaladta. Mivel ebben a belgiumi orszagrészben
nincsenek eldfizetési dijak, igy a kozpénz-arany alacsonyabb szintje miatt valt sziikségessé a
nagyobb mértékii kereskedelmi jovedelem arany. Belgium-Flamand orszag-részben a GDP
1,7%-kal novekedett, amely érzékelhetéen kisebb mértékli az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-0s
szintjéhez viszonyitva.

Ausztria, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az ,X” tengelyen a kézszolgalati
médiaszolgaltaté miikodési bevételei a 2013-2017-¢s idészakra vonatkozodan jelentésen 10%-kal
novekedett, megkozelitve az EU-29 tagorszagok 11%-0s atlagat, 1ényegesen elmaradva Malta és
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Litvania novekedési litemétél. Ugyanakkor kozszolgdlati médiaszolgadltato miikodési bevételei
egy fore es6en szamolva 3%-kal csokkent szemben az EU-29 tagorszagainak 15,5%-0s atlagos
szintjétdl. Ezzel szemben Ausztridban a kozszolgdlati médiaszolgaltato miikédési bevételei
(Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,27% volt, amely messze t6bb volt, mint az EU-29
atlaga és kevéssel lemaradva Szlovénia 0,28%-0s szintjétdl, amelyek a legnagyobbak voltak az
EU-29 tagorszagok esetében.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése szerény mértékii volt, mert ez
1,5%-o0s ebben az iddszakban, viszont szintén jelentdsen alul maradt az EU-29 tagorszagainak a
18,2%-0s novekvé mértéki szintjétél. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakulasa
allampolgaronként, havonta, 2013 ¢s 2017 kozott (PSMCap379) szerény mértékben nétt 0,1%-
kal. Ugyanakkor Ausztriaban a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeib6l a
kozalapitvanyok tamogatdsa aranydnak iiteme jelentésen novekedett 20%-kal 2013-2017 kozott
(Fund1711), amely nagyon kedvezOonek tekinthetd, Romania, Litvania, Luxembourg ¢&s
Németorszag utan mivel az EU-29 atlaga 5%-kal cs6kkent ugyan ebben az idészakban.

Ausztriaban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 62,4% volt 2017-ben, amely kisebb volt,
mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az elébbiekkel szemben, ennek a
viszonylag alacsonyabb szintnek az ellensulyozasara a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes
média bevételekbdl 2017-ben 37,6% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-os szintjét érezhetden
meghaladta. Ausztriaban a GDP 1,5%-kal novekedett, amely érezhet6en Kisebb volt az EU-29
orszagok atlagos 2,9%-os szintjéhez viszonyitva.

Olaszorszag, amely szintén ehhez a masodik negyedhez tartozik, az ,,.X” tengelyen a
kozszolgadlati médiaszolgaltatéo miikodési bevételei a 2013-2017-es id6szakban Kis mértékben
2,4%-kal novekedett, amely messze az EU-29 tagorszagok atlaga alatti, viszont 1ényegesen
kedvezébb mértékii, mint az Egyesiilt Kiralysag, amely szintén ebben a koordinata negyedben
van. Ugyanakkor kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei egy fore esben szamolva
nagyon alacsony szinten csak 0,1%-kal nétt, amely messze kevesebb volt tobb az EU-29
tagorszagainak atlagos 15,5%-os szintjét6l. Ezzel szemben Olaszorszagban a kdzszolgdlati
médiaszolgaltato miikodési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,15% volt,
amely érezhetéen kozel allt az EU-29 atlagahoz, de messze lemaradva Szlovénia és Ausztria
szintjétol.

Tovabba a kdzpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése nagyon szerény és alacsony
mértékil volt, mert ez csak 1,2%-0s volt szintén ebben az iddszakban, jelentdsen alul maradt az
EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0s ndvekvé mértékii kozepes szintjétdl. Az egységnyi kdzpénz-
jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) szerény
mértékben csokkent 2,0%-kal. Ugyanakkor a kozszolgalati médiaszolgaltatd mikodési
bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatdsa aranydnak titeme éppen, hogy csak novekedett 0,1%-
kal 2013-2017 kozott (Fund1711), amely viszonylag kedvezének tekinthetd, mivel az EU-29
atlaga 5%-kal csokkent ugyan ebben az idészakban.

Olaszorszagban az ,,Y” tengelyen a kodzszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMIncl75) 68% volt 2017-ben, amely az
elofizetési dijak jelentés mértékli aranyanak koszonhet és Kisebb volt, mint az EU-29
tagorszagok 80%-os atlaga. Ezzel szemben Olaszorszag esetében a kereskedelmi jovedelmek
aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben 31,7% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-os szintjét
érezhetden jelentdsen meghaladta. Ugyanakkor a GDP csak 0,9-kal novekedett, amely jelentds
mértékben elmaradt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol.

Hollandia, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az , X tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltatéo miikodési bevételei a 2013-2017-es idészakra vonatkozoan Kis mértékben
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3,5%-kal novekedett, messze az EU-29 tagorszagok atlaga alatti szinten, 1ényegesen kedvezébb
helyzetben, mint a koordinata rendszernek ebben a negyedében 1év0 Portugalia és az Egyesiilt
Kiralysag szintje. Ugyanakkor kozszolgdlati médiaszolgadltaté miikodési bevételei egy fore esben
szamolva csak 0,1%-kal nétt, 1ényegében stagnalt, amely messze elmaradt az EU-29
tagorszagainak atlagos szintjétdl. Ezzel szemben Hollandiaban a kézszolgalati médiaszolgaltato
miikodési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,12% volt, amely szintén
alacsonyabb mértékii volt az EU Osszehasonlitasban, lényegesen elmaradva az Egyesiilt
Kiralysadg eredményétdl, a GDP szdzalékaban mérve, eltérve az EU-29 atlagitol, és messze
lemaradva Szlovénia 0,28%-0s és Ausztria 0,27%-0s szintjétol is.

Tovabba a kdzpénz-jovedelmek (PSMReven378) csokkentek, kisebb mértékben, mint az Egyesiilt
Kiralysag, ahol 5%-0s volt csokkenés, a legrosszabb az egész EU-29 ebben az idészakban,
emellett Belgium Flamand belgiumi orszagrészben volt a méasodik legrosszabb visszaesés 2,5%-
kal, Hollandiaban viszont a harmadik legnagyobb visszaesés kovetkezett be 1,0%kal és igy is
jelentésen alul maradt az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0s novekvo mértékli atalgatol. Az
egységnyi kozpénz-jovedelmek alakulasa dllampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott
(PSMCap379) jelentds mértékben csokkent 4,0%-kal, amelyhez képest csak Luxembourgban,
Gorogorszagban, Egyesiilt Kirdlysagban és Portugéalidban volt nagyobb a visszaesés ezen a
téren. Belgium Flamand belgiumi orszagrészben és Csehorszdgban volt Hollandidhoz hasonlo
mértekll a kozpénz-jovedelmek allampolgéronként torténd visszaesése ebben az iddszakban.
Ugyanakkor az Hollandiaban a kozszolgalati médiaszolgaltatd mikodési bevételeib6l a
kozalapitvanyok tamogatdsa aranydnak iiteme jelentdsen csokkent 5%-kal 2013-2017 kozott
(Fund1711), amely teljes mértékben megegyezett az EU-29 atlaga 5%-0s csokkenési mértékével
ugyan ebben az iddszakban. Az Egyesiilt Kirdlysdgban volt a legnagyobb visszaesés, amelyhez
mérten a csokkenés ezen a téren Portugalidban, Lengyelorszdgban, Csehorszagban,
Szlovéniaban és Franciaorszagban volt nagyobb, amely orszagokban ez a jelentds csokkenést az
eldfizetési dijak novekedésével ellensulyoztak.

Hollandiaban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltato mitkodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részardanya (Minusz PSMInc175) 78% volt 2017-ben, amely kisebb volt,
mint az EU-29 tagorszagok 67,4%-os atlaga. Azonban az elébbiekkel szemben a kereskedelmi
jovedelmek aranya a teljes média bevételekbol 2017-ben 25% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-
os szintjét jelentésen meghaladta. Hollandiaban a GDP 1,7%-kal novekedett, amely érezhetéen
elmaradt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-o0s szintjétol.

Altaldban, ahogy Hollandidra is jellemzd, hogy azokban az orszdgokban, ahol a kézpénz-
jovedelmek aranya a teljes kozszolgalati médiaszolgaltato bevételekbol jelentosen kisebb
mértékii, elsosorban az eldfizetések hianya, vagy annak alacsonyabb mértékébol adodon, ott a
kereskedelmi jovedelmek aranya lényegesen nagyobb volt, mint példaul kiemelkedo mértékben
Lengyelorszagban, Irorszigban, Ausztridban, Egyesiilt Kirdlysigban és Belgium Flamand
belgiumi orszagrészben.

Szlovénia, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az , X tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es idOszakra vonatkozdéan nagyon szerény
mértékben 2,4%-kal novekedett, amely messze elmaradt az EU-29 tagorszagok atlagatol.
Ugyanakkor kézszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei egy fore esben szamolva 5%-kal
csokkent, amely szintén messze kevesebb volt az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjétdl, amely
Csehorszag utan a masodik legrosszabb teljesitmény volt az EU-ban ezen a téren. Ezzel szemben
Szlovéniaban a kozszolgdlati médiaszolgaltaté miikédési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a
GDP szazalékaban 0,28% volt, amely érezhetden magasabb volt az EU-29 atlagatol. Ehhez
mérten csak Horvatorszag, Egyesiilt Kiralysag ¢s Németorszag ért el nagyobb novekedést ezen a
téren az EU-29 tagorszagok esetében.

69



Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése nagyon szerény mértékii volt, mert
ez csak 0,1%-os volt ebben az idészakban, amely jelentésen alul maradt az EU-29
tagorszagainak a 18,2%-0s atlagos ndvekedési litemétdl. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek
alakuldsa allampolgéaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) szerény mértékben
nétt 0,1%-kal, Iényegében stagnalt. Ugyanakkor Szlovénidban a kozszolgalati médiaszolgaltatd
miikodési bevételeibdl a kdzalapitvanyok tamogatasa aranydnak titeme drasztikusan 60%-kal
csokkent 2013-2017 ko6zott (Fund1711), amelyhez mérten az EU-29 atlaga csak 5%-kal csokkent
ugyan ebben az idészakban. Ennél nagyobb csokkenés Lengyelorszag és Csehorszag esetében
kovetkezett be, amely orszagokban viszont néttek az eléfizetési dijak.

Szlovénidban az ,, Y tengelyen a kdzszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 81% volt 2017-ben, amely nem jelent6s
mértékben meghaladta az EU-29 tagorszagok 80%-os atlagat. Azonban Szlovéniaban az
elébbiekkel szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben
viszonylag szerényebb mértékii 19% volt, amely igy is az EU-29 atlaga 17%-os szintjét
meghaladta. Szlovéniaban a GDP 4%-kal ndvekedett, amely 1ényegesen magasabb volt az EU-29
orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol. Szlovénia GDP novekedését jelent6s mértekben felil multa
frorszag, Malta és Romania, kisebb mértékben Magyarorszag, Esztorszag és Lengyelorszag,
viszont a 4%-os GDP novekedési szintet Litvania is elérte. A tobbi EU tagorszag a 4%-0s GDP
novekedési szint alatt volt a vizsgalt iddszakban.

Magyarorszag, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az ,,X” tengelyen a kézszolgdlati
médiaszolgaltato miikédési bevételei a 2013-2017-es id6szakra vonatkozoan szerény mértékben
6,8%-kal novekedett, amely még igy is lényegesen elmaradt az EU-29 tagorszagok atlagatol.
Ugyanakkor kozszolgdlati médiaszolgaltaté miikodési bevételei egy fore eséen szamolva 0,1%-
kal nétt, amely 1ényegesen elmaradt az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjétol. Viszont ezzel
szemben Magyarorszagon a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei (Minusz-
PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,25% volt, amely Iényegesen tulszarnyalta az az EU-29
atlagos szintjét, és kozel maradva, Egyesiilt Kiralysag és Németorszag 3,0%-0S, Szlovénia
0,28%-0s és Ausztria 0,27%-os szintjéhez, amelyek a legnagyobbak voltak az EU-29
tagorszagok esetében.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) ndvekedése 3,4%-0s szerény mértékii volt, mert
ez jelent6sen alul maradt az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0s novekedési iitemétdl ebben az
id6északban. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013 és
2017 kozott (PSMCap379) szerény mértékben nott 3,5%-kal. Ugyanakkor Magyarorszagon a
kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatasa aranyanak
iiteme jelentésen nétt 2,6%-kal 2013-2017 kozott (Fund1711), amely kedvezonek tekinthetd,
mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent ugyan ebben az idészakban. Szamos EU tagorszag
esetében ez az arany jelentésen csokkent, mint példaul az Egyesiilt Kiralysag, Portugalia,
Lengyelorszag, Csehorszag, Szlovénia ¢és Franciaorszag esetében.

Magyarorszagon az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részardnya (Minusz PSMInc175) 79% volt 2017-ben, amely kisebb
volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az elGbbiekkel szemben a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben 8,4% volt, amely az EU-
29 atlaga 17%-0s szintje alatt allt. Magyarorszagon a GDP 4,2%-kal novekedett, amely
lényegesen nagyobb mértékben meghaladta az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol.
Magyarorszagon a GDP ndvekedése az egyike volt a legnagyobb teljesitésii orszagoknak az EU-
29 tagorszagai kozott, [rorszag, Malta, Romania, Esztorszag, Lengyelorszag, Litvania és
Csehorszag mellett.
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Portugalia, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az ,, X tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miikédési beveételei a 2013-2017-es idészakra vonatkozdan jelentés mértékben
7,7%-kal visszaesett, amelyhez mérten csak Romania 13%-0s visszaesése volt nagyobb.
Ugyanakkor kozszolgadlati médiaszolgaltato miikodési bevételei egy fore es6en szamolva 0,1%-
kal nétt, amely lényegében stagnalt és messze elmaradt az EU-29 tagorszagainak atlagos
szintjétél. Ezzel szemben Portugaliaban a kozszolgdlati médiaszolgaltato miikodési bevételei
(Minusz-PSMGDP174) a GDP szédzalékaban 0,11% volt, amely érezhetden alacsonyabb volt az
EU 0sszehasonlitasban, lefele eltérve az EU-29 atlagatol.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) csokkenése drasztikus mértékii volt, mert ez
9%-o0s volt ebben az idészakban, a legrosszabb az egész EU-29 tagorszagai viszonylataban. Az
egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013 ¢és 2017 kozott
(PSMCap379) jelentds mértékben csokkent 7,0%-kal, amelyhez mérten az Egyesiilt
Kirdlysagban és Luxembourgban volt még ennél is rosszabb. Portugéliaban a kozszolgalati
médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatasa aranyanak iiteme
drasztikusan 85%-kal csokkent 2013-2017 kozott (Fund1711), amely nagyon kedvezétlennek
tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent ugyan ebben az idészakban, és az EU-ban itt
volt a legnagyobb visszaesés. Ennél kisebb, de szintén jelentOs visszaesés tortént ezen a téren
Lengyelorszagban, Csehorszagban, Szlovénidban, Franciaorszdgban ¢és az Egyesiilt
Kiralysagban. hoz mérten ennél nagyobb csokkenés ezen a téren Portugaliaban 85%, volt.

Portugdliaban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd mitkodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 81,6% volt 2017-ben, amely valamivel
nagyobb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban Portugaliaban az eldbbiekkel
szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekb6l 2017-ben 18,4% volt,
amely az EU-29 atlaga 17%-os szintjét kis mértékben haladta meg. Portugaliaban a GDP 2,2%-
kal novekedett, amely kisebb mértékben elmaradt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol.

Az Abra-3 koordinata rendszer harmadik negyedébe Litvania, Roménia, Spanyolorszag,
Esztorszag, Szlovéakia, Bulgaria, Luxembourg és Gorogorszag tartozik.

A harmadik negyedben szintén nyolc orszdgnadl az ,,X” tengelyhez tartozd gazdasagi valtozok
altalaban novekvd tendencidjuak, hasonléoan az els6 negyedhez, igy a kdzszolgadlati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei (angol roviditéssel PSM operating revenues) a 2013-
2017-es iddszakra vonatkozoan novekedhettek Osszességében és egy fore esden szamolva, ezzel
szemben a GDP szdzalékaban viszont csokkenhetett, vagy esetenként kisebb mértékben néhetett,
a negativ elojel alapjan, igy ebben a negyedben negativ eldjelii lett a pozitiv eldjelil ,,X”
tengelyen az orig6 ponttol jobbra esden.

A negativ eldjel a gazdasagi valtozok esetében mindig ellentétes tendenciat jelent, mint ami az
adott koordinata negyedben elfogadott, adott, ami ebben a negyedben is érvényes.

Tovabba a kézpénz-jovedelmek valtozasai, és ennek egy allampolgérra esé aranya novekedett,
esetleg kisebb meértékben csokkenhetett, valamint a kdozalapitvanyi jovedelmek aranyai a
kozszolgalati média bevételeiben szintén novekedtek, vagy némileg csokkentek a felsorolt hat
gazdasagi valtozo esetében.

Ezzel parhuzamosan az ,Y” ftengelyen a gazdasagi valtozok jellemzoi altaldban csdokkend
tendenciajuak, tehat a kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételeibdl a teljes kdzpénz-
jovedelmek ardanya nodvekedhetett a minusz eldjelbdl kovetkezden, viszont a kereskedelmi
jovedelmek aranya altalaban az EU tagorszagokban csékkent 2017-ben, mikdzben a GDP is
csokkent, esetleg minimalisan ndhetett.
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Litvania, amely a harmadik negyedhez tartozik, az ,X” tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozéan a masodik
legnagyobb mértékben 72,8%-kal nétt a vizsgalt EU-29 tagorszagok esetében, amely eredményt
nem sokkal csak Malta multa feliil. Ugyanakkor kézszolgalati médiaszolgaltato miikodési
bevételei egy fére esden szamolva még az elébbihez mérten is még jobban, 85,7%-kal nétt ebben
az idészakban az EU étlag 15,5%-0s novekedésével szemben. Malta és Spanyolorszag joval ez
alatt a szint alatt teljesitett egy fore vonatkozdan.

Ezzel szemben Litvaniaban a kézszolgdlati médiaszolgaltatéo miikddési bevételei (Minusz-
PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,09% volt, amely viszont messze elmaradt az EU-29
tagorszag atlagatol, amely 0,19% volt. Tovabba Litvanidban a kozpénz-jovedelmek
(PSMReven378) jelentésen novekedtek 70%-0s mértékben szintén ebben az idészakban, és csak
Romaénia multa feliil a 87%-0s ndvekedési litemével a litvan jelentds novekedést.

Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott
(PSMCap379) szintén jelentés mértékben nétt 60%-kal, amellyel szemben csak Romania ért el
nagyobb novekedési litemet 75%-kal. Ezzel Litvania Romania utan masodik lett ezen a téren,
ugyan ebben az idészakban. Ugyanakkor Litvaniaban a kozszolgalati médiaszolgaltatd mitkodési
bevételeibdl a kozalapitvianyok tamogatdisa aranydnak a névekedési titeme jelentésen nott 37%-
kal 2013-2017 kozott (Fund1711), amely nagyon kedvezének tekinthetd, mivel Romania és
Luxembourg utan Litvania volt a harmadik ezen a téren. Az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent
ugyan ebben az iddszakban. Az ennél nagyobb csokkenés ezen a téren Portugalidban 85%,
Lengyelorszagban, Csehorszagban, Szlovéniaban és Franciaorszagban volt.

Litvéania, az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatdé miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részardnya (Minusz PSMInc175) 93% volt 2017-ben, amely érezhetéen
lényegesen nagyobb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az el6bbiekkel
szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekb6l 2017-ben 7% volt,
amely az EU-29 atlaga 17%-os szintjét tobb mint kétszeresen meghaladta. Litvaniaban a GDP
4%-kal novekedett, amely nem sokkal maradt el az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-0s szintjétol.

Romadnia az ,,X” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltato mitkodési bevételei a 2013-2017-es
idGszakra vonatkozoan jelent6s mértékben 13%-Kkal visszaesett, amely alig néhany szazalékkal
volt nagyobb, mint az EU-29 tagorszagok 11%-os atlaga alatt van, lényegesen elmaradva
Litvania 72,8% novekedési litemétdl, amely Maélta utdn a masodik legmagasabb szint volt.
Ugyanakkor kdzszolgadlati médiaszolgaltato miikodési bevételei egy fore esGen szamolva 2013 és
2017 kozott 42%-kal néttek, amely kiugro teljesitménynek szamit. Ezzel szemben Romiaban a
kozszolgalati médiaszolgaltato mitkodeési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szédzalékaban
0,1% volt, amely érezhetden még meg is haladta az EU atlagat. Tovabba a kozpénz-jovedelmek
(PSMReven378) novekedése jelentés maradt volt ebben az iddszakban, amely a 87%-ot érte el a
legmagasabb ndovekedési litemet érte el az EU-28 tagorszagaihoz viszonyitva. Emellett ezzel a
teljesitménnyel Romania viszont jelentésen alul maradt az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0S
novekvd mértékli kozepes szintjétél. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa
allampolgéaronként, havonta, 2013 ¢és 2017 kozott (PSMCap379) jelentds mértékben nétt 75%-
kal az EU-29 tagorszagai viszonylataban a legnagyobb mértékben. Ugyanakkor a kozszolgalati
médiaszolgaltato miikodési bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatasa aranyanak titeme szintén
az EU viszonylatdban a legnagyobb volt a 73%-o0s ndvekedési titemével 2013-2017 kozott
(Fund1711). Ez mindenképpen kedvezonek és jelentdsnek tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-
os csokkenésii volt.

Romaniaban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatdé miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 93% volt 2017-ben, amely 1ényegesen
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nagyobb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban ezzel szemben a
kereskedelmi jovedelmek ardanya a teljes média bevételekbol 2017-ben pusztan 6,2% volt, amely
az EU-29 dtlaga 17%-os szintjét messze nem érte el. Mivel Romdniaban jelentés volt a
kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeibol a kozpenz jovedelmeinek az ardanya, ezert lehetett
kisebb mertékii a kereskedelmi jovedelem ardny. Romanidban a GDP 5,5%-kal novekedett,
amely érzékelhetéen nagyobb mértéki volt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-o0s szintjé¢hez
viszonyitva. Ezzel Romania a harmadik legnagyobb GDP novekedési iitemet érte el frorszag és
Malta utan.

Spanyolorszdag, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az ,,X” tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es id6szakra vonatkozdan jelentésen 7%-kal
novekedett, lényegesen alatta maradva az EU-29 tagorszagok 11%-os atlagat, 1ényegesen
elmaradva Malta és Litvania novekedési titemétdl. Ugyanakkor kozszolgalati médiaszolgaltato
miikodési bevételei egy fére esdéen szamolva 62%-kal nétt szemben az EU-29 tagorszagainak
15,5%-o0s atlagos szintjétdl. Ezzel szemben Spanyolorszdgban a kozszolgadlati médiaszolgaltato
miikodési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,17% volt, amely pontosan az
EU-29 atlaganak a szintjén allt, lemaradva Szlovénia 0,28%-os szintjétdl, amelyek a
legnagyobbak voltak az EU-29 tagorszagok esetében.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése jelentds mértékii volt, mert ez 60%-
os ebben az iddszakban, tobbszordsen felillmulva az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0s novekvé
mértékil szintjétdl, és Romania, valamint Litvania utan a harmadik legnagyobb teljesitmény érve
el ezen a téren. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakulasa allampolgaronként, havonta, 2013
¢és 2017 kozott (PSMCap379) kiemelkedéen magas 80%-o0s novekedést ért el. Ugyanakkor
Spanyolorszagban a kozszolgélati médiaszolgaltatdé miikodési bevételeibdl a kdzalapitvanyok
tamogatasa ardanyanak iiteme érezhetéen csokkent 3%-kal 2013-2017 kozott (Fund1711), amely
kisebb mértékli visszaesés volt, mint az EU-29 tagorszagai esetében, ahol ez a visszaesés 5%
volt ugyan ebben az id6szakban.

Megallapithato, hogy 2013 és 2017 kozott Spanyolorszagban a kézszolgalati médiaszolgaltato
bevételeihez valo hozzdjarulasként, az egységnyi Kozpénz-jovedelmek dallampolgdronként 80%-
kal néttek, mikozben a kézalapitvanyok tamogatasanak az aranya nagyon minimalisan, 3%-kal
csokkent ez alatt az idbszak alatt. Ez jelzi azt, hogy jelentos volt a kozpénz jovedelmek ardanya,
90%, és ezen beliil csak kozalapitvanyok tamogatasa volt, mivel eleve nincsenek eldfizetések.
Mind ebbdl kiovetkezett kozpénz-jovedelmek egy dllampolgdrra esé ndvekvé mértékiiek voltak, és
a kozalapitvanyok tdmogatisanak a magas aranva  minimdlis csokkenése, valamint a
kereskedelmi jovedelmek lényegesen kismértékii ardnya a kozszolgdlati médiaszolgaltato
bevételeiben. (kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevétele és Osszetétele <> kozszolgdlati
médiaszolgaltato teljes bevétele és a kozpénz-jovedelmek egy fore eséen).

A kozalapitvanyok tamogatasdnak a magas aranya azért csokkent csak minimalisan, mert
nincsenek eldfizetések Spanyolorszagban.

Spanyolorszagban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 90% volt 2017-ben, amely tébb volt,
mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az el6bbiekkel szemben, ennek a
viszonylag szintnek megfelelden a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl
2017-ben csak 9% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt volt. A GDP 2,2%-kal
novekedett, amely érezhetden kisebb volt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-0s szintjéhez
viszonyitva.
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Esztorszag, amely szintén ehhez a harmadik negyedhez tartozik, az ,X” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési  bevételei a 2013-2017-es idészakban jelentds
mértékben 21,3%-kal novekedett, amely messze az EU-29 tagorszagok atlaga folott, Malta és
Litvania utan harmadikként teljesitett a legjobban ezen a téren az EU-29 tagorszagok esetében.
Ugyanakkor kézszolgalati médiaszolgaltaté miikodési bevételei egy fore esben szamolva nagyon
jelentdsen 30,%-kal nétt, amely kétszer tobb volt az EU-29 tagorszagainak atlagos 15,5%-0s
szintjétdl. Ezzel szemben a kodzszolgdlati médiaszolgaltato miikddési bevételei (Minusz-
PSMGDP174) a GDP széazalékaban 0,16% volt, amely érezhetden kozel allt az EU-29 atlagahoz,
de messze lemaradva Szlovénia és Ausztria szintjétol.

Tovabba a kézpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése nagyon jelentds mértékii volt, mert
ez 35%-0s volt szintén ebben az iddszakban, jelent6sen kozel kétszerese volt az EU-29
tagorszagainak a 18,2%-os novekvé mértékli kozepes szintjétél. Az egységnyi kdzpénz-
jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) jelentds
mértékben nétt 39%-kal, tobb mint haromszorosan az EU-29 atlagdhoz mérten. Ugyanakkor a
kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatasa aranyanak
iiteme éppen, hogy csak novekedett 1%-kal 2013-2017 kozott (Fund1711), amely viszonylag
kedvezoének tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent ugyan ebben az idészakban.

Esztorszagban az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatdo miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMIncl75) 96% volt 2017-ben, amely a
kozalapitvanyi tdmogatasoknak koszonhetd, mivel nincsenek eldfizetési dijak. Ennek ardnya
joval nagyobb, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Esztorszaghoz mérten csak
Luxembourgban és Finnorszagban nagyobbak a kozpénz-jovedelmek részaranya. Ezzel szemben
Esztorszag esetében a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben
csak 4% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt allt. Ugyanakkor a GDP 4,2%-Kkal
novekedett, amely jelentds mértékben feliil multa az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol.

Szlovdkia, amely szintén ehhez a harmadik negyedhez tartozik, az ,,X” tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miikédési beveételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozodan jelentés mértékben
16,5%-kal novekedett, messze az EU-29 tagorszagok atlaga feletti szinten, lényegesen
kedvezbobb helyzetben, mint a koordinata rendszernek ebben a negyedében lévé Gordgorszag,
Portugalia és Spanyolorszag szintje. Ugyanakkor kozszolgdlati médiaszolgaltato miikodési
bevételei egy fore esden szamolva csak 15,8%-kal nétt, 1ényegében minimalisan meghaladva az
EU-29 tagorszdgainak 4tlagos szintjétdl. Ezzel szemben Szlovékia a kozszolgalati
médiaszolgaltatéo miikodési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,14% volt,
amely szintén valamivel alacsonyabb mértékii volt az EU 0sszehasonlitasban, kevéssel
elmaradva az EU atlagtol, messze lemaradva Horvatorszag, Németorszag, Egyesiilt Kiralysag,
Szlovénia és Ausztria szintjétol.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) 15%-kal néttek, de még az EU-29
tagorszagainak a 18,2%-0s novekvo mértékii atalga alatt ebben az iddszakban. Az egységnyi
kozpénz-jovedelmek alakulasa allampolgaronkeént, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379)
jelentds mértékben nottek 13%-kal, amely érezhetéen meghaladta az EU-29 atlagat a 11,9%-ot.
Ugyanakkor Szlovakidban a kozszolgalati médiaszolgaltatdo mikodési bevételeibol a
kozalapitvianyok tamogatdsa ardnydnak titeme nagyon minimalisan nétt 0,5%-kal 2013-2017
kozott (Fund1711), amely Iényegesen kedvezdbb volt, minta az EU-29 atlaga 5%-os csokkenési
mértékével ugyan ebben az idészakban.

Szlovdkiaban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételeibdl a teljes

kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 93,4% volt 2017-ben, amely 1ényegesen

meghaladta az EU-29 tagorszagok 67,4%-os atlaga. Azonban az elébbickkel szemben a
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kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekb6l 2017-ben csak 6,5% volt, amely az
EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt volt. A GDP 2,8%-kal novekedett, amely majd nem az EU-29
orszagok atlagos 2,9%-os szintjével megegyez6 volt.

Szlovikiara jellemzé az, hogy a kozpénz-jovedelmek ardanya a teljes kozszolgadlati
médiaszolgaltato bevetelekbol 93,4%, jelentos meértékii, elsosorban az eldfizetések jelentos
nagysdaga miatt volt, amelybdl 69,4% volt az eldfizetések ardanya 2017 végére. Ebb6l adddott,
hogy a kereskedelmi jovedelmek aranya lényegesen kisebb mértékii volt.

Bulgdria, amely szintén ehhez a harmadik negyedhez tartozik, az ,,X” tengelyen a kdzszolgdlati
médiaszolgaltato miikédési beveételei a 2013-2017-es idészakra vonatkozdan jelentés mértékben
16,7%-kal novekedett, amely érezhetéen feliil multa az EU-29 tagorszagok atlagat. Ugyanakkor
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei egy fore esGen szamolva 16,3%-kal
emelkedett, amely szintén érezhet6en feliil multa az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjét.
Csehorszagban a legrosszabb teljesitmény volt az EU-ban ezen a téren. Ezzel szemben
Bulgariaban a kozszolgalati médiaszolgaltato miikédési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP
szazalékaban 0,14% volt, amely nem sokkal maradt el az EU-29 atlagatol. Horvatorszag,
Egyesiilt Kiralysag és Németorszag érte el a legnagyobb novekedési litemet ezen a téren az EU-
29 tagorszagok esetében.

Tovabba a kdzpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése jelentds mértékii volt, mert ez
17%-o0s volt ebben az idszakban, amely alig maradt el az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0s
atlagos novekedési iitemétdl. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa allampolgaronként,
havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) jelentds mértékben nétt 14%-kal, 1ényegesen
meghaladva az EU-29 tagorszagok 11,7%-o0s atlagat. Ugyanakkor Bulgariaban a kdzszolgalati
médiaszolgaltatd mitkodési bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatasa aranydnak iiteme csak
1%-kal nétt 2013-2017 kozott (Fund1711), amelyhez mérten az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent
ugyan ebben az iddszakban. Ennek megfelelden Bulgaria teljesitménye kedvezé volt.
Lényegesen nagy volt a csokkenés Lengyelorszag és Csehorszag esetében.

Bulgariaban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd mitkodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMIncl175) 93,9% volt 2017-ben, amely jelent6s
mértékben meghaladta az EU-29 tagorszagok 80%-os atlagat. Azonban Bulgaridban az
elébbiekkel szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben
viszonylag nagyon szerényebb mértékii 6% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt
volt. Bulgariaban a GDP 2,7%-kal névekedett, amely alig maradt el az EU-29 orszagok atlagos
2,9%-o0s szintjétol.

Luxembourg, amely szintén ehhez a harmadik negyedhez tartozik, az ,.X” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodesi bevételei a 2013-2017-es idGszakra vonatkozoan
szerény mértékben 21%-kal novekedett, amely lényegesen tul haladta, az EU-29 tagorszagok
atlagatol. Ugyanakkor kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételei egy fOre esden
szamolva 40%-kal nétt, amely kozel 2,5 szeresen felette volt az EU-29 tagorszagainak atlagos
szintjétél. Viszont ezzel szemben Luxembourg a kézszolgalati médiaszolgaltato miikodési
bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,01% volt, amely Iényegesen alul
szarnyalta az az EU-29 étlagos szintjét, és kozel maradva, Egyesiilt Kiralysag és Németorszag
3,0%-o0s, Szlovénia 0,28%-0s és Ausztria 0,27%-os szintjéhez, amelyek a legnagyobbak voltak
az EU-29 tagorszagok esetében.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése 13%-o0s szerényebb mértéki volt,

mert ez érezhetden alul maradt az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-o0s ndvekedési iitemétdl ebben

az id6szakban. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakulasa allampolgaronként, havonta, 2013

é¢s 2017 kozott (PSMCap379) drasztikus mértékben csokkent 44%-kal. Ugyanakkor

Luxembourgban a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibOl a kdzalapitvanyok
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tamogatasa ardnydnak titeme jelentésen nott 45%-kal 2013-2017 kozott (Fund1711), amely
messze a legmagasabb mértékii novekedés volt az egész EU-29 vonatkozasaban ugyan ebben az
id6szakban. Szamos EU tagorszag esetében ez az ardny jelentdsen csokkent, mint példaul az
Egyesiilt Kirdlysag, Portugalia, Lengyelorszdg, Csehorszag, Szlovénia és Franciaorszag
esetében.

Luxembourgban az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 98% volt 2017-ben, amely messze
meghaladta az EU-29 tagorszagok 80%-os atlagat. Azonban az el6bbiekkel szemben a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben igy csak 1,9% volt, amely
az EU-29 atlaga 17%-os szintje alatt allt, viszont a GDP 3%-kal novekedett, amely éppen
meghaladta az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjétdl. Luxembourgban a GDP ndvekedése
az kedvezé gazdasagi novekedésnek tekintheté az EU-29 tagorszagai kozott, bar frorszag, Malta,
Romania, Esztorszag, Lengyelorszag, Litvania és Csehorszag szintjétdl érezheten elmaradt.

Gordgorszag, amely szintén ehhez a harmadik negyedhez tartozik, az ,.X” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodesi bevételei a 2013-2017-es idOszakra vonatkozoan
jelentdsen szerény mértékben 2%-kal novekedett, amely 1ényegesen alatta volt az EU-29 11%0s
atlagos novekedési liteménél. Ugyanakkor a kdzszolgalati médiaszolgaltato miikédési bevételei
egy fore esden szdmolva jelentds mértékben 60%-kal nétt, amely lényegében négyszeresen
messze meghaladta az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjét. Ezzel szemben az orszag a
kozszolgadlati médiaszolgaltato miikédési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban
csak 0,11% volt, amely érezhetéen alacsonyabb volt az EU 6sszehasonlitasban, lefele eltérve az
EU-29 tagorszagok 0,17%-0s atlagatol.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) jelentés mértékben volt, mert ez 52%-0s volt
ebben az idészakban, a legrosszabb az egész EU-29 tagorszagai viszonylatdban, az 6todik
legnagyobb volt az EU-29 viszonylataban, Romania, Litvania, Spanyolorszag és Lengyelorszag
utdn. Az egységnyi kézpénz-jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013 ¢és 2017
kozott (PSMCap379) jelentds mértékben csokkent 30%-kal, amelyhez mérten az Egyesiilt
Kiralysagban és Luxembourgban volt még ennél is rosszabb. Gorogorszagban a kozszolgalati
médiaszolgaltaté mitkddési bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatdasa aranyanak titeme nagyon
szerény mértékben 0,1%-kal nétt 2013-2017 kozott (Fund1711), amely még igy is kedvezének
tekinthet6, mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent ezen a téren ugyan ebben az id6szakban.

Gordogorszaghan az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMIncl175) 95% volt 2017-ben, amely
Iényegesen nagyobb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban Gorogorszagban
az elébbickkel szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben
csak 4,9% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt volt. Ugyanakkor a GDP csak
nagyon szerényen 1%-kal novekedett, amely jelentés mértékben elmaradt az EU-29 orszagok
atlagos 2,9%-os szintjétol.

Az Abra-3 koordinita rendszer negyedik negyedébe Franciaorszag, Belgium-Francia,
Németorszag, Svédorszag, Cseh Koztarsasag, Horvatorszadg, Ciprus, Déania és Finnorszag
tartozik.

A negyedik negyedben rovdbbi kilenc orszagndl az ,, X" tengelyhez tartozd gazdasagi valtozok
altalaban csokkend tendenciijuak, hasonléoan a masodik negyedhez, igy a kodzszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei (angol roviditéssel PSM operating revenues) a 2013-
2017-es id6szakra vonatkozoan csokkentek Osszességében és egy fore esden szamolva is, ezzel
szemben a GDP szazalékaban viszont néttek, vagy esetenként kisebb mértékben csokkentek, a
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negativ eldjel alapjan, igy ebben a negyedben negativ eldjeli lett a pozitiv eldjelii ,, X tengelyen
az origd ponttdl jobbra esden.

A negativ eldjel a gazdasagi valtozok esetében mindig ellentétes tendenciat jelent, mint ami az
adott koordinata negyedben elfogadott, adott, ami ebben a negyedben is érvényes.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek valtozasai, €s ennek egy allampolgarra esé ardanya csokkentek,
esetleg kisebb mértékben ndttek, valamint a kozalapitvanyi jovedelmek ardnyai a kozszolgalati
média bevételeiben szintén csokkentek, vagy némileg novekedtek a felsorolt hat gazdasagi
valtozo esetében.

Ezzel parhuzamosan az ,, Y tengelyen a gazdasagi valtozok jellemzo6i hasonléan a harmadik
negyed szerint, altalaban csokkend tendenciajuak, tehat a kozszolgalati médiaszolgaltatok
miikddési bevételeibdl a teljes kozpénz-jovedelmek ardnya novekedhetett a minusz eldjelbol
kovetkezoen, viszont a kereskedelmi jovedelmek ardnya altaldban az EU tagorszagokban
csokkent 2017-ben, mikozben a GDP ndvekedése is csokkent, esetleg minimalisan néhetett.

Franciaorszag, amely a negyedik negyedhez tartozik, az ,,.X” tengelyen a kdzszolgdlati
médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es idOszakra vonatkozdéan nagyon szerény
mértékben 2%-kal nétt a vizsgalt EU-29 tagorszagok esetében, mivel az atlaguk alatt teljesitett.
Ugyanakkor kézszolgdlati médiaszolgaltatéo miikodési bevételei egy fére esben szamolva
valamivel nagyobb mértékben teljesitett a 8,5%-o0s eredménnyel, mikdzben ebben az idészakban
az EU atlag 15,5%-0s novekedésii volt. Malta és Spanyolorszag joval ez alatt a szint felett
teljesitett egy foére vonatkozdan.

Ezzel szemben Franciaorszaghan a kézszolgadlati médiaszolgaltato miikédési bevételei (Minusz-
PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,18% volt, amely viszont minimalisan felette volt az EU-29
tagorszag atlagatol, amely 0,17% volt. Tovabba Franciaorszaghan a kozpénz-jévedelmek
(PSMReven378) jelent6sen elmaradtak a 9,8%-0s novekedési iitemmel az EU-29 atlagahoz
mérten szintén ebben az iddszakban. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa
allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) szintén alacsony mértékben nott
8,8%-kal, amellyel még az egyébként alacsony EU-29 atlagos szint alatt volt a francia
novekedési iitem. Ugyanakkor Franciaorszaghan a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési
bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatdsa aranydanak a novekedési iiteme jelentésen csokkent
55%-kal 2013-2017 kozo6tt (Fund1711), amely nagyon kedvezotlennek tekinthetd, mivel ennél
nagyobb mértékli csokkenés Portugélidban, Lengyelorszagban, Csehorszagban €s Szlovénidban
volt, mikzben az EU-29 atlaga 5%-os csokkenést mutatott ugyan ebben az idészakban

Franciaorszagban, az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibol a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMIncl75) 81% volt 2017-ben, amely
lényegében minimalisan volt nagyobb, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az
elébbiekkel szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbol 2017-ben
csak 11,3% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-o0s szintjén lényegesen alacsonyabb volt.
Franciaorszagban a GDP 1,6%-kal novekedett, amely jelentésen elmaradt az EU-29 orszagok
atlagos 2,9%-os szintjétol.

Megallapithato, hogy Franciaorszagban azért csokkent jelentés mértékben a kézalapitvanyok
tamogatasanak aranya, mert kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételeibol jelentisen
magas Volt az eldfizetések ardnya, amely kizel 78% volt. Altaldban azokban az orszdgokban,
ahol a kozalapitvanyi tamogatas csékkent varhato, hogy alacsonyabb kereskedelmi jovedelmek
mellett az eldfizetések ardanya jelentds a teljes kozszolgadlati médiaszolgdltatéo miikodési
bevételeibol.
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Belgium-Francia az ,,X” tengelyen a kdzszolgdlati médiaszolgaltato miikédési bevételei a 2013-
2017-es id6szakra vonatkozoan szerény mértékben 2,75%-kal nétt, amely 1ényegesen kevesebb
volt, mint az EU-29 tagorszagok 11%-os atlaga, lényegesen elmaradva Litvania 72,8%
novekedési iitemétdl, amely Malta utdn a masodik legmagasabb szint volt. Ugyanakkor
kozszolgalati médiaszolgaltato mitkédesi bevételei egy tore es6en szamolva 2013 és 2017 kozott
épen csak nétt 0,1%-kal nétt, amely kiugron alacsonynak szamit, amelynél csak Egyesiilt
Kiralysag, Szlovénia, Dania és Ausztria teljesitménye volt rosszabb. Ezzel szemben Romaniaban
a kozszolgdlati médiaszolgadltato  miikodési  bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP
szazalékaban 0,18% volt, amely érezhetéen még meg is haladta az EU 0,17%-0s atlagat.
Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) csokkentek ebben az idészakban, amely a
2,5%-ot érte el a jelentdsen elmaradva az EU-28 tagorszagaihoz viszonyitva. Emellett az
Egyesiilt Kiralysag csokkenése volt a legrosszabb, amely 5% volt ezen a téren.

A Belgium-Francia orszagrész Belgiumban, az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakulasa
allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) jelentés mértékben csokkent

4%-kal, amely az EU-29 tagorszagai viszonylatdban elért 11,7% -hoz mérten volt jelentds.
Ugyanakkor a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a kdzalapitvanyok
tamogatasa aranydnak iiteme 5%-kal csokkent, szintén az EU viszonylataban volt a legnagyobb
segitséget volt a 73%-os novekedési titemével 2013-2017 kozott (Fund1711). Ez mindenképpen
kedvezotlennek és jelentdsnek tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-os csokkenésii volt.

Belgium-Francia orszag-rész szintén az , Y~ tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd
miikodési bevételeibdl a teljes kozpénz-jovedelmek részardnya (Minusz PSMInc175) 62,6% volt
2017-ben, amely lényegesen Kisebb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban
ezzel szemben a kereskedelmi jovedelmek ardnya a teljes média bevételekbil 2017-ben kisebb
volt a 35,3% volt, amely az EU-29 dtlaga 17%-os szintjét messze kétszeresen haladta tul.
Belgium-Flamand orszagrészben a GDP 1,7%-kal noévekedett, amely érzékelhetéen kisebb
mértékil volt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjéhez viszonyitva.

Németorszdg, amely szintén ehhez a negyedik negyedhez tartozik az Abra-1 koordinata
rendszerben, az ,,X” tengelyen a kdzszolgdlati médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-
es idészakra vonatkozoan szer 3,7%-kal novekedett, lényegesen alatta maradva az EU-29
tagorszagok 11%-os atlagat. Ugyanakkor kozszolgdlati médiaszolgadltato miikédési bevételei egy
fore eséen szamolva 0,1%-kal nétt szemben az EU-29 tagorszagainak 15,5%-os atlagos
szintjétdl. Ezzel szemben Németorszagban a kozszolgdlati médiaszolgaltato miikodési bevételei
(Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,3% volt, amely az EU-29 atlaganak a szintje
folott allt, lemaradva Szlovénia 0,28%-0s szintjétdl, amelyek a legnagyobbak voltak az EU-29
tagorszagok esetében.

Tovabba a kdzpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése jelentds mértékii volt, mert ez
pusztain 4,5%-os ebben az idészakban, amelyet tobbszorésen feliilmialva az EU-29
tagorszagainak a 18,2%-0s novekvd mértékli szintjétél, és Romadnia, valamint Litvania
teljesitményeit messze nem érve el ezen a téren. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakulasa
allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) kiemelkedéen alacsony 2,2%-0s
novekedést ért el. Ugyanakkor Németorszagban a kozszolgalati médiaszolgaltatd mitkodési
bevételeibdl a kdzalapitvanyok tamogatdsa ardanyanak titeme érezhetéen novekedett 22%-kal
2013-2017 kozott (Fund1711), amelyhez mérten az EU-29 tagorszagai esetében 5%-0s volt
Visszaesés ugyan ebben az id6szakban.
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Megallapithato, hogy 2013 és 2017 kozott Németorszagban a kézszolgalati médiaszolgaltato
bevételeihez valo hozzdjarulasként, az egységnyi kozpénz-jovedelmek allampolgdronként csak
2,2%-kal néttek, mikozben a kozalapitvanyok tamogatasdanak az ardnya ennél tiz szerte nagyobb
volt a névekedési iitem, azaz 22%-kal nétt ez alatt az idészak alatt. Ez jelzi azt, hogy jelentés volt
a kozpénz jovedelmek ardanya, 88,7%, viszont ezen beliil csak 5% volt a kézalapitvanyok
tamogatasa ardanyanak a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeiben, amellyel szemben
viszont 83,7% volt az eldfizetések ardanya 2017 végére.

Mind ebbdl kovetkezett, hogy Németorszagban a kézpénz-jovedelmek egy dllampolgdrra eséen
kis mértékben novekvéek voltak, és a kozalapitvanyok tdmogatdsanak az aranyanak a novekedési
titeme 2013-hoz mérten, azaz a korabbi részaranyahoz mérten jelentosen nott 2017 végere
(22%), de ettél meég kozszolgdlati médiaszolgaltato bevételekben jelentéktelen volt a részesedése,
amely csak 5% volt 2017 végére, és ugyanakkor a kereskedelmi jovedelmek ardnya is lényegesen
kismértékii volt, 6%, 2017 végére a kozszolgadlati médiaszolgaltato teljes bevételeibdl.

A kiindulasi alap: a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevétele és osszetétele <>
kozszolgadlati médiaszolgaltato teljes bevételének és a kozpénz-jovedelmeknek az egy fore esé

nagysaga.

Az eldfizetések ardnya azért lehetett magas, mert a kozalapitvanyok és a kereskedelmi
Jjovedelmek szerény mértékiiek voltak Néemetorszagban.

Egy rendkiviil erds német gazdasagban, ahol jelentosen erds a lakossagi vdsarloerd, ott
raterhelik a lakossdagi jovedelmekre a kézszolgalati médiaszolgaltaté fenntartdsi koltségeit a
kozpénzeken beliil az eldfizetési dijak formajaban, ilyen formaban nem elsédlegesen a vallatoktol
vagy az allami koltségvetéstol varhatok a nagyobb tamogatdasok vagy kifizetések a média
szamara.

Megallapithato, hogy 2013 és 2017 kozétt EQyesiilt Kiralysaghan a kozszolgadlati
médiaszolgaltato bevételeihez valo hozzajaruldasként, az egységnyi kozpénz-jovedelmek
allampolgdronként 10%-kal csékkentek, mikozben a kozalapitvanyok tamogatasa aranyanak az
titeme 40%-kal csokkent, azaz a 10%-rol, 2013-ban a 6%-ra, 2017 végére, ez alatt az idészak
alatt. Ez jelzi azt, hogy nem volt olyan jelentos a kozpénz jovedelmeken beliil az eldfizetések
aranya, 58,5%, mint Németorszagban, ahol ez viszont 83,7%, ezen feliil az Egyesiilt
Kiralysagban csak 5% volt a kézalapitvanyok timogatisa aranyanak a kozszolgalati
médiaszolgaltato teljes bevételeiben 2017 végére, mikézben ugyan annyi volt Németorszagban is,
azaz 5%, 2017 végere. A két gazdasagi nagyhatalom kozotti eltérés a kozszolgalati
médiaszolgaltato teljes bevételeibdl az eldfizetések nagysdgrendje terén, abbol adodik, hogy az
Egyesiilt Kiralysagban (58,5%) kevesebb az eldfizetések aranya, mint Németorszagban (83,7%),
mivel az Egyesiilt Kirdlysagban a kereskedelmi bevételeknek az ardanya joval nagyobb volt, mint
Neémetorszag esetében.

Németorszagban az ,,Y” tengelyen a kozszolgélati médiaszolgaltato miikddési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 88,7% volt 2017-ben, amely tobb
volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az eldbbiekkel szemben, ennek a
viszonylag szintnek megfeleléen a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl
2017-ben csak 6% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt volt. A GDP 2,4%-kal
novekedett, amely érezhetden kisebb volt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-0s szintjéhez
viszonyitva.

Svédorszdg, amely szintén chhez a negyedik negyedhez tartozik, az ,.X” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltato  miikodési bevételei a 2013-2017-es iddszakban jelentds
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mértékben 12,6%-kal novekedett, amely némileg tobb, mint az EU-29 tagorszagok atlaga.
Ugyanakkor kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei egy fore esGen szamolva
jelentdsen 3,5%-kal csokkent, amely messze kevesebb, mint az EU-29 tagorszagainak atlagos
15,5%-0s szintjétdl. Ezzel szemben a kozszolgalati médiaszolgaltato miikédési bevételei
(Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,18% volt, amely érezhetben magasabb, mint az
EU-29 atlaga, de messze lemaradva Németorszag és az Egyesiilt Kiralysag szintjétol.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése nagyon jelentds mértékii volt, mert
ez csak 2,6%-os volt szintén ebben az iddszakban, jelentésen elmaradva az EU-29
tagorszadgainak a 18,2%-0s ndvekvd mértékli kozepes szintjétél. Az egységnyi kozpénz-
jovedelmek alakulasa allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) jelent6s
mértékben csokkent 2%-kal, messze lemaradva az EU-29 atlagahoz mérten. Ugyanakkor a
kozszolgalati médiaszolgaltatdé miikodési bevételeibdl a kozalapitvanyi tamogatasok nincsenek
(Fund1711), amelyeknek az EU-29 atlagaban 5%-kal csokkent ugyan ebben az idészakban.

Svédorszagban az ,,Y” tengelyen a kozszolgélati médiaszolgaltaté mitkodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 96% volt 2017-ben, amely az eldfizetési
dijaknak koszonhetd, mivel nincsenek kozalapitvanyi tdmogatdsok. A kozpénz-jovedelmek
részaranya joval nagyobb, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Esztorszaghoz mérten csak
Luxembourgban ¢és Finnorszagban nagyobbak a kdozpénz-jovedelmek részaranya. Ezzel szemben
Esztorszag esetében a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben
csak 4,3% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-os szintje alatt allt. Ugyanakkor a GDP 2,7%-Kkal
novekedett, amely jelentés megkozelitette az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-0s Szintjét.

Csehorszdg, amely szintén ehhez a negyedik negyedhez tartozik, az ,,.X” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozoan
jelentés mértékben csokkentek 2%-kal, messze az EU-29 tagorszagok atlaga alatti szinten,
lényegesen kedvezébb helyzetben, mint a koordinata harmadik negyedében 1évé Romania, ahol a
legnagyobb volt a visszaesés ezen a téren az EU-29 viszonylataban. Ugyanakkor kdzszolgdlati
médiaszolgaltato miikédési bevételei egy fore esden szamolva a legnagyobb visszaesés tortént
7%-kal az egész EU-29 tagorszagaival Osszehasonlitva. Ezzel szemben Cschorszag a
kozszolgadlati médiaszolgaltato miikédési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban
0,17% volt, amely szintén megegyezett az EU-29 atlagos Szintjével ezen a téren, viszont messze
lemaradva Horvatorszag, Németorszag, Egyesiilt Kirdlysag, Szlovénia és Ausztria szintjétol.

Tovabba a kdzpénz-jovedelmek (PSMReven378) 7,4%-kal néttek, de még az EU-29
tagorszagainak messze a 18,2%-os novekvé mértékll atalga alatt ebben az idészakban. Az
egysegnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa dllampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott
(PSMCap379) jelentés mértékben csokkentek 4%-kal, amely érezhetéen az EU-29 atlaga a
11,9% alatt. Ugyanakkor Csehorszagban a kdzszolgalati médiaszolgaltatd mikodési bevételeibol
a kozalapitvanyok tamogatdsa ardnydnak titeme nagyon drasztikusan csokkent 67%-kal 2013-
2017 kozott (Fund1711), amelyhez mérten csak Lengyelorszagban estek vissza ezek a mutatok
Iényegesen kedvezotlenebb mértékben, az EU-29 atlaga 5%-os csokkenési szintjéhez képest is
ugyan ebben az idészakban.

Csehorszagban az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltaté miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 91% volt 2017-ben, amely 1ényegesen
meghaladta az EU-29 tagorszagok 80%-os atlagat. Azonban az el6bbiekkel szemben a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben csak 8,6% volt, amely az
EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt volt. A GDP 3,7%-kal novekedett, amely lényegesen
meghaladta az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-0s szintjét.
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Csehorszagra jellemzé az, hogy a kozpénz-jovedelmek aranya a teljes kozszolgalati
médiaszolgaltato bevételekbol 91%, jelentés mértékii, elsosorban az eldfizetések jelentos
nagysaga miatt Volt, amelybdl 90,9% volt az eldfizetések aranya 2017 végére. A kozalapitvianyok
tamogatasanak mértéke csak 0,1% volt a teljes kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeibdl.
Ebbol adodott, hogy a kereskedelmi jovedelmek aranya lényegesen kisebb mértékii volt.

Horvdtorszdg, amely szintén ehhez a negyedik negyedhez tartozik, az ,,X” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozoan
jelentds mértékben 2,5%-kal csokkent, amely érezhetéen alatta volt az EU-29 tagorszagok
atlagahoz képest. Ugyanakkor kozszolgdlati médiaszolgadltato miikddési bevételei egy fore esben
szamolva csak 0,1%-kal emelkedett, amely szintén érezhetden gyenge teljesitmény volt az EU-
29 tagorszagainak atlagos szintjéhez mérten. Ezzel szemben Horvatorszagban a kdzszolgdlati
médiaszolgaltatéo miikodési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,37% volt,
amely a legnagyobb mértékli volt az EU-29 tagorszagok esetében, amelyet rogton kovetett az
Egyesiilt Kiralysag ¢s Németorszag 0,3%-os szintjével.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése szerény mértéki volt, mert ez
4,4%-os volt ebben az idészakban, amely messze elmaradt az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0s
atlagos novekedési iitemétdl. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa allampolgaronként,
havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) kozepesen jelentds mértékben nétt 11%-kal, amely
szinte teljesen megegyezett az EU-29 tagorszagok 11,7%-os atlagaval. Ugyanakkor
Horvatorszaghan a koézszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibél a kozalapitvanyok
tamogatdsa aranyanak titeme jelentésen ndétt 20%-kal nétt 2013-2017 kozott (Fund1711),
amelyhez mérten az EU-29 atlaga csak 5%-0s csokkent ért el. Ennek megfeleléen Horvatorszag
teljesitménye kedvezé volt, amellyel szemben Iényegesen nagy volt a csékkenés Lengyelorszag
¢s Csehorszag esetében.

Horvatorszaghan az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 91,7% volt 2017-ben, amely jelentés
mértékben meghaladta az EU-29 tagorszagok 80%-os atlagat. Azonban Horvatorszaghan az
elobbiekkel szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekb6l 2017-ben
viszonylag nagyon szerényebb mértékii 8,3% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt
volt. Horvatorszagban a GDP csak 1,5%-kal novekedett, amely jelent6sen elmaradt zz EU-29
orszagok atlagos 2,9%-os szintjétol.

Ciprus, amely szintén ehhez a negyedik negyedhez tartozik, az ,,X” tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozoan szerény mértékben
3,1%-kal novekedett, amely 1ényegesen alul maradt az EU-29 tagorszagok atlagatol. Ugyanakkor
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodesi bevételei egy fore es6en szdmolva 5,7%-kal nétt, amely
alig egy harmada volt az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjéhez mérten. Viszont ezzel
szemben Ciprus a kdzszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei (Minusz-PSMGDP174) a
GDP szazalékaban 0,17% volt, amely lényegében teljesen megegyezett az EU-29 atlagos
szintjével.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése 7%-os szerényebb mértékii volt,
mert ez érezhetden alul maradt az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0s novekedési litemétdl ebben
az idészakban. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa allampolgaronként, havonta, 2013
és 2017 kozott (PSMCap379) jelentés mértékben nott 11,5%-kal, az EU-29 orszagok atlagaval
majdnem megegyezéen. Ugyanakkor Cipruson a kozszolgalati médiaszolgaltatd mikodési
bevételeibdl a kozalapitvanyok tamogatdsa aranydnak iiteme szerényen nott 4,5%-kal 2013-2017
kozott (Fund1711), amely még igy is egész EU-29 atlaganal jobb volt ugyan ebben az
1dészakban.
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Cipruson az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 91,8% volt 2017-ben, amely messze
meghaladta az EU-29 tagorszagok 80%-os atlagat. Azonban az elébbiekkel szemben a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben igy csak 7,7% volt, amely
az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt allt, viszont a GDP 1,7%-kal szerényen novekedett, amely
elmaradt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-os szintjétdl. Igy is Cipruson a GDP ndvekedése
kedvez6bb gazdasagi novekedésnek tekintheté az EU-29 tagorszagai kozott.

Dania, amely szintén ehhez a negyedik negyedhez tartozik, az ,,.X” tengelyen a kozszolgdlati
médiaszolgaltato miitkédesi bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozdan jelentdsen szerény
mértékben 2%-kal csokkentek, amelyek lényegesen alatta volt az EU-29 tagorszag 11%-0s
atlagos novekedési titeménél. Ugyanakkor a kozSzolgdlati médiaszolgaltato miikodési bevételei
egy fore esGen szamolva jelentds mértékben 4%-kal csokkentek, amelyek 1ényegében négyed
résznyi az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjének, messze elmaradva ett6l szintt6l. Ezzel
szemben az orszag a kozszolgalati médiaszolgaltaté miikédési bevételei (Minusz-PSMGDP174)
a GDP szazalékéban 0,19% volt, amely érezhetden magasabb volt az EU 6sszehasonlitasban, az
EU-29 tagorszagok 0,17%-os atlagahoz mérten.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) nagyon minimalis mértékben névekedtek, mert
ez csak 0,1%-os volt ebben az iddszakban, messze elmaradva az egész EU-29 tagorszagai
18,2%-o0s atlagatol, Az egységnyi kdzpénz-jovedelmek alakuladsa allampolgaronként, havonta,
2013 és 2017 kozott (PSMCap379) jelentds mértékben csokkent 2,5%-kal, amelyhez mérten
Luxembourgban, Gordgorszagban és az Egyesiilt Kiralysagban volt még ennél is rosszabb.
Daniaban a kozszolgalati médiaszolgaltaté miikodési bevételeibdl a kozalapitvianyok tamogatasa
aranyadnak iiteme nagyon szerény mértékben 0,1%-kal nétt 2013-2017 kozott (Fund1711), amely
még igy is jelentdsebb volt az EU-29 atlaga 5%-0s csokkenésével szemben ugyan ebben az
1d6szakban.

Danidban az ,,Y” tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 90% volt 2017-ben, amely lényegesen
nagyobb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban Danidban az elobbiekkel
szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekb6l 2017-ben itt is szerény
nagysagrendii volt, csak 9,5%-kal az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt. Ugyanakkor a GDP
Iényegesen kedvezdbb volt a 2,2%-0s ndvekedéssel, de igy is csak szerényen mértékii volt, mert
érezhetéen elmaradt az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-o0s szintjétol.

Finnorszdg, amely szintén ehhez a negyedik negyedhez tartozik, az ,X” tengelyen a
kozszolgalati médiaszolgaltato miikodesi bevételei a 2013-2017-es idGszakra vonatkozoan
jelentds mértékben 12%-kal novekedett, amely érezhetéen meghaladta az EU-29 eurdpai unids
tagorszagok 11%-0s atlagos novekedési iitemét. Ugyanakkor a kdzszolgdlati médiaszolgaltato
miikodési bevételei egy fore esden szamolva nagyon szerény mértékben csak 0,1%-kal néttek,
amelyek Iényegében messze elmaradtak az EU-29 tagorszagainak 15,5%-0s atlagos szintjét.
Ezzel szemben az orszdg a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei (Minusz-
PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,21% volt, amely érezhetéen magasabbak voltak az EU
Osszehasonlitasban, az EU-29 tagorszagok 0,17%-os atlagatol.

Tovabba a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) nagyon szerény mértékben néttek 1,5%-kal,

mert ezen a téren, ebben iddszakban messze elmaradt ezeknek a jovedelmeknek a novekedési

litem az egész EU-29 tagorszagai viszonylatdban. Az egységnyi kdzpénz-jovedelmek alakuldsa

allampolgaronként, havonta, 2013 és 2017 ko6zott (PSMCap379) nagyon Kis mértékben nottek

0,6%-kal, amelyhez mérten az Luxembourgban, Gorogorszagban és az Egyesiilt Kiralysagban

még ennél is rosszabb. Finnorszagban a k6zszolgalati médiaszolgaltatd mitkodési bevételeibdl a
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kézalapitvanyok tamogatdsa ardanyanak titeme nagyon szerény mértékben 0,1%-kal nétt 2013-
2017 kozott (Fund1711), amely még igy is kedvezdnek tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-0s
csokkent ezen a téren ugyan ebben az idészakban.

Finnorszdagban az ,, Y tengelyen a k6zszolgalati médiaszolgaltaté miikodési bevételeibdl a teljes
kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 97,3% volt 2017-ben, amely 1ényegesen
nagyobb volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban Finnorszagban az elébbiekkel
szemben a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben csak 2,2 %
volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt volt. Ugyanakkor a GDP csak nagyon
szerényen 1,5%-kal ndvekedett, amely jelentds mértékben elmaradt az EU-29 orszagok atlagos
2,9%-0s szintjétol.

Az EU-29 tagorszagai koziil vannak, amelyeknek a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeibdl
csak eldfizetési dijak vannak €s nincsenek kozalapitvanyi tamogatasokbol eredd jovedelmei, de
vannak orszagok, ahol csak kozalapitvanyi tdmogatasokbdl eredd jovedelmei vannak, viszont
nincsenek eldfizetési dijak, amelyek lényegében a lakossag anyagi terheinek a ndvekedését
okozzak. Olyan esetek is vannak, amikor vagy az el6fizetési dijak jelentik a nagyobb részaranyt,
vagy a kozalapitvanyi tdmogatasokbdl eredd jovedelmek mind a két jovedelem-forras megléte
esetén.

Tablazat 11: Az el6fizetési dijak és a kdzalapitvanyi tamogatasok megoszlasa a kdzszolgalati
médiaszolgaltatok teljes bevételeiben az EU-29 tagorszagaiban szazalékban 2017-ben

Csak elofizetési dijak esetén Csak kozalapitvanyi timogatasok esetén
Csehorszag Belgium-Flamand
Dania Belgium-Francia
Gorogorszag Bulgéria
Olaszorszag Ciprus
Svédorszag Esztorszag
Portugalia Finnorszag
Magyarorszag
Lettorszag
Litvania
Luxembourg
Malta
Hollandia
Spanyolorszag
A kizpénzek ardnya kizszolgdlati médiaszolgdltatok teljes bevételeibdl datlagosan %-ban
87 81,4
Mind a két kozpénz-jovedelemforrds megléte esetén szazalékban
Ha nagyobb az eldfizetési dijak aranya™ Ha nagyobb a kézalapitvanyi tamogatdsok
aranya*
Ausztria (62,1+0,3) Romania (10+83)
Horvatorszag (88,7+3)
Franciaorszag (78+3)
Németorszag (83,7+5)
frorszag (51+8)
Egyesiilt Kiralysag (57,5+6)
Szlovakia (69,4+24)
Szlovénia (79+2)
Lengyelorszag (39+1)
Atlagosan %-ban
67,6 | 83
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Forras: Sajat szamitasok az SPSS statisztikai elemzési modszer szerint az alabbiak alapjan:
EBU: Operating Eurovision and Euroradio,

Funding of public service MEDIA 2018, December,

Funding of public service MEDIA 2014, December,

Media, Intelligence Service, European Broadcasting Union, Geneva, Switzerland, www.ebu.ch

* Az orszagok melletti zardjelben a (az eldfizetési dijak ardnya + kozalapitvanyi tamogatasok
aranya a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételeibdl szdzalékban). A két szazalék aranya
egyiittes értéke megtalalhatd a Tablazat-1 adat-bazisaban az 5-6s (PSMIncl75) gazdasagi
valtozo alatt.

Osszegzésként megallapithaté, hogy az EU-29 tagorszagok viszonylatdban kevés azoknak az
orszagoknak a szama, ahol a kézSzOlgdlati médiaszolgaltato teljes bevételében a kozpénzek
keretén beliil csak az eldfizetések voltak meg és nem fizettek résziikre kéozalapitvanyi tamogatdst
(Tablazat-8). Ennél a hat orszagnal — Csehorszag, Dania, Goérogorszag, Olaszorszag,
Svédorszag, Portugalia - dllapithato meg, hogy a kozpénz jovedelmek csak az eldfizetési dijakbol
dllnak, amelyeknek az aranya koézszolgadlati médiaszolgaltatok teljes bevételeibdl dtlagosan
orszagonkent 87% volt. Az ezen feliili dsszegek mar csak a kereskedelmi jovedelmek voltak.
Ebbol is lathato, hogy média bevételek nem tul jelentés mértékben szarmaznak a kereskedelmi

Jjovedelmekbdl (Tablazat-10; EBU 2018; EBU 2014).

Ezzel szemben viszont lényegesen nagyobb az az orszag csoport, amely orszdagok esetében —
osszesen 13 orszdag - a kozpénzjovedelmek csak kozalapitvanyi tamogatasokbol szarmaznak:
Belgium-Flamand, Belgium-Francia, Bulgdria, Ciprus, Esztorszdg, Finnorszag, Magyarorszadg,
Lettorszag, Litvania, Luxembourg, Malta, Hollandia és Spanyolorszag. A kozalapitvanyi
tamogatdsokbol szarmazo jovedelmek — mint egyediili kozpénz-jovedelmek — a kozszolgalati
médiaszolgaltato bevételek 81,4%-at teszik ki atlagosan orszagonként ezekben az orszagokban a
vizsgalt 2013-2017 kozotti idoszakban. Tehat lényegeben nem maradnak el jelentés mértékben az
el6z6 orszag-Csoport kozpénz jovedelmek részardanyatol a média teljes bevételeiben.

Viszont mind a két kozpénz jovedelem-forras megtaldlhato a tobbi mas EU-tagorszag esetében.
Azonban az eldfizetési dijak ardnya dtlagosan egy orszagra eséen — Ausztria, Horvdatorszdg,
Franciaorszdg, Németorszdg, Irorszdg, Egyesiilt Kirdlysdg, Szlovdkia, Szlovénia, Lengyelorszdg
- 67,6% a kozszolgdlati médiaszolgaltatok teljes bevételébol, a kézalapitvanyi jovedelmek nélkiil
az emlitett orszagokban. Ebbdl lathato, hogy ezekben az orszagokban mdr csokkent az eldfizetési
dijak aranya dtlagosan orszagonként 67,6%-ra, szemben a csak eldfizetéssel rendelkezd
orszagok esetében atlagosan, ahol az eldfizetési dijak aranya dtlagosan orszagonként 87% volt a
vizsgalt idészakban.

Ezzel szemben Romdaniaban a kézalapitvanyi jovedelmek 83%-kal részesedtek a kozszolgalati
médiaszolgaltato teljes bevételeibol, amelyhez jon még 10%, az eldfizetési dijak aranya Romania
esetében a kozpénzek terén, amely igy 93%-ot tett ki a kozszolgadlati média teljes bevételeibol.
(Tablazat-10; EBU 2018; EBU 2014).

A tovéabbi fejezetekben a kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeinek valos gazdasagi
nagysagat kivanom értékelni a 2008-2013 kozotti idoszakban Osszehasonlitva a 2013-2017
kozotti idészak eredményeivel, kozvetleniil a média kereskedelmi jovedelmeivel, az éves
eldfizetések €s az inflacio nagysagaval 0sszefiiggésben.
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5.2 A kozszolgalati médiaszolgaltatok orszagonkénti teljes miikodési bevételeinek,
kozalapitvanyi-jovedelmeinek, kereskedelmi jovedelmeinek alakulasa 2008 és 2013 kozott

Az Abra-4 koordinata rendszerben szintén komplex moédon keriilnek a gazdasagi jellemzOk
egybevetése. Az ,, X tengelyhez tartozdé gazdasagi valtozok ugyan azok maradnak, mint az
Abra-1 esetében. Viszont az ,Y” tengelyhez kapcsoloddé komponens-3 gazdasagi valtozoi
lesznek a tovabbiakba az 6sszehasonlitasi alapok az ,, X tengelyen 1év6 gazdasagi valtozokkal.

Az ,,Y” tengelyen a kozszolgélati médiaszolgaltatok 2008 és 2013 kozotti idészak mitkodési
bevételeinek alakulésa és a kereskedelmi jovedelmek ardnyai és 0sszefiiggései az ,,X” tengelyen
1év6 gazdasagi valtozokkal, nevezetesen a 2013-2017 kozotti idészak miikodési bevételeinek
valtozasaival, teljes kozpénz-jovedelmek aranyaval ¢&s OsszetevOivel, valamint a GDP
novekedésével osszefiiggésben.

Az Abra-4 koordinita rendszer elsé negyedébe Spanyolorszag, Romania, Szlovakia,
Gorogorszag és Irorszag tartozik.

Megallapithaté, hogy ennél az &t orszagnal az ,X” tengelyhez tartozd kdzszolgadlati
médiaszolgaltatok miikodeési bevételei a 2013-2017-es idészakra vonatkozdan egy fOre esden
szamolva néttek, és a GDP szazalékaban viszont csokkentek, - mivel ez negativ eldjelil -,
tovabba a kozpénz-jovedelmek, és ennek egy allampolgéarra es aranya ndvekedett, valamint a
kozalapitvanyi jovedelmek novekedtek, ennek a hat gazdasagi valtozonak a viszonylatdban az
»Y tengelyen 1év0 gazdasagi valtozok, nevezetesen a kozszolgélati médiaszolgaltatok 2008 és
2013 kozotti idészak miitkodési bevételeinek alakuldsa €és a kereskedelmi jovedelmek értékei
pedig, vagy néttek, vagy kisebb mértékben csokkentek az ,, X tengelyen 1évé valtozokkal
Osszefligésben.
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Abra 4: Kézszolgalati Médiaszolgaltatok teljes mitkodési bevételei, orszagonkénti bevételei és a
kereskedelmi jovedelmei kozotti Osszefliggések

Forrads: Sajat szamitasok az SPSS mddszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és
Funding of public service MEDIA 2014, December adatai alapjan

Komponens-1: PSM2013172, PSM1FO3, PSMGDP174, PSMReven378, PSMCap379,

Fund1711

2 - PSM2013172 = PSM operating revenues, Kozszolgéalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételei, orszagonként, millidé eurdban, és szazalékban, 2013- 2017

3 - PSM1FO3 = PSM operating revenues, Kdzszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
orszagonként, egy fore esden, euroban, 2013-2017

4 — (Minusz) PSMGDP174 = PSM operating revenues, Ko6zszolgalati Médiaszolgaltatok
miikddési bevételei a GDP szazalékban, 2017

8 - PSMReven378 = PSM public income (public fund and licence fee), Kozszolgalati
Médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei, orszagonként, millid eurdban, szdzalékban, 2013 és
2017 kozott, 2013 = 100

9 - PSMCap379 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeihez vald
hozzajarulds, az egységnyi Kozpénz-jovedelmek allampolgaronként, havonta, orszagonként,
eurdban, szazalékban 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100
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11 - Fund1711 = PSM public fund (a part of public income), Kozszolgalati Médiaszolgaltatok
részére nyujtott, a kozalapitvanyok tamogatisa aranyanak valtozasa szazalékban, 2013-2017
kozott, 2013 = 100

Komponens-3: PSM2008131, PSMMark377

1 - PSM2008131 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikddési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, €s szazalékban, 2008-2013

7 - PSMMark377 = PSM commercial income, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok kereskedelmi
jovedelmei, orszagonkeént, szazalékban, 2013 ¢és 2017 kozott, 2013 = 100

Roviditések:
PSM2008131, PSM2013172, PSM1FO3, PSMGDP174, PSMInc175, PSMMarket176,
PSMMark377, PSMReven378, PSMCap379, Licence3710, Fund1711, Infl3712, GDP131713

Spanyolorszdgban 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
58%-kal novekedtek, kozel harom és félszeresen ndttek, mint az EU-29 tagorszagainak az atlaga
ezen idészak alatt. Viszont ezzel szemben a kozszolgalati média bevételei a 2013-2017-es
idészakban 7%-kal csokkentek. Ez nem volt jelentds visszaesés, amely bekodvetkezhetett a
kozalapitvanyok tamogatidsanak a kozmédia felé torténd némi csdkkenésével. Ennek ellenére a
kozpénz jovedelmek alakulasa igen jelentds aranyt maradt a kozszolgalati médiaszolgéltato
bevételei terén. Bar Gordgorszdgban 2013 o6ta a kozszolgalati médiaszolgaltatd jovedelmei
jelentds mértékben novekedtek, mégis a kozszolgalati médiaszolgaltatd viszonylagos
konnyedséggel tudta ndvelni a kereskedelmi jovedelmeit. Ebbdl is lathatd, hogy 2013 eleje ota a
viszonylag kisméretli visszaesés a kozmédia kozpénzek jovedelmei terén nem valtoztatott
lényegesen a kozmédia bevételek alakulasan.

Viszont Spanyolorszagban nem a kereskedelmi jovedelmek jelent6s mértékii novekedése jarult
hozza elsésorban a kozszolgdlati médiaszolgaltatdé muiikodeési bevételeinek a ndvekedésehez,
hanem inkabb a kozalapitvanyi tamogatdasok alakuldsa. A GDP viszonylag kedvezd novekedése
nem valtoztatott a meédia bevételek alakulasan, mert a lakossag részér6l nem torténtek
kifizetések, azaz el6fizetések nem voltak egyik idOszakban sem, Osszességében 2008-2017.
2017 végére a kozalapitvdnyokon tamogatdsanak csokkenése nem volt olyan jelentds, hogy ez
lényegesen visszavetette volna a kdzszolgalati média bevételeibdl a kdzpénzek aranyat.

Romdnidaban 2008 ¢és 2013 kozotti iddszakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
szerény mértékben 13,6%-kal novekedtek, valamivel az EU-29 tagorszagainak az atlag szintje a
13,6% alatt ezen iddszak alatt. Viszont ezzel szemben a 2013-2017-es iddszakban a
kozszolgdlati médiaszolgaltato  bevételei 13%-kal csokkentek, amely viszont jelent6s
visszaesésnek tekinthetd, mert a legnagyobb visszaesés volt az egész EU-29 orszagok esetében.
Ez annak ellenére kovetkezett be, hogy Romaniaban 2017 végére magas volt a kozalapitvanyok
tdmogatasanak mértéke, amely 83% volt a kozszolgalati médiaszolgaltaté bevételeiben. A 10

%-0s el6fizetési dijak aranyanak nagysaga nem volt jelentGs, amely azért lehetett, mert
2013 ¢és 2017 kozotti idészakban ennek a 91%-os csokkenése vezetett el a média bevételek
jelentds mértéki csokkenéséhez.

87



A GDP szintén ebben az idészakban bekovetkezett 5,5%-0s ndvekedése még nem eredményezte
a lakossadg olyan mértékii jovedelem novekedését, hogy tarsadalmi-nemzetgazdasagi szinten
bevallalhato lehetett volna egy lényegesen nagyobb eldfizetési dijtétel megfizetése a lakossag
részEr6l. Lényegében egyenes aranyu jelentdsen szoros osszefiigés all fenn a kézszolgalati
médiaszolgaltato bevételeinek csokkenése és az elofizetések csékkenése kozott. Romania esetében
ez mindenképpen igy van.

Ezzel parhuzamosan a kozpénz jovedelmek — ezen beliil a kdzalapitvanyok aranya igen jelentOs
maradt a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeiben. Emellett jelentés mértékben 60%-kal nétt
kereskedelmi jovedelmek, amely még igy is szerény mértékii a kozszolgalati médiaszolgaltato
teljes bevételeibdl. Roménidban a kereskedelmi jovedelmek novekedése majdnem Gtszordsen
multa feliil az EU-29 tagorszagok atlagat.

Szlovdkiaban 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
jelentds mértékben 22%-kal novekedtek, kdzel masfélszeres mértékben (PSM2008131), mint az
EU-29 tagorszagainak az atlaga ezen idOszak alatt. Viszont ezzel szemben a kozszolgalati média
bevételei a 2013-2017-es iddszakban valamivel szerényebb mértékben 16,5%-kal noéttek
(PSM2013172), amely szintén magasabb volt az EU-29 tagorszagaink az atlaganal.

Ez érezhetden nagyobb ndvekedési iitem volt, mint az EU-29 orszégok atlaga. Ez a ndvekedés,
azért kovetkezhetett be, mert a kozmédia felé torténd kozalapitvanyok tamogatasa némileg 0,5%-
kal nétt 2013-2017 kozott 2017 végére (Fund1711), amely viszont lényegesen kedvezdbb
eredmény volt az EU-29 orszagai atlaganak 5%-0S csokkenésével szemben. A kdzpénz
jovedelmeken beliil elsdsorban a kdzalapitvdnyokkal szemben az eldfizetések ndovekedése volt
jelentés 14%kal, igy a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliil (PSMInc175), kdzpénz
jovedelmek elérték a 93,4%-ot. Bar Szlovakiaban 2013 6ta a kdzszolgalati médiaszolgaltatd
bevételein beliill kozpénz-jovedelmeinek aranya jelentds mértékii volt, viszont 2017 végére,
emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd  bevételeit kereskedelmi  jovedelmekkel
(PSMMarket176) is bovitették 4%-kal. Ebbol lathato, hogy 2013 eleje ota az atlagosnal nagyobb
novekedés az eléfizetések terén tovabbra is biztositotta a kozpénz-jovedelmek tobb mint 90%-0s
aranyat a kozmédia bevételein beliil. A viszonylag kiegyensulyozott ndvekedés a kdzszolgalati
médiaszolgaltatd bevételei terén koszonhetd volt annak, hogy Szlovakidban a legmagasabb volt a
média kereskedelmi jovedelmeinek az emelkedése az EU-29 orszagok korében, nevezetesen
52% a 2013 és 2017 kozotti idoszakban. Azonban ez a jelentds novekedés sem tudta 1ényegesen
novelni a kereskedelmi jovedelmek ardnyat a kozpénz-jovedelmek aranyaval szemben a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeinek Osszetétele terén.

A kozpénz-jovedelmek minimalis 15%-0s novekedése jelzi, hogy nem volt visszaesés sem ezen a
téren, sem pedig a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei terén. Ez novekedés elsédlegesen
azért kovetkezhetett be, mert az eldfizetések jelentdsen megndvekedtek, 14%-kal 2013-2017,
amely a negyedik legnagyobb volt az EU-29 orszagok esetében, I[rorszag 87%-kal,
Lengyelorszag 30%-kal és Egyesiilt Kiralysag, 17,3%-kal.

A GDP viszonylag kedvezd novekedése 2,8%, amely Iényegében nem maradt el az EU-29
tagorszagok 2,9%-os atlag teljesitményei mdogott, amely Szlovakia esetében biztositotta a
lakossag-fogyasztok kelld jovedelmezdségét az eldfizetések jelentds novekedésének elérése
érdekében. Azzal egyiittvéve, hogy dnmagaban a GDP ndvekedése még nem volt elegendd az
eldfizetések jelentds novekedéséhez, azonban a GDP ndvekedése feltétleniil fontos volt altalaban
a lakossag-fogyasztok vasarloerejének a megdrzésében.

Viszont Szlovékiaban a kereskedelmi jovedelmek szerényebb mértékii novekedése is hozzajarult

a kozszolgalati médiaszolgaltatdo miikddési bevételeinek a novekedéséhez, bar ez utobbi

novekedését elsdsorban az eléfizetések biztositottak. Az EU-29 tagorszagok viszonylataban

atlagos GDP novekedése nem valtoztatott 1ényegesen a média bevételek alakuldsan és szerkezeti
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Osszetételén, mert tovabbra is a lakossag részérdl torténtek a kifizetések, azaz eldfizetések a 2013
-2017 kozotti idészakban. 2017 végére a kozalapitvanyokon tamogatasanak a novekedése nem
volt olyan jelentds, hogy ez lényegesen tovabb novelte volna a kdzszolgalati médiaszolgaltatd
teljes bevételeibdl a kozpénzek aranyat.

Megdllapithato, hogy Szlovdkiaban nem a kereskedelmi jovedelmek jelentés mértékii ndvekedése
jarult hozza elsdsorban a kozszolgalati médiaszolgaltato  miikodeési  bevételeinek a
novekedéséhez, hanem inkdabb az eldfizetések névekedese.

Gorogorszaghan 2008 és 2013 kozotti iddszakban a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételei
45%-kal (PSM2008131) jelentds mértékben ndttek, kozel haromszoros mértékben, mint az EU-29
tagorszagainak az atlaga csokkent ezen idoszak alatt. Viszont ezzel szemben a kozszolgdlati
média bevételei a 2013-2017-es idészakban (PSM2013172) csak 2%-kal ndttek. Ez nem volt
jelentos novekedés sem az EU-29 tagorszdagok viszonylataban, sem pedig nem volt kedvezo
valtozas az elozo idoszak teljesitményéhez mérten.

Ezzel szemben az EU-29 orszagok atlaga joval nagyobb novekedési iitemet ért el ezen a téren,
mint GoOrogorszdg. Ez a csokkenés, azért kovetkezhetett be mert a kdozmédia felé torténd
kozalapitvanyok tamogatasa nem volt 2013-2017 kozott (Fund1711). Emellett az el6fizetések
(Licence3710) is 9%-kal csokkentek ez alatt az id6szak alatt. A kdzszolgalati médiaszolgaltatd
bevételei allampolgaronként és havonta 30%-kal csokkentek, amelynél nagyobb csokkenés 44%
csak Luxembourgban volt. Ezzel szemben az EU-29 orszagai atlaga 11,7%-os novekedést ért el.
Az elofizetések csokkenése ellenére a kozpénz jovedelmek igy is a média teljes bevételeinek a
95%-at értek

Gorogorszag eseteben a kozszolgalati média bevételeinek ilyen nagy aranyu csokkené mértékii
novekedése 2013-2017 kozotti idészakban a korabbi iddszakhoz képest elsésorban az egységnyi
havonkénti egy dallampolgdrra esé a kozszolgalati média bevételeinek (PSMCap379) drasztikus,
30%-o0s csékkenésébol adodott, amely az EU-29 tagorszagok esetében Luxembourg utin a
masodik legnagyobb csokkenés volt ebben az idoszakban. Ez a csokkenési nagysdagrend jobban
értheto, ha figyelembe vessziik, hogy 2013 és 2017 kozott a kozszolgalati média részére befizetett
eéves eldfizetési dij (Licence3710) 9%-kal csokkent.

Emellett a kozpénz-jovedelmek mar csak azért is csokkentek a média szamdara, mert nincs
kozalapitvanyi tdmogatds. A kozszolgalati média bevételeinek csokkenéséhez a tovabbiakban
hozzajarult a kereskedelmi jovedelmek 4%-os csokkenése (PSMMark377), amely bar
mérsékeltnek tekinthetd, de hatdsaban mindenképpen 0sszeadddik az eldbbi gazdasagi valtozod
csokkenéséhez. A GDP viszonylagos stagndldsa az 1%-o0s novekedése miatt szintén nem
valtoztatott a média bevételek alakuldsan, mert a lakossag részérdl drasztikusan csokkentek az
éves szinten szamolt elofizetési dijak dsszességében 2013-2017-es idészakban.

Irorszdgban 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei 9%-kal
csokkentek, amely messze elmarad az EU-29 tagorszagainak a 15,9%-0s atlag szintjétol ezen
id6szak alatt. Azonban ezzel a csokkend tendenciaval ellentétben a kozszolgalati média bevételei
a 2013-2017-es id6szakban 3%-kal nétt (PSM2013172), amellyel valamelyest kozelebb kertilt az
EU-29 atlagos 11%-0s novekedési szintjéhez. A kozszolgalati médiaszolgaltatd ilyen jelentds
mértékli novekedése elképzelhetetlen lett volna az éves eldfizetési dijak 87% (Licence3710)
novekedése nélkiil. Ehhez tarsult szorosan a kozalapitvanyi tamogatasok novekedése 19%-kal,
amely messze feliil multa az EU-29 tagorszagok atlaganak a csokkenését ezem a teriileten. Ez
tette lehetévé, hogy 2017 végére a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit meghatarozo
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kozpénz-jovedelmek 59%-0s — kozel 60% - magas részaranyat a teljes média bevételekbol
(PSMIncl75). Ezzel egyidejileg jelentds volt a kereskedelmi jovedelmeinek (PSMMarket176)
az aranya is, amely 41,5% volt. Ez utobbi jelentésebb részaranyat elésegitette a kereskedelmi
jovedelmek 5%-os emelkedései is, amely jelezte a vallalkozasok ambicidzus tevékenységét az
aru ¢és szolgaltatasi forgalom névekedése érdekében.

Természetesen a GDP nagyon kedvezéen magas 9%-os novekedése (GDP131713) is komoly
mértékben képes volt hozzédjarulni a média bevételek erdteljes novekedési liteméhez a 2013-2017
kozotti idoszakban. A lakossag részérdl az éves elofizetési kifizetések, azaz eléfizetések nem
voltak egyik idészakban sem ilyen jelentdsek korabban, mint a legutobbi 2013-2017-es
idoszakban ¢és 2017 végére a kozalapitvanyokon tamogatasanak ilyen jelentds mértéki
novekedésével egyiitt.

Megallapithaté, hogy Irorszagban a kozszolgdlati médiaszolgdltaté — tevékenysége —és
Jjovedelmezosége hatékonyan alakult a XXI. szdazad elsé évtizedeiben, készonhetoen a GDP és az
éves eldfizetések legnagyobb mértékii novekedésének, amelyek az egész EU-29-ben itt voltak a
legnagyobbak.

Az Abra-4 koordindta rendszer masodik negyedébe Magyarorszag, Svédorszag, Franciaorszag,
Olaszorszag, Németorszag, Egyesiilt Kiralysag, Belgium-Francia és Ausztria tartozik.

Megallapithatd, hogy ennél a nyolc orszagnal az ,.X” tengelyhez tartozd kdzszolgdlati
médiaszolgaltatok miikodeési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozdan egy fOre esden
szamolva altalaban csokkennek, és a GDP szazalékaban viszont némileg nének - mivel ez
negativ eldjelll -, tovabba a kozpénz-jovedelmek, és ennek egy allampolgarra esé aranya
csokkenhet, valamint a kozalapitvanyi jovedelmek szintén csokkenhetnek. Ennek a nyolc
gazdasagi valtozonak a viszonylatdban az ,,Y” tengelyen 1év0 gazdasagi valtozok, nevezetesen a
kozszolgalati médiaszolgaltatok 2008 és 2013 kozotti iddszak mitkddési bevételeinek alakulasa
¢és a kereskedelmi jovedelmek értékei pedig, vagy néttek, vagy kisebb mértékben csékkentek
hasonldan az elsé négyedben 1€v6 orszagokhoz.

Magyarorszagon 2008 és 2013 kozotti idoszakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
rendkiviil magas mértékben 80%-kal novekedtek, tobb, mint Otszords mértékben nottek
(PSM2008131), mint az EU-29 tagorszagainak az atlaga ezen idOszak alatt. Viszont ezzel
szemben a kozszolgéalati média bevételei a 2013-2017-es iddszakban szerényebb mértékben
6,8%-kal néttek (PSM2013172). Ez csak valamivel nagyobb névekedési iitem volt, mint az EU-
29 orszagok atlaga. Ez a csokkenés, azért kovetkezhetett be mert a kozmédia felé torténd
kozalapitvanyok tamogatasa némileg 2,6%-kal nétt 2013-2017 kozott 2017 végére (Fund1711),
amely viszont lényegesen kedvezdbb eredmény volt az EU-29 orszagai atlaganak 5%-0S
csokkenésével szemben. Ennek ellenére a kozpénz jovedelmeken beliill a kozalapitvanyok
alakulasa, mivel nem volt elofizetés, igen jelentés aranylt maradt a kozszolgalati
médiaszolgaltatd bevételeik terén (PSMIncl75), amely elérte a 79%-ot. Bar Magyarorszagon
2013 ota a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliill kozpénz-jovedelmeinek ardnya
jelentds mértéki volt, viszont 2017 végére, emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit
kereskedelmi jovedelmekkel (PSMMarketl76) is kellett novelnie, amely 8,4% volt. Ebbdl
lathato, hogy 2013 eleje ota a viszonylag kisméretli novekedés a kozpénzek jovedelmek terén
nem valtoztattak Iényegesen a kozmédia bevételeinek alakulasaban.

Viszont Magyarorszagon nem a kereskedelmi jovedelmek jelentés mértékli novekedése jarult
hozza els6sorban a kozszolgalati médiaszolgaltatdé muikodési bevételeinek a novekedés€hez,
hanem inkébb a kozalapitvanyi tamogatasok alakulasa. Az EU-29 tagorszagok viszonylataban
jelentds GDP novekedése Magyarorszagon nem valtoztatott a média bevételek alakulaséan, mert a
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lakossag részérdl nem torténtek kifizetések, azaz eléfizetések nem voltak egyik idészakban sem,
Osszességében 2008-2017 kozott. 2017 végére a kdzalapitvanyokon tamogatasanak a ndvekedése
nem volt olyan jelentés, hogy ez Iényegesen tovabb névelte volna a kozszolgalati
médiaszolgaltato teljes bevételeibdl a kozpénzek aranyat.

Svédorszaghan 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
nagyon szerény mértékben 11,6%-kal novekedtek, amely 2013 végére EU-29 tagorszagainak az
atlaga alatt volt (PSM2008131). Viszont ezzel szemben a kozszolgalati média bevételei a 2013-
2017-es idészakban némileg nagyobb mértékben novekedett 12,6%-kal néttek (PSM2013172),
nagyobb mértékben, mint az el6z6 idészakban és mint 2013-2017 kozott az EU-29 tagorszagok
atlaga. 2013-2017 kozott ez a szerényebb novekedés, azért kdvetkezhetett be mert a kozmédia
felé a lakossag részérdl torténd eldfizetések 12%-kal noéttek 2017 végére (Fund1711), amely
viszont 1ényegesen kedvezébb eredmény volt az EU-29 orszagai atlaganak 5,8%-0s
csOkkenésével szemben ugyan ebben az id6szakban. Mivel Svédorszagban kozpénz
jovedelmeken beliil csak el6fizetések voltak, kdzalapitvanyi tamogatas nem volt, ezért igy 2017
végére az eldfizetések (Licence3710) igen jelent6s aranyuak maradtak a kozszolgalati
médiaszolgaltatd bevételein belill, amely elérte a 96%-ot. Bar Svédorszagban 2017 végére a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliil kozpénz-jovedelmeinek ardnya jelentés mértéki
volt, viszont emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit kereskedelmi jovedelmei
(PSMMarket176) is novekedtek, amely 4% volt. Ebbdl lathato, hogy 2013 eleje Ota a viszonylag
kisméretli novekedés az eldfizetések terén, tovabbra is biztositotta a kozmédia bevételeinek
tulnyomo tobbségi aranyat.

Svédorszaghan tehat nem a kereskedelmi jovedelmek novekedése jarult hozza elsGsorban a
kozszolgalati médiaszolgaltatd mikodési bevételeinek a novekedéséhez, hanem inkabb az
eléfizetések nagysidganak a jelentés mérteke. Az EU-29 tagorszagok atlagdhoz mérten nem
sokkal kisebb GDP novekedése nem valtoztatott a média bevételek alakulasan, mert a lakossag
részérdl torténd jelentds kifizetések, eldfizetések jelentdsek voltak. 2017 végére a kdzpénz
jovedelmeken beliil csak az eléfizetések voltak, jelezve a lakossag viszonylag magas jelentds
méretll vasarloerejét, amely a GDP novekedése is jol aldtdmasztott.

Franciaorszaghan 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
jelentés mértékben 25%-kal novekedtek, tobb, mint masfélszeres mértékben (PSM2008131),
mint az EU-29 tagorszagainak az atlaga ezen iddszak alatt. Viszont ezzel szemben a
kozszolgalati média bevételei a 2013-2017-es iddszakban nagyon szerény mértékben csak 2%-
kal néttek (PSM2013172), amely messze alacsonyabb volt az EU-29 tagorszagaink az atlaganal.
Ez érezhetéen nagyobb alacsony novekedési iitem volt, mint az EU-29 orszagok atlaga. Ez a
szerény novekedés, azért kovetkezhetett be, mert a kozmédia felé torténd kozalapitvanyok
tamogatasanak aranya drasztikusan csokkent 55%-kal 2013-2017 kozott, amelyhez mérten csak
Portugélidban és Csehorszagban volt ennek a csokkenése nagyobb mértékli. A kodzalapitvanyok
tamogatasa aranyanak drasztikus csokkenését némileg ellenstlyozta az el6fizetési dijak 13,6%-
os novekedési liteme. Ezzel a ndvekedéssel az eldfizetési dijak terén csak azt lehetett elérni,
hogy a 2013-2017-es idészakban novekedés kovetkezzen be a kozszolgalati média bevételei
terén és ne csokkenés.

Franciaorszagban 2017 végére a kozalapitvanyok tamogatasanak mértéke (Fundl1711)
Iényegesen Vvisszaesett az EU-29 orszagai atlaganak 5%-os csokkenéséhez mérten is. A kozpénz
jovedelmeken beliil nem a kozalapitvanyok voltak jelentdsek, hanem ezzel szemben az
eléfizetések novekedése volt jelentés. Igy 2017 végére a kozszolgalati médiaszolgaltatd
bevételein belill a kozpénz jovedelmek (PSMInc175) csupan 81%-os ardnyt érték el, mikdzben
11,3% volt a kereskedelmi jovedelmek aranya. Bar Franciaorszaghban 2013 ota a kdzszolgalati
médiaszolgaltatd bevételein beliil kdzpénz-jovedelmeinek aranya ennek ellenére jelentds
mértékiit maradt, viszont 2017 végére, emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit
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kereskedelmi jovedelmekkel (PSMMarket176) is sikeriilt jelentésebben béviteni. Ebbol lathato,
hogy 2013 eleje ota az atlagosnal nagyobb novekedés az elbfizetések terén tovabbra is
biztositotta a kozpénz-jovedelmek tobb mint 80%-o0s aranyat a kozmédia bevételein beliil.

Ennek alapjan megallapithato, hogy a kereskedelmi jovedelmek szerényebb meértékii novekedése
6,4%, is hozzajarult a kozszolgdlati médiaszolgaltaté miikodési bevételeinek a novekedéséhez,
bar ez utobbi novekedését elsésorban az eldfizetések biztositottak. Az EU-29 tagorszdagokhoz
viszonyitva Franciaorszagban is a GDP névekedése 1,6%, nem valtoztatott lényegesen a média
bevételek alakulasan és szerkezeti sszetételen, mert tovabbra is a lakossag részérdl torténtek a
jelentds Kifizetések a 2013 -2017 kozotti idészakban. 2017 végére a kozalapitvianyok
tamogatasanak a novekedése nem volt olyan jelentds, hogy ez lényegesen tovabb novelte volna a
kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeibol a kézpénzek aranyat.

Olaszorszdaghban 2008 ¢és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
szerényebb mértékben 8,5%-kal novekedtek (PSM2008131), valamivel tobb, mint fele
nagysagban, mint az EU-29 tagorszagainak az atlaga ezen id6szak alatt. Viszont ezzel szemben a
kozszolgalati média bevételei a 2013-2017-es idészakban drasztikusan szerényebb mértékben
csupan 2,4%-kal néttek (PSM2013172). Ezzel szemben az EU-29 orszagok atlaga joval
nagyobb novekedési litemet ért el ezen a téren. Ez a csokkenés, azért kdvetkezhetett be mert a
kozmédia felé torténd kozalapitvanyok tamogatasa nem volt 2013-2017 kozott (Fund1711).
Emellett az el6fizetések (Licence3710) is 1,2%-kal néttek ez alatt az idészak alatt. Annak
ellenére, hogy a kozpénz jovedelmeken beliill a kdzalapitvanyok tamogatasa nem volt, viszont
szerény mértékli  elofizetések  voltak. A kozszolgalati médiaszolgaltatd  bevételei
allampolgaronként és havonta 2%-kal csokkentek. Ezzel szemben az EU-29 orszagai atlaga
11,7%-0s novekedést ért el. Az eléfizetések csokkenése ellenére a kozpénz jovedelmek igy is a
média teljes bevételeinek a 68%-at érték el, amely a fejlet EU tagorszagok esetében alacsonynak
szamitott, és az EU-29 atlege alatt volt.

Olaszorszagban 2017 végére a kozszolgéalati médiaszolgaltatd bevételeit kereskedelmi
jovedelmekkel (PSMMarket176) is kellett ndvelnie, amely kiugréan magas volt a 20%-0
novekedéssel, amely lehetové tette a kereskedelmi jovedelmek ardnyanak a novekedését a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeiben. Igy a kereskedelmi jovedelmek jelentds mértékben
tudtak hozzajarulni a kozszolgalati meédiaszolgaltatd miikddeési bevételeinek a novekedéséhez, a
kozalapitvanyi  tamogatasok  hidnyanak ellenstlyozdsdhoz. Az EU-29 tagorszagok
viszonylataban nagyon alacsony mértékii volt a GDP ndvekedése Olaszorszagban, amely igy
nem valtoztatott Iényegesen a média bevételek alakulasan.

Németorszdagban 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
szerény mértékben 5,2%-kal novekedtek, kozel csak egy harmadaval (PSM2008131), mint az
EU-29 tagorszagainak az atlaga ezen iddszak alatt. Viszont ezzel szemben a kdzszolgalati média
bevételei a 2013-2017-es iddszakban még ennél is szerényebb mértékben 3,7%-kal néttek
(PSM2013172). Ez is csak lényegesen kisebb ndvekedési iitem volt, mint az EU-29 orszadgok
atlaga. Ez a csokkenés, azért nem volt nagyobb, mert a kozmédia felé torténd kozalapitvanyok
tdmogatasa (Fund1711) jelentds mértékben 22%-kal nétt 2013-2017 kozott. 2017 végére ez a
tamogatasi forma lényegesen kedvezdbb volt, mint az EU-29 orszagai atlaga, amely 5%-0s
csOkkenést ért el. Emellett a kdzpénz jovedelmeken belill a kozalapitvanyok tdmogatisan tal
jelentds volt az eléfizetések (Licence3710) novekedése, amely 4%-0s Volt.

2017 végére a fenti kozpénz jovedelmek novekedése biztositotta a jelentds részaranyat a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeiben (PSMIncl75), amely elérte a 88,7%-0t. Emellett a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit kereskedelmi jovedelmekkel (PSMMarketl76) is
kellett ndvelnie, amely 6% volt. Ez a részardny anndl is inkabb szerény volt, mert a kereskedelmi
jovedelmek (PSMMark377) 19,4%-kal ndvekedtek, amely az EU atlag kdzel négyszerese volt.
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Viszont a kdzszolgalati médiaszolgaltato bevételeiben a kereskedelmi jovedelmek aranya nagyon
kevés volt, amely kevesebb volt, mint az EU-29 atlaga, nevezetesen 17% volt. Németorszagban a
GDP novekedése 2,4% volt, amely az EU-29 tagorszagok atlaga 2,9%-0s szintje alatt volt. A
GDP-nek ez a novekedése adott gazdasagi alapot a lakossag részére a jelentésebb vasarloerd
biztositasaval az eléfizetések kifizetésére.

Az Egyesiilt Kiralysagban 2008 ¢és 2013 kozotti idoszakban a kozszolgélati médiaszolgaltatd
bevételei kozepes mértékben 10,3%-kal novekedtek, kozel két harmadaval (PSM2008131), mint
az EU-29 tagorszagainak az atlaga ezen iddszak alatt. Viszont ezzel szemben a kodzszolgalati
média bevételei a 2013-2017-es id6szakban még ennél is kedvezodtlenebb volt, mert 2,4%-kal
csokkentek (PSM2013172). Ehhez a csokkenéshez 1ényegesen hozzajarult, az, hogy 40%kal
csokkentek a kozalapitvanyok tamogatasok (Fundl1711), amelyet némileg ellensulyozott az
elfizetések novekedése 17,3%-kal ebben az idészakban. gy a kozpénz jovedelmeken beliil az
elofizetések (Licence3710) ndvekedése lett sulyozottabb a kozalapitvanyok tamogatasaval
szemben. Az Egyesiilt Kiralysaghoz viszonyitva csak [rorszag és Lengyelorszag esetében volt
nagyobb az eléfizetések mértéke, mikozben a kozszolgalati médiaszolgaltatd teljes bevételeibdl a
kozpénz jovedelmek aranya joval kisebb volt, mint az Egyesiilt Kirdlysag esetében, ahol ez
63,5% volt. 2017 végére a fenti kozpénz jovedelmek ndvekedése biztositotta a jelentds
részaranyat a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeikben (PSMIncl75).

Az Egyesiilt Kiralysagban emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit kereskedelmi
jovedelmekkel is kellett novelnie, amely 22%-kal nétt (PSMMark377). Ez a novekedés tobb
mint négyszerese volt az EU-29 tagorszagok atlaganal. Ennek kovetkeztében a kereskedelmi
jovedelmek részaranya (PSMMarket176) 36,5%-ra emelkedett, amely az EU atlag tobb mint
kétszerese lett. Az Egyesiilt Kiralysagban a GDP noévekedése 2,3% volt, amely az EU-29
tagorszagok atlaga 2,9%-0s szintje alatt volt. A GDP-nek ez a ndvekedése adott gazdasagi alapot
a lakossag részére a jelentdsebb vasarlderd biztositasaval az eldfizetések kifizetésére.

Belgium-Francia belgiumi orszdgrészben 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati
médiaszolgaltatd bevételei kozepes mértékben 12,6%-kal novekedtek (PSM2008131), amely az
EU-29 tagorszagainak az atlaga alatta volt ezen id6szak alatt. Viszont ezzel szemben a
kozszolgalati média bevételei a 2013-2017-es iddszakban 10,4%-kal néttek (PSM2013172),
amely novekedés nem sokkal maradtak el az EU-29 tagorszagaink az atlaganal. Ez a jelentds
novekedés, azért kovetkezhetett be, mert 2013-2017 kozott a kozmédia felé torténo
kozalapitvanyok tamogatasanak aranya 5,6%-kal novekedett. A kozalapitvanyok tdmogatasan tul
menden nem voltak egyaltalan eléfizetések, igy viszonylag szerényebb volt a kozpénzek aranya
a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeiben. A kézpénz jovedelmek aranya ezzel egyiitt véve
is jelentds maradt a 72,9%-os arany terén.

2013 ota a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliill a kozpénz-jovedelmeinek aranya
jelentés meértékli maradt. Viszont 2017 végére, emellett a kozszolgalati médiaszolgaltato
bevételeit kereskedelmi jovedelmekkel is sikeriilt jelentdsebben névelni 3%-kal (PSMMark377).
Ezzel a kereskedelmi jovedelmek aranya 20%-0s lett a kozmédia bevételein beliil.

Ennek alapjan megallapithatd, hogy a kereskedelmi jovedelmek szerényebb mértékii novekedése
is hozzdjarult a kozszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeinek a ndvekedéséhez, bar ez
utobbi novekedését elsésorban a kozalapitvanyok tdmogatasai biztositottak. A 2013 -2017
kozotti idoszakban Belgium-Francia belgiumi orszagrészben a GDP 1ényegében stagnalt, igy ez
nem valtoztatott Iényegesen a média bevételek alakuldsan és szerkezeti Gsszetételén. 2017 végére
a kozalapitvanyok tamogatasanak a novekedése nem volt olyan jelentds, hogy ez lényegesen
tovabb novelte volna a kdzszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeibdl a kozpénzek aranyat.

Ausztriaban 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatod bevételei jelentds
mértékben 22%-kal novekedtek (PSM2008131), valamivel tobb, mint masfélszeres nagysagban,
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mint az EU-29 tagorszagainak az atlaga eczen id6szak alatt. Viszont ezzel szemben a
kozszolgalati média bevételei a 2013-2017-es idészakban szerényebb mértékben 10%-kal ndttek
(PSM2013172). Ezzel szemben az EU-29 orszagok atlaga valamivel nagyobb ndvekedési
litemet ért el ezen a téren. Ez a csokkenés 2013-2017 kozott Ausztridban a korabbi idészakhoz
mérten azért kovetkezhetett be, mert bar a kézmédia felé torténd kozalapitvanyok tdmogatasa
20%-kal novekedett (Fund1711), viszont emellett az eldfizetések (Licence3710) csak 1,6%-kal
néttek ez alatt az iddszak alatt. Annak ellenére, hogy a kozpénz jovedelmeken belill a
kozalapitvanyok tamogatasa jelentésen nétt, viszont szerény mértékii novekedés tortént az
elofizetések terén. Az eldfizetések szerény novekedése ellenére a kozpénz jovedelmek igy is a
média teljes bevételeinek a 62,4%-at érték el, amely a fejlet EU tagorszdgok esetében
alacsonynak szamitott, és az EU-29 atlaga alatt volt.

2017 végére a kereskedelmi jovedelmek 4%-kal csokkentek (PSMMark377), ennek ellenére
kiugroan magas 37,6%-0s volt a részardnya a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeiben
(PSMMarket176). Az EU-29 tagorszagok viszonylataban alacsony mértéka 1,5%-0s volt a GDP
novekedése Ausztridban, amely igy nem valtoztatott 1ényegesen a média bevételek alakulasan.

Az Abra-4 koordinata rendszer harmadik negyedébe Malta, Lettorszag, Esztorszag, Luxembourg
¢és Lengyelorszag, Bulgaria és Litvania tartozik.

Megéllapithaté, hogy ennél a hét orszagnal az ,X” tengelyhez tartozd kozszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozoan egy fore esden
szamolva néttek, és a GDP szazalékaban viszont csokkentek, - mivel ez negativ elgjeli -,
tovabba a kozpénz-jovedelmek, és ennek egy allampolgérra es6é aranya ndvekedett, valamint a
kozalapitvanyi jovedelmek novekedtek. Ez a hat gazdasagi valtozo Osszefiigg a tovabbi két
gazdasagi valtozoval, amelyek az ,Y” tengelyen talalhatok, nevezetesen a kozszolgalati
médiaszolgaltatok 2008 ¢és 2013 kozotti idészak mitkddési bevételeinek alakuldsa és a
kereskedelmi jovedelmek értékei csokkenésével vagy kisebb mértékii ndvekedésével.

Az abra harmadik negyedében az ,,X” tengelyen 1évo gazdasagi valtozok jellemzo6i megegyeznek
a korabban mar elemzett elsd negyed ,,X” tengelyén 1év6 valtozok jellemzdivel.

Maltan 2008 és 2013 kozotti iddszakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei 17,7%-kal
novekedtek, 1ényegesen meghaladva az EU-29 tagorszagainak az atlagat ezen iddészak alatt.
Ugyanakkor nagyon sajatos modon a kozszolgélati média bevételei a 2013-2017-es idészakban
rendkiviili moédon novekedtek 80%-kal, amely tobb mint hétszeresen multa feliil az EU-29
tagorszagainak az atlagat ezen legutdbbi idszakban. Ezzel a ndvekedéssel a legnagyobb iitemet
érte el az EU-29 tagorszagok viszonylataban. Ebben a jelentés novekedésben a kozalapitvanyok
tamogatasanak nem volt 1ényeges szerepe, mivel ez minimalisan nétt 0,2%-kal 2013-2017-es
id6szakban. Tovabba nem volt éves eldfizetési dij, amelybdl lehetett volna némi bevétele
kozszolgalati médiaszolgaltatonak.

Maltan 2013-2017-es idészakban a GDP novekedési liteme rendkiviil magas volt, mert ez elérte
a 8%-ot, Irorszag utan a masodik legnagyobb volt az egész EU-29 tagorszagok esetében.

A GDP jelentdsen kedvezd ndvekedési iliteme nagyban hozzdjarult a vaéllatok gazdasagi
aktivitdsahoz, amelyet a marketinges kereskedelmi tevékenységiikon keresztiil lehet lemérni,
amely kozvetleniil a reklamkoltségek megfizetésén keresztiil érzékelhetd. Tehat Maltdn a
kozpénzjovedelmek alakulasa nem valtoztatott a média bevételek novelésében.

Megallapithato, hogy Maltan a kozpénz jovedelmek alakulasa nem volt jelentos befolyassal a
kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeinek érdembeli novelésében. Viszont a kozszolgalati
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médiaszolgaltato bevételeinek novelésében a kereskedelmi jovedelmek 16%-os névekedése
jatszott szerepet, amely biztositotta a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételein beliil a
kereskedelmi jovedelmek nagyobb részardnydt. Ez a részarany 2013-2017-es idészakban 43%
volt, szemben a kozpénzjovedelmek csak 35%-os aranyaval. A kozpénzjovedelmek aranya Maltan
volt a legkisebb az EU-29-ek esetében, még Lengyelorszdgban is magasabb volt a 40%-0s
arannyal.

Lettorszdaghan 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
nagyon jelentds mértékben 6,7%-kal csokkentek, 1ényegesen az EU-29 tagorszagainak az atlag
szintje alatt ezen iddszak alatt. Viszont ezzel szemben a 2013-2017-es idészakban a
kozszolgadlati médiaszolgaltato bevételei 15,6%-kal jelentés mértékben ndéttek, amely
elsddlegesen a kozszolgalati médiaszolgaltatd kereskedelmi jovedelmeinek 18%-0s
novekedésének koszonhetd elsdsorban.

2017 végére kozpénz jovedelmeken beliil csak a kozalapitvanyok tamogatéasa, €¢s ennek mértéke
volt mind a két iddszakban, mivel évi el6fizetések nem voltak a lakossag részérdl. 2008-2013 és
2013-2017 soran lényegében megegyeztek a kozpénz jovedelmek a kozalapitvanyok
tdmogatasaval 78%-ban, igy 2017-re a aranya a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliil
kiilonosebben nem ndtt a korabbi idészakhoz képest. Ezzel az arannyal kozpénz jovedelmek
megkozelitették az EU-29 esetében a 80%-os atlagos részaranyt. Viszont a kozszolgalati
médiaszolgaltato bevételein beliil a kereskedelmi jovedelmek aranya 22% lett, amely koszonhetd
a kereskedelmi jovedelmeinek jelentés novekedésébol.

Esztorszagban 2008 és 2013 kozotti idszakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
1,5%-kal szerény mértékben visszaestek (PSM2008131), amely szint lényegesen az EU-29
tagorszagainak az atlaga alatta volt. Viszont ezzel szemben a kozszolgalati média bevételei a
2013-2017-es idészakban jelentés mértékben 21,3%-kal néttek (PSM2013172), amely szintén
majd nem kétszerese volt az EU-29 tagorszagaink az atlaganal.

Ez a nagyon jelent6s novekedési ilitem azért kovetkezhetett be, mert a kozmédia felé torténd
kozalapitvanyok tdmogatasa mind a két iddszakban 95%-96% kozott alakult, 1ényegében csak
1%-kal nétt 2013-2017 kozott 2017 végére (Fund1711), amely viszont 1ényegesen kedvezobb
eredmény volt az EU-29 orszagai Aatlagdnak 5%-os csokkenésével szemben. Ez a
jelentéktelennek tiind novekedési litem nem valtoztatott a kozpénz jovedelmek €s ezen beliil a
kozalapitvanyok tdmogatasanak aranyan a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételein beliil.

A két idészakban bekovetkezett jelentds mértékli ndovekedés a kozszolgalati médiaszolgaltatd
bevételel terén azért kovetkezhetett be mégis, mert 2013-2017 kozotti idoszakban a kozszolgalati
médiaszolgaltatd bevételeinek novekedése egy allampolgara eséen 39% volt. A kereskedelmi
jovedelmek nem emelkedtek 1ényegében, igy a kereskedelmi jovedelmek aranya csak 4% maradt
a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételein beliil.

Luxembourgban 2008 és 2013 kézotti iddszakban a kézszolgalati médiaszolgaltato bevételei
csak 5%-kal (PSM2008131), jelentés mértékben ndttek, viszont ezzel szemben az EU-29
tagorszagainak az atlaga kozel haromszoros mértékben ndtt. Azonban a 2013-2017-es
idészakban (PSM2013172) viszont a kozszolgdlati médiaszolgaltato bevételei mar jelentés
meértékben 21%-kal néttek, amely novekedési iitem négyszeresen multa feliil az elézé idészakban
elért novekedési iitemet. Ez jelentds novekedés volt, amely az EU-29 tagorszagok dtlagat is
majdnem kétszeresen feliil multa.

Ez a novekedés azért kovetkezhetett be, mert 2013-2017 kozott a kdozmédia felé torténd
kozalapitvanyok tamogatasa (Fund1711) rendkiviil jelentésen 45%-kal megndtt. Emellett nem
voltak eléfizetések (Licence3710) igy csak a kozalapitvanyi tamogatasok voltak kizarolag a
kozpénz jovedelmek terén ez alatt az idoszak alatt. A kdzszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
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allampolgaronként és havonta nagy mértékben 44%-kal csokkentek Luxembourgban, amely
csokkenés a legnagyobb volt az EU-29 tagorszagaiban. Az eléfizetések csokkenése ellenére a
kozpénz jovedelmek igy is a média teljes bevételeinek a 98%-at tették, amely arany a
legmagasabb volt az egész EU-29 orszagok kozott.

Megallapithatd, hogy a kozpénz-jovedelmek mar csak azért is nOhettek a média szamara, mert a
kozalapitvanyi tamogatasok nagyon jelentés mértékben néttek. A kozszolgalati médiaszolgaltato
bevételeinek ndvekedését nem segitette eld a kereskedelmi jovedelmek 5%-os csokkenése
(PSMMark377), annak ellenére sem, hogy ez mérsékeltnek tekintheté. A 2013-2017-es
idoszakban a GDP jelentds 3%-0S novekedése szintén elGsegitette a média bevételek
novekedését, annak ellenére, hogy a lakossag részérél nem torténtek eléfizetési dijbefizetések.

Luxembourg esetében a 2013-2017 kozétti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltato
bevételeinek ilyen jelentds ardanyi névekedése a kordabbi iddszakhoz képest tehdt elsésorban a
kozalapitvanyi tamogatasok révén valt lehetségesse, nem pedig az eldfizetések és a kereskedelmi
jovedelmek kovetkeztében.

Lengyelorszdaghan 2008 és 2013 kozotti idoszakban a kdzszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
8,3%-kal csokkentek, amely messze elmaradt az EU-29 tagorszagainak a 15,9%-os éatlag
novekedési szintjétdl ezen iddszak alatt. Azonban ezzel a csokkend tendencidval ellentétben a
kozszolgalati média bevételei a 2013-2017-es id6északban 17%-kal néttek (PSM2013172), amely
lényegesen meghaladta az EU-29 atlagos 11%-0s nodvekedési szintjéhez. A kozszolgalati
médiaszolgaltatdé ilyen jelentés mértékii novekedése elképzelhetetlen lett volna az éves
elofizetési dijak 30%-0s (Licence3710) novekedése nélkiil. Azonban a kozalapitvanyi
tamogatasok 73%-0s drasztikus csokkenése, amely messze felill multa az EU-29 tagorszagok
atlaganak a csokkenését ezen a teriileten, azt eredményezte, hogy 2017 végére a kozszolgalati
médiaszolgaltatd bevételein beliil a kozpénz-jovedelmek aranya (PSMInc175) csak 40%-0s lett.
Ez az arany pont a fele az EU-29 atlagdnak. Emellett jelentds volt a kereskedelmi jovedelmeinek
az aranya (PSMMarket176) is, amely 50,3% volt ez alatt az id0szak alatt. Ez utobbi jelentOs
részaranya annak ellenére kovetkezhetett be, hogy a kereskedelmi jovedelmek 8%-Kal
csokkentek.

Természetesen a 2013-2017 kozotti idészakban a GDP nagyon kedvezden magas 4,1%-0s
novekedési titeme (GDP131713) is komoly mértékben képes volt hozzajarulni a média bevételek
erdteljes 17%-0s novekedéséhez, amely lényegben nem 0Osztondzte a véllatokat kereskedelmi
céli  koltségeik tovabbi novelésére, a kozszolgalati médiaszolgaltato kereskedelmi
jovedelmeinek jelentds novelése érdekében. A legutobbi 2013-2017-es idészakban, 2017 végére
a lakossag részérdl az éves eldfizetések 30%-o0s novekedése jelentds volt, amelyhez mérten csak
frorszag esetében volt nagyobb a 87%-os novekedés.

Megdllapithaté, hogy a XXI. szazad elsé évtizedeiben Irorszaghoz hasonléan, Lengyelorszdgban
IS a kozszolgalati médiaszolgadltato bevételeinek a jelentds novekedése annak VoIt készonhetd,
hogy a GDP és az éves eldfizetések jelentés mértékben novekedtek az egész EU-29
viszonylataban.

Bulgariaban 2008 és 2013 kozotti idoszakban a kdzszolgalati médiaszolgaltatd bevételei 16%-
kal csokkentek, amely messze elmarad az EU-29 tagorszagainak a 15,9%-o0s atlaga novekedési
szintjétdl ezen iddszak alatt. Azonban ezzel a csdokkend tendenciaval ellentétben a kdzszolgélati
média bevételei a 2013-2017-es idGszakban 16,7%-kal néttek (PSM2013172), amellyel
lényegesen nagyobb novekedési iitemet lehetett elérni, mint az EU-29 atlagos 11%-0s
novekedési szintje. A kozszolgalati médiaszolgaltatd ilyen jelentds mértékili nodvekedése
elképzelhetetlen lett volna kozalapitvanyi tamogatasok jelentds nagysaga nélkiil, annak ellenére
IS, hogy 2013-2017 kozott ennek novekedési titeme csak 1%-0s volt.
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Bulgaridban 2017 végére a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit meghatarozd koézpénz-
jovedelmek részaranya 93,9%-0s volt, nagyon magas a teljes média bevételekbdl (PSMInc175).
Mivel éves elofizetési dijak nem voltak Bulgaridban, ezért a kozpénz jovedelmek ilyen magas
részaranyt csak a kozalapitvanyi tdmogatasok jelentds nagysagaval lehetett elérni.

Ezzel egyidejiileg a kereskedelmi jovedelmek (PSMMarket176) aranya nagyon kis mértékii volt,
mert ez csak 6%-ot tett ki ugyan ebben az idészakban, amely szerény aranyhoz a kereskedelmi
jovedelmek 3%-os csokkenése is hozzdjarult.

A 2013-2017 kozotti idészakban a GDP viszonylag kedvezdéen magas 2,7%-os ndvekedése
(GDP131713) is képes volt hozzajarulni a média bevételek jelentds novekedési iiteméhez. A
lakossag részérdl az éves eldfizetési kifizetések, azaz eléfizetések nem voltak egyik idészakban
sem.

Litvaniaban 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatod bevételei 8,2%-
kal csokkentek, amely messze elmarad az EU-29 tagorszagainak a 15,9%-os atlagos ndvekedési
szintjétdl ezen iddszak alatt. Azonban ezzel a csokkend tendencidval ellentétben a kdzszolgalati
média bevételei a 2013-2017-es iddészakban rendkiviil kiugroan magas 72,8%-0S névekedést
ertek el (PSM2013172), amely kozel hat és felszeresen multa felill az EU-29 atlaga 11%-0s
novekedési szintjét. Az EU-29 tagorszagai kozott Litvania érte el a legnagyobb ndovekedést ezen
a téren. A 2013-2017-es iddszakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd ilyen jelentds mértékii
novekedése ugy volt lehetséges, hogy a kozalapitvanyi tamogatasok novekedése 37%-0s volt,
amely messze felil multa az EU-29 tagorszagok atlaganak az 5%-os csokkenését ezem a
tertileten. Litvanidban ez tette lehetdvé, hogy 2017 végére a kozszolgéalati médiaszolgaltatd
bevételeit meghatarozo kézpénz-jovedelmek a teljes média bevételekbdl (PSMIncl75) 93%-0s
magas részaranyt tettek Kki. Ezzel egyidejilleg szerény volt a kereskedelmi jovedelmeinek
(PSMMarket176) az aranya is, amely 7,3% volt, amelynek szerény részaranya a kereskedelmi
jovedelmek drasztikus 60%-0s csokkenésébdl eredt.

A 2013-2017 kozotti idészakban a GDP-nek az EU viszonylataban nagyon kedvezé 4%-0S
novekedése (GDP131713) is komoly mértékben képes volt hozzajarulni a kozalapitvanyok
tamogatasan keresztiil a média bevételek erdteljes novekedési liteméhez.

Megallapithato, hogy Litvaniaban a 2013-2017-es idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltato
bevételei (PSM2013172) a legnagyobb meértékben 72,8%-ban ndttek , tovabba ezeknek a
bevételeknek az egy fére (PSMI1FO3) juté nagysdgdnak az emelkedése 85,7%-kal nétt, az EU-29
orszagok esetében a legnagyobb novekedési titem valosult meg ezen a két teriileten. Ehhez a
novekedéshez jarult hozza a kozpénz jovedelmek (PSMReven378) 7T0%-os emelkedése, és a
kozpénz jovedelmek havi egy fore (PSMCap379) esé 60%-os novekedése, valamint a
kozalapitvanyok tamogatasanak (Fundl711) a 37%-0S névekedése 2017 végére.

Litvania helyzete azért tekintheto egyedinek, mert az elobb emlitett gazdasagi valtozok esetében
az EU-29 orszagok viszonylataban osszességében a legmagasabb, vagy majdnem a legmagasabb
novekedési iitemet érte el.

2013-t0l a kozszolgalati médiaszolgaltato  bevételeiben a kereskedelmi jovedelmek
(PSMMark377) a legnagyobb mértékben csokkentek az EU-29-ek viszonylatiban, ugyanakkor
nem voltak eldfizetések (licence3710), amelyek a kozpénz jovedelmeket tovabbiakban novelhették
volna, és ezen keresztiil a média bevételeket.

Ezt teszi Litvdnia helyzetét egyedivé és igy lehet az, hogy kiilon orszag-klasztert alakit egy
orszagkent a tobbi EU tagorszdaggal szemben.
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Az Abra-4 koordinata rendszer negyedik negyedébe Belgium-Flamand, Csehorszag, Finnorszag,
Hollandia, Dania, Szlovénia, Horvatorszag, Portugalia és Ciprus tartozik.

Megallapithat6, hogy ennél a kilenc orszagnal az , X tengelyhez tartozd kézszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei a 2013-2017-es idGszakra vonatkozoan egy fore esden
szamolva altalaban csokkennek, és a GDP szazalékaban viszont némileg nének — mivel ez
negativ eldjelli -, tovabbd a kdzpénz-jovedelmek, és ennek egy allampolgarra esé aranya
csokkenhet, valamint a kozalapitvanyi jovedelmek szintén csokkenhetnek. Az ,,Y” tengelyen
1évé gazdasagi valtozok, nevezetesen a kozszolgélati médiaszolgaltatok 2008 és 2013 kozotti
1d6szak mukodési bevételeinek alakuldasa ¢és a kereskedelmi jovedelmek értékei pedig, vagy
csokkennek, vagy kisebb mértékben ndnek a koordinita rendszer masodik négyedben 1évo
orszagokhoz hasonldan.

Belgium-Flamand belgiumi orszdgrészben 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati
médiaszolgaltatd bevételei 2%-kal csokkentek, (PSM2008131), joval az EU-29 tagorszagainak
az atlaga alatt ezen idészakban. Viszont ezzel szemben a kozszolgalati média bevételei a 2013-
2017-es idészakban szerényebb mértékben 2,75%-kal néttek (PSM2013172). Ez még igy is joval
Kisebb novekedési iitem volt, mint az EU-29 orszagok atlaga. Ez az alacsony novekedési iitem,
azért kovetkezhetett be mert 2013-2017 kozott 2017 végére a kozmédia felé torténd
kozalapitvanyok tamogatasa csokkent 5%-kal (Fund1711), amely megegyezett az EU-29
orszagai atlaganak 5%-os csokkenésével. Ennek ellenére a kozpénz jovedelmeken beliil a
kozalapitvanyok alakuldsa jelentds volt, mivel nem volt eldfizetés, igen jelentds ardnyu maradt a
kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeik terén (PSMInc175), amely elérte a 62,6%-ot. Viszont
2017 wvégére, emellett a kozszolgalati média bevételei kereskedelmi jovedelmekkel
(PSMMarket176) is boviilt 12%-kal ebben az idészakban. Ennek eredményeként a kereskedelmi
jovedelmek 35,3%-ot értek el a kdzszolgalati média bevételeiben.

Ebbdl lathatd, hogy 2013 eleje ota a viszonylag kisméretli csokkenés a kozpénzek jovedelmek -
ezen beliil a kozalapitvanyok tdmogatdsa — terén sziikségessé tette a kereskedelmi jovedelmek
novelését a kozmédia bevételeinek megfeleld szinten tartasa érdekében.

Viszont a Belgium-Flamand belgiumi orszdgrészben nem elsésorban a kereskedelmi jovedelmek
jelentds mértékii novekedése jarult hozza a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételeinek
a novekedéséhez, hanem inkabb a kozalapitvanyi tamogatdsok novekedése. Azonban 2017 végeére
az EU-29 tagorszagok viszonylataban jelentds volt a kereskedelmi jovedelmek ardnya, amely
kétszeresen haladta meg az EU-29 dtlagat.

A GDP Kkozepes mértékii novekedése a Belgium-Flamand belgiumi orszagrészben nem
valtoztatott a média bevételek szerkezeti aranmyat lényegesen, mert a lakossag részérél nem
torténtek elofizetések. 2017 végeére a kozalapitvanyokon tamogatasanak a névekedése nem volt
olyan jelentds, hogy ez lényegesen tovabb névelte volna a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes
bevételeibol a kozpénzek aranyat.

Csehorszdaghan 2008 ¢és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
kedvezd mértékben 18,9%-kal novekedtek, amely 2013 végére EU-29 tagorszagainak az atlagat
lényegesen meghaladta (PSM2008131). Viszont ezzel szemben a kdzszolgalati média bevételei a
2013-2017-es iddszakban drasztikusan, lényegesen nagyobb mértékben csokkentek 2%-kal
(PSM2013172), kedvezbtlenebb mértékben, mint az el6z6é idészakban és 2013-2017 kozott az
EU-29 tagorszagok atlaga alatti mértékben. 2013-2017 kozott ez a jelentds csokkenés, azért
kovetkezhetett be, mert 2017 végére a kozmédia felé a lakossag részérdl torténd eldfizetések
szintén drasztikusan csokkentek 96%-kal (Licence3710), amely viszont a legnagyobb mértékii
csokkenés volt az EU-29 orszagai viszonylataban ezen a téren, ahol az EU atlaga 5,8%-kal
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csokkent ugyan ebben az idészakban. Ehhez kozelitett Romanidban az eléfizetések csokkenése
91%-kal és 87%-kal Horvatorszagban és Daniaban. Mivel 2017 végére Cschorszagban a
kozpénz jovedelmeken beliil az eléfizetések mellett a kozalapitvanyok tamogatasa is jelentds
mértékben 67%-kal csokkent (Fund1711). Ennek ellenére igen jelentés aranyuak maradtak a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliil, amely elérte a 91%-ot. Bar 2017 végére
Csehorszagban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliill a kozpénz-jovedelmeinek
aranya jelentds mértékli volt, viszont emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit
kereskedelmi jovedelmei (PSMMarket176) is novelték, amely 8,6% volt. Ebbdl lathatd, hogy
2013 eleje ota jelentdés mértékii csokkenés kovetkezett be a kdzpénz jovedelmek terén, ennek
ellenére, a kdzpénz jovedelmek nagysdga tovabbra is biztositotta a kozmédia bevételein beliili
talnyomo tobbségi aranyat.

Csehorszagban tehat a kereskedelmi jovedelmek novekedése kis mértékben jarult hozzd a
kozszolgalati médiaszolgaltato mitkédési bevételeinek a névekedéséhez. Az EU-29 tagorszagok
dtlagahoz mérten érezhetéen nagyobb GDP novekedése nem valtoztatott a média bevételek
szerkezeti alakulasdn, mert a kozpénz jovedelmek ettdl fiiggetleniil jelentés mértékben
csokkentek.

Finnorszaghan 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatdo bevételei
jelentés mértékben 25%-kal novekedtek, tobb, mint egy harmaddal nagyobb mértékben
(PSM2008131), mint az EU-29 tagorszagainak az atlaga ezen idOdszak alatt. Viszont ezzel
szemben a kozszolgélati média bevételei a 2013-2017-es iddszakban szerény mértékben csak
12%-kal néttek (PSM2013172), amely némileg magasabb volt az EU-29 tagorszagaink az
atlaganal. Ez érezhetden szerényebb ndvekedési ilitem volt a korabbi idészakhoz képest. Ez a
szerény novekedés, azért kovetkezhetett be, mert a kdozmédia felé torténd kozalapitvanyok
tdmogatdsdnak ardnya stagnalt ebben az iddszakban. A kozalapitvanyok tdmogatasanak
(Fund1711) a stagnalasa nem tudta kelld6 mértékben ellensulyozni az el6fizetési dijak
(Licence3710) hianyat, amely mindenképpen hozzajarult a kozszolgalati médiaszolgaltatd
bevételei ndvekedésének a jelentds csokkenéséhez.

2013-2017 kozott a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit kereskedelmi jovedelmekkel
(PSMMarket176) sem sikeriilt jelentésebben bdviteni, mert a kereskedelmi jovedelmek 16%-kal
csokkentek. Ebbol lathatd, hogy 2017-re a kozpénz jovedelmek (PSMIncl75) aranya a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliil tovabbra is jelentds maradt 97,3%-kal, amelyhez
mérten csak Luxembourg esetében volt nagyobb ez a tétel. 2013 eleje 6ta az EU-29 tagorszagok
atlagahoz képest Finnorszagban a GDP (GDP131713) fele akkora ndvekedést ért el, amely
kisebb meértekii, kevésbé kedvezOobb gazdasagi hatteret biztositott a korabbi ndvekedési ilitem
fenntartasahoz a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeinek novekedése terén.

Megallapithato, hogy Finnorszagban 2017 végére a kézalapitvanyok tamogatdsa stagnalt, amely
még igy is kedvezobb volt az EU-29 orszagai atlaganak 5%-os csokkenéséhez mérten is. A
kozpénz jovedelmeken beliil nem voltak eldfizetések és amellett, hogy a kereskedelmi jovedelmek
jelentosen visszaestek, mikozben a GDP fele akkora novekedése, mint az EU-29 dtlaga, nem
nyujtott kello alapot a kozszolgdlati médiaszolgaltato bevételeinek korabbi magasabb novekedési
titeméhez.

Hollandigban 2008 és 2013 kozotti idoszakban a kdzszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
szerényebb mértékben 5,5%-kal novekedtek (PSM2008131), amely valamivel tobb, mint
egyharmada volt az EU-29 tagorszagai atlaganal ebben az idészakban. Viszont ezzel szemben a
2013-2017-es idészakban a kozszolgalati média bevételei még ennél is szerényebb mértékben
néttek, csupan 3,5%-kal (PSM2013172). Ezzel szemben az EU-29 tagorszagok atlaga 11% volt,
amely joval nagyobb, tobb mint haromszoros névekedési iitemi volt ezen a téren. Hollandiaban
ez a csokkend mértékii szerény novekedés, azért kovetkezhetett be, mert 2013-2017 kozott a
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kozmédia felé torténd kozalapitvanyok tamogatasa 5%-kal csokkent (Fund1711). Emellett nem
voltak eléfizetések (Licence3710). Annak ellenére, hogy a kozpénz jovedelmeken beliil a
kozalapitvinyok timogatdsa szerény volt, és eldfizetések nem voltak, sikeriilt valamilyen
mértéekben novelni a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeit. A kdzszolgalati médiaszolgaltatd
bevételeihez sziikséges kozpénz jovedelmek allampolgaronként és havonta 4%-kal csokkentek
(PSMCap379). Ezzel szemben az EU-29 orszagai atlaga 11,7%-0s novekedést ért el ezen a téren.
A kozpénz jovedelmek csokkenése ellenére a kozpénz jovedelmek igy is a kozszolgalati
médiaszolgaltato teljes bevételeinek a 67,4%-at érték el, amely a fejlett EU tagorszagok esetében
alacsonynak szamitott, és az EU-29 atlagos, 80%-o0s szintje alatt volt.

Hollandiaban 2017 végére a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeinek a kereskedelmi
jovedelmei (PSMMarketl76) csokkentek 2%-kal, amely mellett igy is biztositotta a kereskedelmi
Jjovedelmek 25%-0S ardnydt a kézszolgadlati médiaszolgaltato bevételeiben. Nem annyira a
kereskedelmi jovedelmek jatszottak jelentos szerepet a kozszolgadlati médiaszolgaltato mitkodési
bevételeinek a névekedésében, mint inkabb a kéozpénz jovedelmek — mivel nem voltak
eldfizetések, ezért ezen beliil csak a kozalapitvanyok tamogatasinak — a csokkenése okozta. A
GDP novekedése Hollandiaban az EU-29 tagorszagok atlagos novekedésének csak a felét tette
ki, amely igy nem valtoztatott lényegesen a kozszolgdlati médiaszolgaltato bevételei alakuldsan.

Dadnidban 2008 ¢és 2013 kozotti idészakban a kozszolgélati médiaszolgaltatd bevételei szerény
mértékben 9,5%-kal novekedtek, kozel csak két harmadaval (PSM2008131), mint az EU-29
tagorszdgainak az atlaga ezen iddszak alatt. Viszont ezzel szemben a kozszolgalati média
bevételei a 2013-2017-es idészakban még ennél is szerényebb mértékiiek voltak, mivel 2%-kal
csokkentek (PSM2013172). Ez bar szerény mértékii csokkenés volt, 1ényegesen elmaradt az EU-
29 tagorszagok 11%-os novekvd atlagahoz mérten. Ez a csokkenés, azért kovetkezett be, mert
2013-2017 kozott a kozmédia felé torténd elofizetések (Licence3710) jelentés mértékben 87%-
kal csokkent, mikdozben nem voltak kozalapitvanyi tamogatasok (Fund1711). 2017 végére az
eléfizetések terén az EU-29 orszagai atlaga 5%-os csokkenést ért el.

2017 végére a fenti kozpénz jovedelmek ilyen komoly mértékli csokkenése ellenére is jelentds
részaranyt képviseltek a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeikben (PSMIncl75), amely
elérte a 90%-ot. Emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit a kereskedelmi jovedelmek
2%-o0s csokkenése (PSMMark377) ellenére 9,5%-ot tett ki a kozszolgalati médiaszolgaltatd
bevételeiben (PSMMarket176). Viszont a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeiben a
kereskedelmi jovedelmek ardnya nagyon kevés volt, amely kevesebb volt, mint az EU-29 atlaga,
nevezetesen 17% volt.

Daniaban 2017 végére a kozpénz jovedelmek jelentos csokkenése ellenére is, - mivel jelentésen
csokkentek az eldfizetések, és nem voltak kozalapitvanyoknak tamogatasai - azért maradhatott
magas részaranya a kozszolgalati médiaszolgaltato (PSM) bevételeiben, mert a kereskedelmi
Jjovedelmek egyébként is alacsonyak voltak, és nem a 2%-os csokkenése miatt. A GDP 2,2%-0s
kedvezé novekedési iiteme nem hatott eléggé a kozszolgalati médiaszolgaltato (PSM)
bevételeinek novekedése iranydba.

Szlovéniaban 2008 ¢és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgéltatd bevételei
kozepes mértékben 9%-kal névekedtek, az EU-29 tagorszagainak az atlaga kozel kétharmada
mértékével (PSM2008131) ebben az idészakban. Viszont ezzel szemben a 2013-2017-es
idészakban a kozszolgalati média bevételei ennél kevésbé voltak kedvezébbek, mert 2,4%-kal
csokkentek (PSM2013172). Ehhez a csokkenéshez Iényegesen hozzajarult az, hogy 60%-kal
csokkentek a kozalapitvanyok tamogatasai (Fund1711), amelyet némileg ellensulyozott az
elofizetések 4,4%-os ndvekedése ebben az iddszakban. Ennek eredményeképpen a kozpénz
jovedelmeken beliil az el6fizetések (Licence3710) ndvekedése lett fontosabb a kozalapitvanyok
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tamogatasaval szemben. Szlovéniaban nagyon szerény volt az eldfizetések novekvd mértéke
Irorszag és Lengyelorszag helyzetéhez viszonyitva.

Szlovéniaban 2017 végére a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeibol a kozpénz
Jjovedelmek aranya 81% volt (PSMINC175), lényegében az EU-29 tagorszdagainak az dtlagos
szintjével megegyezoen, amely ardany nem annyira az eldfizetések novekedésének koszonheto,
hanem inkdbb a kereskedelmi jovedelmek nagysaganak, annak ellenére, hogy ez 22%-kal
csokkent (PSMMark377). Ebbdl adodoan 2017 végére a kereskedelmi jovedelmek ardnya 19%
volt a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeibdl, amely tobb volt, mint az EU-29
orszagok atlaga. 2013-2017 kozétt Szlovéniaban a GDP névekedése 4%-0s volt, amely az EU
viszonylatban jonak szamit, és ez a GDP névekedés kedvezé gazdasagi és jovedelmezoségi
alapot teremtett mind az eldfizetések szamdra, mind pedig korlatozottabb mértékben a
kereskedelmi jovedelmek alakuldsara 1S a kozszolgdlati médiaszolgaltaté szamdra. Bar a
kereskedelmi jovedelmek jelentosen csokkentek, mégis jelentésen nagy az aranya a média
bevételekben az EU viszonylataban.

Horvatorszdaghan 2008 és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
kozepes mértékben 1%-kal - egy szazalékkal - novekedtek (PSM2008131), amely Iényegesen az
EU-29 tagorszagainak az atlaga alatta volt ezen idészak alatt. Viszont ezzel szemben a 2013-
2017-es idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei 2,5%-kal csokkentek
(PSM2013172), amely csokkenés messze elmaradt az EU-29 tagorszagaink a novekedési
atlaganal. Ez a jelentds csokkenés, azért kdvetkezhetett be, mert 2013-2017 kozott a kozmédia
felé torténd elofizetések 87%-kal csokkentek. 2013-2017 kozott a kdzalapitvanyok tamogatasali
viszont 20%-kal néttek. Ennek koszonhetéen a kozpénz jovedelmek aranya jelent6s maradt
91,7%-0s részarany nagysagrendben.

2013 ota a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételein beliil a kozpénz-jovedelmeinek -ezen beliil
a kozalapitvanyok tdmogatasanak - az ardnya jelentds mértékili maradt. Viszont 2017 végére,
emellett a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeit kereskedelmi jovedelmekkel nem sikeriilt
novelni (PSMMark377), mivel ez 25%-kal csokkent ez id6 alatt. Ezzel a kereskedelmi
jovedelmek aranya 8,3%-os lett a kozmédia bevételein beliil.

Horvatorszag esetében megdllapithato, hogy 2017 végére a kereskedelmi jovedelmek jelentis
meértékii csokkenése is hozzdjarult a kozszolgdlati médiaszolgadltato miikédési bevételeinek a
csokkenéséhez, bdar ez utobbi novekedését elsésorban a kézalapitvanyok tamogatasai
biztositottik. A 2013 -2017 kozotti idészakban Horvatorszaghan a GDP 1,5%-kal névekedett,
amely igy nem valtoztatott lényegesen a média bevételek alakuldsan és szerkezeti dsszetételén.
2017 végére a kozalapitvanyok tamogatasanak a névekedése elég jelentds volt ahhoz, hogy ezt
lényegesen tovabb névelte a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeibol a kozpénzek
ardnyat.

Portugdligban 2008 ¢és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei
jelentds mértékben 15%-kal csokkentek (PSM2008131), mikdzben az EU-29 tagorszagainak az
atlagos novekedési iiteme 15,9% volt ezen 1ddszak alatt. Viszont ezzel szemben a kozszolgalati
média bevételei a 2013-2017-es iddszakban tovabbra is csokkentek bar szerényebb mértékben
7,7%-kal (PSM2013172). Ezzel szemben viszont az EU-29 tagorszagok atlaga 11%-kal
novekedett ezen a téren. Portugalidban 2013-2017 kozott a kozszolgalati médiaszolgaltato
bevételeinek a csdkkenése azért kovetkezhetett be, mert bar a kozmédia felé torténd elofizetések
(Licence3710) 16%-kal néttek, addig viszont emellett a kozalapitvanyok tamogatasa
drasztikusan 85%-kal csokkentett (Fund1711) ez alatt az idészak alatt. Annak ellenére, hogy a
kozpénz jovedelmeken beliill az eldfizetések jelentdsen néttek, viszont jelentds mértékii
novekedés tortént az elofizetések terén. Az eldfizetések novekedése tette lehetdéveé, hogy a
kozpénz jovedelmek igy is a kdzszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeinek a 81,6%-at érték
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el, amely a fejlett EU tagorszagok esetében jonak szamitott, mivel ez magasabb volt az EU-29
tagorszagok 80%-0S atlagos szintjénél.

2017 végére a kereskedelmi jovedelmek szinte stagnaltak, mert csak 0,1%-kal nottek
(PSMMark377), ennek ellenére jelentésen magas 18,4%-os volt a részaranya a kodzszolgalati
médiaszolgaltato bevételeiben (PSMMarketl76). Az EU-29 tagorszagok viszonylatdban
Portugélidban jelentés mértékli 2,2%-0s volt a GDP ndvekedése, amely igy sem valtoztatott
Iényegesen a média bevételek alakulasan, mivel ezek jelentésen csokkentek.

Cipruson 2008 ¢és 2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei jelentOs
mértékben 16%-kal csokkentek (PSM2008131), Iényegesen elmaradva az EU-29 tagorszagainak
az atlagos 15,9%-os novekedésétdl ezen idoszak alatt. Ciprus és Bulgaria érték el a legnagyobb
csOkkenési litemet az EU-29 tagorszagai kozott a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeinek
csokkenése terén.

Viszont ezzel szemben a kozszolgalati média bevételei a 2013-2017-es idészakban szerényebb
mértékben 3,1%-kal néttek (PSM2013172). Ezzel szemben az EU-29 tagorszagokainak az atlaga
joval nagyobb 11%-0s novekedési iitemet ért el ezen a téren. A 2013-2017 kozotti idészakban
Cipruson ez a szerény novekedés a korabbi iddszakhoz mérten azért kovetkezhetett be, mert bar
a kézmédia felé torténd kozalapitvanyok tdmogatasa 4,5%-kal novekedett (Fund1711), viszont
emellett nem voltak egyaltalan el6fizetések (Licence3710) ez alatt az idOszak alatt. Annak
ellenére, hogy a kozpénz jovedelmeken beliil a kozalapitvanyok tamogatasa szerényen tudott
novekedni, és eldfizetések nem voltak, még is a kozpénz jovedelmek igy is a média teljes
bevételeinek a 91,8%-at érték el, amely a fejlet EU tagorszagok esetében is jelentdsnek
szamitott, és joval az EU-29 tagorszagok 80%-0s atlaga folott volt.

2017 végére a kereskedelmi jovedelmek drasztikusan 31%-kal csokkentek (PSMMark377),
amelynek eredményeként 7,7%-os volt a részaranya a kozszolgalati médiaszolgaltatd teljes
bevételeiben (PSMMarket176). Az EU-29 tagorszagok viszonylataban kdzepes mértékii 1,7%-0s
volt a GDP novekedése Cipruson, amely igy nem valtoztatott 1ényegesen a média bevételek
alakulédsan.

Rovid osszegzésiil leirhato, hogy ebben a fejezetben az EU-29 tagorszagoknak az ,,.X” tengelyen
1évo gazdasagi jellemzdit az ,,Y” tengelyen 1évd gazdasagi jellemzdivel, nevezetesen a
kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételeinek 2008-2013  kozotti  alakulasat
(PSM2008131) és a kozszolgalati médiaszolgaltatok kereskedelmi jovedelmeinek 2013 és 2017
kozotti valtozasait (PSMMark377) vetettem egybe.

Altalaban 2008-2013 kozotti idészakban a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételei joval
nagyobb mértékben néttek, mint a 2013-2017 kozotti idészakban. Ennek elsésorban az az oka,
hogy a 2013-2017 kozotti idészakban a kozpénz jovedelmek csokkentek, mind a
kozalapitvanyok tamogatdsa, mind az eldfizetések esetében. Ezzel szemben bar szerény
mértékben, de viszont néttek a kereskedelmi jovedelmek. Ugyanakkor a kdzszolgalati
médiaszolgaltatok teljes bevételeihez tartozo kereskedelmi jovedelmei kisebb mértékben néttek,
mint a média teljes bevételei mind a két idészakban. Ennek éaltaldban az az oka, hogy a
kereskedelmi jovedelmek nem jatszanak annyira fontos szerepet és igy nem olyan jelentds a
részardnya a teljes média bevételeken beliil, mint a kdzpénz jovedelmek esetében. A csékkenés a
kozpénz jovedelmek esetében nem volt olyan jelentoségii és a kereskedelmi jovedelmek
névekedése nem volt olyan kimagaslo, hogy a média bevételeiben 1ényegesen csokkentené a
kozpénz jovedelmek aranyat a kereskedelmi jovedelmekkel szemben.
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Esetenként a kereskedelmi jovedelmek akkor jatszanak némileg fontos szerepet a média
bevételeinek aranyaban, ha ezeknek a jovedelmeknek kiugroan nagy a ndvekedési iitemiik, vagy
ha a kozpénz jovedelmek novekedése olyan alacsony, esetenként jelentds mértékben visszaeso,
hogy eleve ebbdl addéddéan mar a kereskedelmi jovedelmek részaranya dontdn nagy lesz a
kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeiben, példaul Lengyelorszag, Irorszag, Olaszorszag,
Egyesiilt Kiralysag és a Belgium-Flamand orszag-részben esetében.

A kovetkezo fejezetben az EU-29 tagorszagoknak az ,,X” tengelyen 1év0 gazdasagi jellemzoit az
»Y” tengelyen 1évé gazdasagi jellemzdivel, nevezetesen a 2013-2017 kozotti iddszak
kozszolgalati médiaszolgaltatok részére fizetett éves eldfizetési dijak (Minusz- Licence3710) és
az inflacio (Infl3712) alakulasat vetettem egybe.

5.3 A kozszolgalati médiaszolgaltatok orszagonkénti teljes miikodési bevételeinek,
kozalapitvanyi-jovedelmeinek, az eléfizetések és az inflacié alakulasa 2013 és 2017 kozott

Az Abra-5 koordinata rendszerben szintén komplex moédon keriilnek a gazdasagi jellemzok
egybevetése. Az ,, X tengelyhez tartoz6 gazdasdgi valtozok ugyan azok maradnak, mint az
Abra-1 esetében. Viszont az ,)Y” tengelyhez kapcsolodd komponens-3 gazdasagi véltozoi
lesznek a tovabbiakba az dsszehasonlitasi alapok az ,,X” tengelyen 1évd gazdasagi valtozokkal.

Az ,,Y” tengelyen 2013 és 2017 kozotti iddszakban a kozszolgélati médiaszolgaltatok miikddési
bevételeihez hozzajaruld kifizetett éves eldfizetési dijak, mint a kdzpénz jovedelmek aranyai és
Osszefiiggései, valamint az inflacidé hatasai figyelhetok meg az ,,X” tengelyen 1év6 gazdasagi
valtozokkal egyiitt.

Az Abra-5 koordinata rendszer elsé negyedébe Romania, Esztorszag, Litvania, Spanyolorszag és
Malta tartozik.

Megallapithato, hogy 2013-2017 kozotti idészakban ennél az 6t orszagnal az ,,X tengelyhez
tartozo korabbi fejezetekben jelzett hat gazdasagi valtozonak a viszonylatdban az ,,Y” tengelyen
1évo gazdasagi valtozok, nevezetesen az €ves eldfizetési dijak, mint a kézpénz jovedelmek részei
¢s az inflacio ndttek vagy kisebb mértékben csokkentek.

A Tdbldzat-1 adatai alapjan figyelembe véve az Abra-3 elsd negyedét jol lathato, hogy 2013-
2017 kozotti idészakban az inflacio mértéke, Malta kivételével nagyobb, mint az EU-29
tagorszagok 1,46%-os atlaga, mikozben az EU atlagos GDP novekedés kozel kétszerese volt az
inflacios novekedési iitemnek. Ebben az orszag-csoportban a GDP ndvekedése mesze
meghaladta az inflacido mértkét, amely mindenképpen kedvezd gazdasagi jellemzonek tekinthetd.
Ennek a két gazdasagi jellemzonek a kedvezd alakulasa mindenképpen Gsztonzdleg hatott a
kozszolgalati médiaszolgaltatok jovedelmeinek nodvekedéséhez, amely Romania ¢és
Spanyolorszag kivételével Iényegesen maghaladta az EU-29 tagorszagok atlagat.
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Abra 5: Kozszolgalati Médiaszolgaltatok teljes mitkddési bevételei, el6fizetési dijak és az inflacio kozotti
Osszefiiggések

Forras: Sajat szamitasok az SPSS modszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,
Funding of public service MEDIA 2018, December, és
Funding of public service MEDIA 2014, December adatai alapjan

Komponens-1: PSM2013172, PSM1FO3, PSMGDP174, PSMReven378, PSMCap379,
Fund1711

2 - PSM2013172 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési
bevételei, orszagonként, millié eurdban, és szazalékban, 2013- 2017

3 - PSM1FO3 = PSM operating revenues, Kdzszolgalati Médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
orszagonként, egy fore esden, euroban, 2013-2017

4 — (Minusz) PSMGDP174 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok
miukodési bevételei a GDP szazalékban, 2017

8 - PSMReven378 = PSM public income (public fund and licence fee), Kozszolgalati
Meédiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei, orszdgonként, millié eurdban, szdzalékban, 2013 és
2017 kozott, 2013 = 100
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9 - PSMCap379 = PSM operating revenues, Kozszolgalati Médiaszolgaltatok bevételeihez vald
hozzajarulas, az egységnyi Kozpénz-jovedelmek allampolgaronként, havonta, orszagonként,
euroban, szazalékban 2013 és 2017 kozott, 2013 = 100

11 - Fund1711 = PSM public fund (a part of public income), Ko6zszolgalati Médiaszolgaltatok
részére nyujtott, a kozalapitvanyok tamogatdsa aranyanak valtozasa szazalékban, 2013-2017
kozott, 2013 =100

Komponens-4: Licence3710, Infl3712

10 — (Minusz) Licence3710 = PSM licence fee, (a part of public income) Kozszolgalati
Médiaszolgaltatok részére fizetett éves elofizetési dij eurdban, szadzalékban, 2013 és 2017 kozott,
2013 =100

12 - Inf13712 = Az inflaci6 alakulasa orszagonként, szazalékban, 2013 és 2017 kozott

Roviditések:
PSM2008131, PSM2013172, PSM1FO3, PSMGDP174, PSMInc175, PSMMarket176,
PSMMark377, PSMReven378, PSMCap379, Licence3710, Fund1711, Infl3712, GDP131713

Annak ellenére, hogy ebben az orszag csoportban négy orszag esetében nem voltak egyaltalan
elofizetések (Licence3710), Romaniaban pedig drasztikusan 91%-kal csékkentek — 1ényegében
csak a kozalapitvanyi tamogatdsok (Fund1711) maradtak, mint kdzpénz jovedelmek, - Kisebb
mértékben csokkenve, mint az EU-29 4tlaga, vagy lényegesen ndvekedve, mint példaul
Romanidban 73%-kal, Litvanidban 37%-kal, mégis ezekben az orszdgokban az egy fore esé havi
kozpénz jovedelmek (PSMCap379) névekedési iiteme itt volt a legnagyobb az EU-29
tagorszagaiban és az EU atlagat is messze meghaladtak. Ez annak ellenére is jo eredmény volt,
hogy Romanidban 13%-kal, csokkentek a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételel
(PSM2013172), mig Spanyolorszagban pedig csak 7%-kal novekedtek.

Romaénia esetében annak ellenére, hogy a kozalapitvanyi tamogatdsok 73%-kal néttek, mig a
kozszolgalati médiaszolgaltato bevételei ennek ellenére 13%-kal csokkentek, ez a sajatos
ellentmondas, azért kovetkezett be, mert a kozalapitvanyok tamogatdsdnak viszonylag
alacsonyabb Osszegéhez mért jelentds novekedés, még nem volt elegendd egy erdteljesebb
novekedéshez a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei terén. Ehhez tarsult az el6fizetési dijak
drasztikus csokkenése is. gy lehetett az, hogy mind Romaéniaban, mind Spanyolorszagban a
kozpénz jovedelmek aranya a teljes kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeiben 90 és 93%-0s
aranyt ért el (PSMIncl75). Csak Malta esetében volt a kozpénz jovedelmek aranya
35%,mikdzben a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeinek a novekedése 80%-kal az EU-29
tagorszagok esetében itt volt a legnagyobb.

Bar az inflacié (Infl3712) novekedési iiteme 2013-2017 kozotti idészakban jelentds mértéki volt
ebben az orszag-csoportban, amely bizonyos mértékig csokkenthette a jelentdsen névekvé GDP
(GDP131713) gazdasag-élénkitd hatasat, viszont aranyaiban messze elmaradt az egy fore es6
havi kozpénz jovedelmek ndvekedésétdl, igy ennek vasarldo ereje viszonylag magas szinten
megmaradhatott ebben az orszag-csoportban.
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Az Abra-5 koordinata rendszer mdsodik negyedébe Horvatorszag, Egyesiilt Kiralysag,
Csehorszag, Ausztria, Németorszag, Dania, Magyarorszag, Belgium-Flamand, Hollandia,
Finnorszag és Szlovénia tartozik.

Megallapithat6, hogy 2013-2017 kozotti idészakban ennél a 11 orszagnal az ,, X tengelyhez
tartozo korabbi fejezetekben jelzett hat gazdasagi valtozonak a viszonylatdban hasonléan az els6
negyedhez, az ,,Y” tengelyen 1év6 gazdasagi valtozok, az éves eldfizetési dijak, mint a kdzpénz
jovedelmek részei és az inflacid ebben az esetben is szintén ndttek vagy kisebb mértékben
csokkentek.

A Tablizat-1 adatai alapjan figyelembe véve az Abra-5 mdsodik negyedét jol lathaté, hogy 2013-
2017 kozotti idészakban az inflacio mértéke, Dania és Szlovénia kivételével nagyobb, mint az
EU-29 tagorszagok 1,46%-os atlaga. Ebben az orszag-csoportban a GDP novekedése négy
orszag, elsoként Magyarorszag, majd Szlovénia, Dania, Németorszag ¢s Csehorszag esetében
haladta meg az inflacio mértkét, amely itt is kedvez6 jellemzének tekintheto.

Ennél az orszag-csoportndl a 2013-2017 kozoti idészakban a kozszolgélati médiaszolgaltatok
bevételei (PSM2013172) az EU-29 tagorszagok atlagat csak két orszag érte el, illetve kozelitette
meg, az egyik Finnorszag 12%-os ndvekedéssel és meghaladta 1%-kal az EU atlagot, a masik
Ausztria 10%-o0s novekedéssel, és csak 1%-kal maradt el az EU atlag alatt. Finnorszag a 1,5%-0S
inflacidos novekedést 1,5%-os GDP ndvekedéssel tudta ellensulyozni, mig ezzel szemben
Ausztria a 2,1%-os inflacios novekedést kisebb mértékii, csak 1,5%-0s GDP novekedéssel tudta
ellensulyozni. Bar Ausztria GDP névekedése megegyezett novekedési iitemével a Finnorszagban
elért GDP novekedéssel, de Finnorszdgban kisebb volt az infldci6 ndvekedési iliteme, mint
Ausztriaban (Téablazat-1).

2013-2017 kozotti idészakban Magyarorszag 6,8%-os mérsékeltebb novekedési iitemet ért el a
kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételei terén — az EU atlag 11% volt — és a 2%-o0s inflaciot
jelentdsen magas 4,2%-0os GDP novekedéssel ellenstlyozta. frorszag, Malta és Romania ért el
nagyobb GDP novekedési titemet, mikozben tobb orszag ért el ekkora, vagy kozel ekkora GDP
novekedési iitemet, példaul Esztorszag, Szlovénia és Lengyelorszag, lényegében nem az EU
vezetd gazdasagll orszégai voltak. Magyarorszagon nem voltak eldfizetések, a kozalapitvanyi
tamogatasok szerény mértékben néttek, a havonkénti egy fore esé kozpénz jovedelmek
szerényen néttek, az EU éatlag egy harmadat érték el. A kereskedelmi jovedelmek jelentds
mértékli novekedése, az EU atlag 6 és félszeresével volt nagyobb, mégsem volt elég a
kozszolgalati médiaszolgéltatd bevételeinek lényegesen nagyobb novekedéséhez.

Ebben a csoportban 1év6 orszdgok a kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeinek ndvekedése
terén a magyar novekedési litem alatt teljesitettek, amelyhez az inflacié és a GDP ndvekedési
iiteme kozott viszonyleg kisebb volt az eltérés, kivéve Szlovéniat, amelyben az inflacio csak
0,8% volt ugyan ebben az iddszakban.

Az Abra-5 koordinita rendszer harmadik negyedébe Lengyelorszag, Lettorszag, Szlovakia,
Bulgaria, Luxembourg Irorszag és Gorégorszag tartozik.

Megallapithatd, hogy 2013-2017 kozotti idészakban ennél a hét orszagnal az ,,.X tengelyhez
tartozo kordbbi fejezetekben jelzett hat gazdasagi valtozonak a viszonylatdban az ,,Y” tengelyen
1év6 gazdasagi valtozok, azaz az éves eldfizetési dijak, mint a kozpénz jovedelmek részei és az
inflacié csokkentek vagy Kisebb mértékben néttek az egyes orszagok esetében.
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A Téblizat-1 adatai alapjan figyelembe véve az Abra-5 harmadik negyedét jol lathatd, hogy
2013-2017 kozotti idészakban az inflacié mértéke, Luxembourg kivételével, kisebb, mint az EU-
29 tagorszagok 1,46%-0s atlaga, vagy éppen annyi, vagy kicsivel kevéssel az EU atlagtol felfele
tér el. Ebben az orszag-csoportban a GDP ndvekedése mind a hét orszag esetében meghaladta az
inflacié mértkét, amely itt is kedvezd gazdasagi koriilmény szamitott.

Ennél az orszag-csoportndl a 2013-2017 kozoti idészakban a kozszolgélati médiaszolgaltatok
bevételei (PSM2013172) az EU-29 tagorszagok 11%-0s atlagat 6t orszag lényegesen
meghaladta, két orszag frorszag és Gorogorszag esetében viszont alatta volt az EU atlagnak.
Lengyelorszag érte el a legnagyobb novekedési iitemet a kozszolgalati médiaszolgaltatd
bevételei terén azzal, hogy a GDP 4,1%-0s novekedési iiteme, messze felillmulta az inflacid
1,5%-0s mértékét, mikdzben az eldfizetések 30%-kal ndéttek, és a havi egy fore esé kozpénz
jovedelmek 33%-kal néttek, emellett a teljes kozpénz jovedelmek 53%-kal néttek. Ez utdbbi
novekedése az EU-29 tagorszag keretén belil Romania, Litvania és Spanyolorszag utan
Lengyelorszag a negyedik legnagyobb volt ebben az idészakban.

Bar a 2013-2017 ko6z6ti idészakban Géorogorszag is szintén jelent6s 52%-os novekedési iitemet
ért el a kozpénz jovedelmek terén, azonban a kdzszolgalati médiaszolgaltatd bevételei csak 2%-
kal néttek. Ez azzal magyarazhatd, hogy Gorogorszagban a GDP 1%-0s ndvekedése minimalis
inflacios hatast is beleszamitva, ez gazdasagilag stagnalast jelent. Az el6fizetések 9%-kal estek
vissza, a kozalapitvanyok tamogatasa csak 0,1%-kal nétt, tehat stagnalt, az egy fore esé havi
kozpénz jovedelmek 30%-kal estek vissza és még a kereskedelmi jovedelmek is 4%-kal
csokkentek ugyan ebben az id6északban. Mind ezek az altaldnos visszaesések negativan hatottak
a kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételeire.

Luxembourg, Bulgaria, Szlovékia és Lettorszag 21%-15,6% kozotti novekedése a kozszolgalati
médiaszolgaltatok bevételeiben nagyban koszonhetd az erds 3% - 2,2%-os GDP novekedési
iitemnek, valamint 1,5% - 1,9%-os enyhe inflacios ndvekedésnek.

Az Abra-5 koordinata rendszer negyedik negyedébe Olaszorszag, Franciaorszag, Svédorszag,
Ciprus, Belgium-Francia és Portugalia tartozik.

Megallapithato, hogy 2013-2017 ko6zotti idészakban ennél a hat orszagnal az ,,X” tengelyhez
tartozo kordbbi fejezetekben jelzett hat gazdasagi valtozonak a viszonylatdban az ,,Y” tengelyen
1évé gazdasagi valtozok, hasonldan a harmadik negyed esetében az éves eldfizetési dijak, mint a
kozpénz jovedelmek részei €s az inflacidé csokkentek vagy kisebb mértékben ndttek az egyes
orszagok esetében.

A Tabldzat-1 adatai alapjan figyelembe véve az Abra-5 negyedik negyedét j61 lathato, hogy
2013-2017 kozotti idészakban az inflaci6 mértéke, valamennyi a csoportban szerepld orszag
esetében Kisebb, mint az EU-29 tagorszagok 1,46%-os atlaga. Ebben az orszag-csoportban a
GDP novekedése, Olaszorszag kivételével, mind a négy orszag esetében meghaladta az inflacié
novekedési mértékét, és csak Belgium-Francia orszagrész esetében volt, mind az inflacio, mind a
GDP novekedése nulla, azaz a GDP stagnalt. Mindenképpen kedvezd volt a GDP novekedésének
magasabb iliteme az inflacid liteméhez mérten az érintett négy orszagokban: Franciaorszag,
Svédorszag, Ciprus és Portugalia.

Ennél az orszag-csoportndl a 2013-2017 kozoti idészakban a kozszolgélati médiaszolgaltatok
bevételei (PSM2013172) az EU-29 tagorszagok 11%-os atlagat csak Svédorszag haladta meg
lényegesen, a tobbi 6t orszag Olaszorszag, Franciaorszag, Ciprus, Belgium-Francia orszagrész ¢és
Portugélia esetében viszont alatta volt az EU atlagnak. Svédorszag érte el a legnagyobb 12,6%-
0s novekedési litemet a kdzszolgalati médiaszolgaltatd bevételei terén azzal, hogy a GDP 2,7%-
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os novekedési iiteme, messze feliilmulta az inflacio 1,2%-os mértékét, mikozben az elofizetések
12%-kal nottek, és a kereskedelmi jovedelmek 33%-kal néttek. Ez utdbbi kereskedelmi
jovedelmek novekedése az EU-29 tagorszag keretén beliil leginkabb Roménia, Spanyolorszag,
Magyarorszag és Szlovakia esetében utan Svédorszaghban volt az 6todik legnagyobb névekedési
litem ezen a téren ebben az id0szakban.

A Tablazat-11 azaz Osszesités (,,Case Summary”) az 6t klaszter szerint az egyes klaszterekhez
tartozod orszagok — ezen belill a kozszolgalati médiaszolgaltatok — jellemzdit Osszesiti a 13
gazdasagi valtozoval, mint gazdasagi jellemzokkel, tovabbad a 29 EU tagorszag Osszesitett
gazdasagi jellemzoit is megadja a tablazat a 13 gazdasagi jellemzo alapjan (Lasd Tablazat-7-8-
11; EBU, MEDIA 2014 és MEDIA 2018).
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Tablazat 12: Osszesités (Case Summary)

Infl
PSM20 | PSM20 | PSM | PSMG |PSMI |PSMMa | PSMM | PSMRe | PSMC | Licenc | Fund | 371 |GDP1
Orszagok | 08131 | 13172 | 1FO3 | DP174 | nc175 | rket176 |ark377 |ven378 |ap379 |e3710 1711 |2 |31713
Ttl) 1N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19| 19| 19 19
ta
Mean | 6,6000| 51079 | 2390|1970 | 8169 166474 | 3.8368| 4442133053 | 127|134 20684
0 47 97474 | “oi| 74
Medi | 9 0000 | 3,2000| 2000| 1800| 826%| 113000| .1000| 2,6000| 1000| .1000| 109|149 2000
an 00 0 00
Mini -
mum | -1600| -7,70| -7,00 10| 62,40 220| -31,00] -9,00| -10,00| -96,00| 85,0 0,00/ 0,00
0
m‘m 2500| 16,70 17,00 37| 97,30 37,60 52,00| 17,00| 2500| 17,30 22'8 270| 4,00
Std.
| 12,930 7,2557 | 7,441 12,23 | 11,8213 | 20,702 9,0479 | 36,261 | 31,8/ ,619
athc‘)’r'] 71 7| 33| 073601 Tqp3 7 a7 | 7126524 9 75| 1599 | 4791836
2N 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5| 5 5
Mean | 37,300 | 11,620 | 38,42 91,60 13,020 | 914|174
0 ol ool 00| Zhl| 56400 0| 32680097000 | | oo | 70 2,9200
Medi | 45,000 40,00 95,00 1,00 | 1,90
o 0| 7:0000 [ V00| 1600 | | 49000| 1000 35,0000 (83,5000 | ,1000| oo | | 3.0000
m‘;'] -150| 200 10| 01| 7900| 190| -500| 3,40| -4400| -9,00|-3,00| 0| 1,00
r'\r’]'j‘;' 80,00| 21,30 62,00 25| 98,00 9,00| 4000| 6000| 80,00 10 45'8 3,00| 420
Std.
| 34856 | 8,9276 | 25,31 7,635 22,076 | 24,3395 | 50,741 | 4,0696 | 20,1 | 1,04 | 1,3682
Etm 13 0| se5| 08832] Ty | 300549 05 2| 50 4| 4989 | 547 1
3N 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Mean 33,333 | 28,96 44,66 31,133 | 39,033 “| 1,01
1333 > ' 1333 | “M°°| 440333 | 4,3333 | 21,4667 | °V ' 17,9 | *2> 17,0333
3| 67 67 3 3| 43| 6
Medi -| 17,000 | 18,20 40,00 33,000 | 30,000 | ,200] 1,10
an | 83000 ol 50| 1300] 00| 43,0000 | 5,0000 | 10,0000 0 0 0| g | 80000
Mini -
mum | -900| 300| 350 11| 3500| 4150| -800| 1.40| 340| 10| 730| 45| 4,10
0
r'}’\'j;' 17,70| 80,00 | 65,20 16| 59,00| 50,30| 16,00| 53,00| 57,00| 87,00 19'8 150| 9,00
Std.
Devi | 16.217| 41,016 | 3222 12,66 12,013 | 27,6451 | 26,848 | 44,148 | 48,6 | ,529 | 2,5890
ation ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) )
21 26| 830 | 02217 | “opg| 470779 88 3| 71| 65| 0672| o4 8
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Tablazat 11: Osszesités (Case Summary) (folytatds)

Infl
PSM20 | PSM20 | PSM | PSMG | PSMI | PSMMa | PSMM | PSMRe | PSMC | Licenc | Fund | 371 | GDP1
Orszagok | 08131 |13172 | 1FG3 | DP174 | nc175 | rket176 |ark377 |ven378 |ap379 |e3710 1711 |2 |31713
4 N 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Mean -| 72,800 | 85,70 93,00 . 60,000 37,00 2,50
8.2000 ol ool 0900 Fool 7,300 60,008 70,0000 o| 1000 | 2000 S0 4,0000
Medi -| 72,800 | 85,70 93,00 - 60,000 37,00 2,50
an | g 2000 ol ool 0900 ool 7,3000 60,008 70,0000 o| 1000 |50 S0 4,0000
ml:rr‘r'] -8,20| 72,80 85,70 09| 93,00 730| -60,00| 70,00| 60,00| ,10(37,00|250| 4,00
'r\n"jfr: 8,20 72,80/ 85,70 09| 93,00 730| 60,00 70,00| 60,00| ,10[37,00|250| 4,00
Std.
Devi
ation
5 N 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Mean | 3 600 “| 42,00 93,00 60,000 75,000 173,001 2,60
0 13,008 00| +1000| 5l 16,2000 0| 87,0000 0 91,008 00| “op | 55000
Medi 13,600 “| 42,00 93,00 60,000 75,000 “173,00] 2,60
an ' 13,000 | “© 1000 7> 6,2000| V7 | 87,0000 | "% | 91,000 " %1 55000
0 o| 00 00 0 0 o| 00| 00
r'\n"l';‘T'] 13,60 | -13,00 | 42,00 10| 93,00 6,20| 60,00| 87,00| 7500| -91,00|73,00|260| 5,50
r':q/'jr’: 13,60 | -13,00 | 42,00 10| 93,00 620| 60,00| 87,00| 7500| -91,00{73,00|2,60| 5,50
Std.
Devi
ation
To N 29 29| 29 29| 29 29 29 29 29 29| 29| 29 29
tal Mean -
10,955 | 10,860 | 15,53 80,35 11,713 - 1,46
> | ag| 1741| T 5| 169931 | 52069 | 16,1793 3| 5.7799 4,86i 29 | 29138
gffd' 9,0000 | 3,7000 3'508 1700 88'(7)8 9,0000| ,1000| 7,0000|3,4000| 1000|1000 188 2,3000
Mini | 1600 -13,00| -7,00 01| 35,00 1,90| -60,00| -9,00| -44,00| -96,00 "1 000| 0,00
mum 85,00
:\n"jr’;' 80,00| 80,00 85,70 37| 9800| 5030| 60,00| 87,00 80,00| 87,00|73,00]3,00| 9,00
gtg./i 21454 | 19985| 2517 | ... | 1695 | 143862 | 25035 | 24,5118 | 28,059 | 384223539 | ,742 | 1,9679
ation 66 40| 729 982 8 76 1 75 52| 076 69 1

Forras: Sajat szamitasok az SPSS modszertan szerint az EBU: Operating Eurovision and Euroradio,

Funding of public service MEDIA 2018, December, és Funding of public service MEDIA 2014,
December adatai alapjan

Ebben a fejezetben az SPSS statisztikai elemzésekben a koordinata rendszerek alapjan
elemeztem az EU-29 tagorszagok kozszolgdlati médiaszolgadltatok bevételeinek valtozdsait a
tobbi gazdasagi valtozohoz viszonyitva. Megallapitva azt, hogy a GDP ¢és az inflacidé egymashoz
viszonyitott valtozéasai redlis kiinduldsi alapot nytjtanak a kozszolgalati médiaszolgaltatok
bevételei valtozasainak redlis felméréshez. Ez a két gazdasagi valtozod fontos szerepet jatszik az
adott nemzetgazdasagok, EU-tagorszagok gazdasagi stabilitasinak a felméréséhez, amelyek
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egyben segitenek tovabbi gazdasigi valtozok bevonasaval felmérni a koézszolgalati
médiaszolgaltatok gazdasagi-pénziigyi alapjait és lehetoségeit.

A tovabbi fejezetekben néhany fontosabb Osszefiiggést kivanok réviden Osszefoglalni a
kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeinek alakulasa szempontjabol, figyelembe véve a
kozpénz jovedelmek fObb Osszetevoit — nevezetesen a kozalapitvanyok tamogatasa és az
elofizetési dijak — és ezeknek az egymadsra hatdsait a média pénziigyi eredményessége
szempontjabol.

5.4 Néhany fontosabb 0sszegzés

1. A kutatds soran az EU 28 tagorszaganak kozszolgalati médiaszolgaltatok helyzetét,
elsddlegesen a gazdasagi helyzetét tekintettem at, kiemelten elemezve az egyes orszagok
kozmédia jovedelmeinek Osszetételét az alapitvanyi, a kozalapitvanyi és az eldfizetési, valamint
kereskedelmi és egyéb jovedelem megoszlasi Osszefliggésben. A kézmédia anyagi-jovedelmi
helyzete nagyban fligg az adott orszagok — EU tagorszagok — altalanos gazdasagi helyzetétdl is,
amelyet jol jellemez az altalanos gazdasagi novekedés a GDP alakulas alapjan, tovabba az
inflacio alakuldsa. A kutatdsaim mivel az EBU, azaz az European Broadcasting Union
kiadvanyaira épiilt, mod volt a szervezet legjelentdsebb allamainak adataira tamaszkodni
kutatdsaim soran, igy a szervezeten beliili valamennyi EU tagorszag adatait figyelembe venni a
2013 és 2017 kozotti idoszakra vonatkozoan. A kutatasi idészakban az Egyesiilt Kirdlysag (EK =
UK, United Kingdom) adatait is belevettem a kutatasaim soran. Az EBU nemzetkozi szervezet
adatok nyilvantartasaban Belgiumot, mint egy EU tagorszagot két részre bontotta az egyik
Belgium -Flamand a masik pedig Belgium-Francia.

2. A gazdasagi valtozok kozotti osszefliggések eltérd mértékiiek, annak megfelelden, hogy adott
két valtozd Osszefliggését érzékeld vagy jelzd szamérték mennyire kozelit az 1,000 értékhez,
azaz a 100%-hoz, vagy az 0,500 értékhez, amely 50%-nak felel meg. Ennek megfelelden
hatdrozhaté meg a valtozok kozotti Osszefiiggések értéke. Amennyiben a gazdasagi valtozok
kozotti értek 0,800 (80%) folott all, akkor nagyon erds az Osszefliggés kozottiik, ha 0,800 és
0,600 kozott van akkor erdsnek mondhato, ha viszont 0,600 és 0,500 kozotti az érték, akkor
viszont kozepesen erés az Osszefiiggés. 0,500-0z (50%) kozeli vagy az alatti 0,400-ig (40%) az
érték, akkor ebben az esetben gyenge a gazdasagi valtozok kozotti Gsszefiiggések értéke. Az
elemzések szempontjabol, ha az dsszefliggések kozotti érték 0,400 (40%) alatt van, akkor nincs
értékelhetd Osszefliggés a gazdasagi valtozok kozott. Ebben a tablazatban lathato diagonal — 4tlo
-, amelyet 1,000 értekek jeleznek, vagyis minden gazdasdgi valtoz6 onmagaban véve 1,000
érteket (100%) ad és ehhez az értékhez ardnyositja a tablazatban meglévd tobbi adat mas
gazdasagi valtozoknak az adott valtozéhoz valo aranyositasat, 6sszefliggésének mértékét.

3. Ebbdl a szempontbol elemezve a Tablazat-2 adatait, megéllapithatd, hogy nagyon erds a
PSMIncl75, azaz a 2017-es ¢évi kozszolgdlati médiaszolgaltatok — kozpénz-jovedelmei
(kozalapitvanyi tamogatas és az eldfizetések) orszagonkénti gazdasagi valtozo és PSMMarket176
kozott, azaz a 2017. évi kozszolgalati médiaszolgaltatok kereskedelmi jovedelmei, orszagonként,
mivel ez az érték minusz 0,960 (96%), kozelitve a 1,000 értékhez. Természetesen a gazdasagi
valtozok kozotti Gsszefiiggések értéke lehet minusz eldjelii is, amely azt jelenti, hogy a gazdasagi
valtozok kozott forditott dsszefiiggés all fenn. Tehat amig példaul az egyik gazdasagi valtozo
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novekvoé mértékii, addig a masik valtozo csokkend értékii. Ebben az esetben a minusz eldjel nem
a szam értékét, hanem az ellenkezd gazdasagi valtozast jelzi egy masik valtozoval szemben.
Amikor a kozszolgdlati médiaszolgadltatok kozpénz-jovedelmei (kozalapitvanyi tamogatds és az
elofizetések) orszagonkénti mértéke novekszik, akkor a kozszolgdlati médiaszolgaltatok
kereskedelmi jovedelmei, orszagonként, szédzalékosan csokken. Ennek a forditottja is igaz. A
szazalékos rendszerben, ha az egyik gazdasagi valtozé aranya csokken — a 100%-on beliill —
akkor a més valtozok aranya ndvekedni fog.

4. A tovabbi gazdasagi valtozok kozotti sszefiiggés erds a PSMIFO3, azaz a kozszolgélati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy fore eséen, 2013-2017 kozott €és a
PSMReven378, azaz a kozszolgdlati médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei: kozalapitvanyi
tamogatas és az eldfizetések, orszagonként, szintén ugyan abban az idészakban, mivel ennek
értéke 0,773 volt. Ez azt jelenti, hogy ugyan abban az idészakban 2013 és 2017 kozott amikor
néttek a kozszolgalati médiaszolgaltatok kozpénz-jévedelmei, akkor ezzel parhuzamosan néttek a
kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy fére eséen. A teljes
bevétel egy részének, nevezetesen a kozpénz-jovedelmeknek a novekedése altalaban véve
novelte az egy fore es6 miikodési bevételeket a kozmédia esetében. Ez egyben azt is jelenti, hogy
2013 és 2017 kozott a teljes bevétel mas jovedelem forrasai viszont nem nagyon valtoztak
nagyjabol azonos eldfizetdi 1étszam mellett a vizsgalt EU-28 tagorszagban. Lényegében a
kereskedelmi jovedelmek sem valtoztak 1ényegesen, mint a teljes bevételek masik legjelentdsebb
jovedelem forrasa. Mivel egyenes aranyossag all fenn a két gazdasagi valtozo kozott, ezért a
kozszolgalati médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmeinek csokkenése az egy fore esé miikddési
bevétel csokkenésével parosul.

5. Szintén erds volt az Osszefiiggés 0,670 értékkel a PSMReven378, azaz a kodzszolgadlati
médiaszolgaltatok — kozpénz-jovedelmei:  kézalapitvanyi  tamogatas és az eldfizetések,
orszagonként, 2013 és 2017 kozott és a PSMCap379, azaz a kozszolgéalati médiaszolgaltatok
bevételeihez vald hozzajarulas, egy fore esd kozpénz-jovedelmek, havonta orszagonként 2013 ¢és
2017 kozott, 2013. évi helyzethez viszonyitva. Ez a szoros 0sszefiiggés hasonlit az el6zd két
gazdasagi valtoz6d kozotti Osszefliggésre, annyiban kiillonbozik az eldbbitdl, hogy ott az egy fore
esO eldfizetdi l1étszamrol van szo, mig ebben az esetben az egész népességre kivetitve vonatkozo
egy allampolgarra es6 kozszolgalati médiaszolgaltatd bevételekrdl van sz6. Ebben az esetben is
egyenes aranyossag all fenn, nevezetesen a kozszolgdlati médiaszolgaltatok kozpénz-jovedelmei:
kozalapitvanyi tamogatds és az eldfizetések, novekedésével ndnek a kozszolgalati
médiaszolgaltatok bevételei dallampolgaronként nagyjabol azonos népesség mellett és a
kereskedelmi jovedelmek nagyjabdl valtozatlan mértéke alapjan.

6. Erosnek mondhato a 0,655 érték alapjan az 0sszefliggés a PSM2013172, azaz a kozszolgalati
médiaszolgaltatok mitkodési bevételei, 2013- 2017 kozott és a PSM1FO3, azaz a kozszolgélati
médiaszolgaltatok miikddési bevételei, orszagonként, egy fore eséen, ugyan ebben az
idészakban. Ebben az esetben egyértelmii, hogy a kézszolgdlati médiaszolgaltatok miikodési
bevételeinek novekedésével szintén nd a kozszolgalati médiaszolgadltatok miikodési bevételeinek
egy fore, azaz egy eldfizetére esd nagysadga. A bevételek csokkenése esetén, csokken az egy
fore-egy eldfizetore es kozszolgdlati médiaszolgaltatok bevétele.
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7. A tovabbiakban 2013-2017 kozotti idészakban a gazdasagi valtozok kozotti Osszefiiggés
kozepesen erés volt, mivel ez az érték 0,561, a PSMIFO3, azaz a kozszolgalati
médiaszolgaltatok miikodési bevételei, orszagonként, egy fore eséen €s a PSMCap379, azaz a
kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeihez vald hozzajarulds, az egy fore esé havonkénti
kozpénz-jovedelmek, orszagonként hasonld idészakban. Ebben az esetben is az egy fore es6
média bevétel n6, akkor értelem szeriien az egy fore esé havi Kdzpénz-jovedelmek is nének. Ha
csokkend tendenciarol van sz, akkor egyenes aranyosan mind a két kategoriaban, egy fore
vetitve csokkenek a média bevételek €s a kozpénz jovedelmek.

8. A kozepesen erds minusz 0,505 értékli Osszefiiggés volt két gazdasagi valtozd kozott,
nevezetesen a PSMIFO3, azaz a kozszolgilati médiaszolgaltatok miikodési bevételei,
orszagonként, egy fore esoen, 2013-2017 kozott és a PSMGDP174, azaz a kozszolgalati
médiaszolgaltatok mikddési bevételei a GDP szdzalékban mérve 2017 végéig. Ebben az esetben
erre a 28 EU-tagorszdgra vonatkozoan a 2013 és 2017 kozotti egy fore esd média bevétel
novekedése esetén a média egész évi bevételének GDP szazalékdban mért aranya 2017 végére
csokken. Ebben az esetben a GDP ndvekedése vagy csokkenése nagyban befolydsolja a média
bevétel aranyat a GDP szazalékaban. Amennyiben a média bevételek stagnald szinten allnak
vagy minimalisan, nem szamottevien valtoznak, akkor a GDP novekedésével csokkend a média
bevételek ardnya, a GDP csokkenésével viszont ndvekvd mértéki lesz az ardnyuk a GDP
szdzalékdban. Lényegében, ha a média bevételek ndének egy valtozatlan, vagy minimalis
csokken6 GDP-hez viszonyitva, akkor a média bevételek aranya ndni fog. Ha egy esetleg
minimalisan ndévekvé GDP-hez mérten a média bevételek novekedése nagyobb, akkor is a
média bevételek aranya néni fog a GDP szdzalékdban. Lathatd, hogy a két gazdasagi valtozo
ellentétes iranyban halad, tehat forditottan aranyos az Osszefliggés kettdjikk kozott, ezért lehet
negativ elgjelli a PSMGDP174 valtozo.

9. Megallapitando, hogy a 2008-2013 évek kozotti idészakban a kdzszolgalati médiaszolgaltatok
bevételei nagyobb mértékben novekedtek, mint az azt kovetd 2013-2017 évek kozotti
id6északban. Ennek elsésorban az volt az oka, hogy 2013-2017 kozotti idészakban érzékelhetden
csokkent a kozpénz-jovedelmek egyik fontos tétele, az eléfizetések nagysaga azokban az EU
tagorszagokban, ahol ezt korabban mar bevezették. E-mellett néhany mas orszagban nem is volt
eldfizetési rendszer. A kozpénz-jovedelmek maésik fontos része a kozalapitvanyi tdmogatasok is
csokkentek ezen iddszak alatt, kozel hasonlo aranyban, mint az eldfizetések. Néhany orszaghan
pedig nem volt kozalapitvanyi tdmogatas.

10. Tovabbi oknak tekinthetd az is, hogy az EU gazdasagilag fejlett régidiban kis mértékii volt a
GDP novekedési iiteme, amely szintén a kozszolgédlati médiaszolgaltatok bevételeinek a
novekedését elbsegité jovedelmek, elsédlegesen a kozpénz-jovedelmek csokkenése iranyaba
hatott. Tarsadalmi szinten a csokkend mértékli GDP novekedés a csokkend mértékii kdzpénz-
jovedelmeket eredményezte. Azokban az EU tagorszagokban viszont, ahol jelentdsebb volt a
GDP novekedési liteme, nem feltétleniil néttek a kdzszolgalati médiaszolgaltatok bevételei.

A kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeinek kisebb mértékli csokkenése 2013-2017 kozotti
idészakban az azt megel6z0 idOszakhoz képest visszavezethetd arra is, hogy a média
kereskedelmi jovedelmeinek aranya tilsagosan kis mértékiiek voltak. Az eddigi tapasztalatok
szerint — 2008-2017 - a kozszolgalati médiaszolgaltatok bevételeinek jelentds jovedelem forrasai
tulsdgosan a kozpénz-jovedelmekre épiilt és nem annyira a kereskedelmi, azaz a reklam
bevételekre épiil. Az olcso-takarékos kormanyzati koltségvetésbdl kevesebb kozalapitvanyi
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tamogatas jut a média bevételek ndovekedésére, €s esetenként csokkend lakossagi-fogyasztodi
vasarloerd, tovabba a fogyasztdi magatartas sem kedvezett a média bevételek jovedelem-forrasai
novekedésének. Az alacsony inflacio mértéke inkabb csak a lakossagi-fogyasztoi vasarloerd
megtartdsa, megolrzése szempontjabol volt fontos ¢€és nem annyira a kozszolgalati
médiaszolgaltatok bevételeire haté novekvo jovedelmekre.

11. A kereskedelmi-reklam jovedelmeknek a média bevételein beliili kis részaranyahoz az is
hozzatartozhat, hogy egységnyi reklam id6 a vallalkozdsok és tarsasagok szamara talsagosan
koltséges. Ezzel szemben az is igaz, hogy a kozszolgalati médiaszolgaltatok fenntartasi koltségei
nagyon jelentdsek, elsésorban a folyamatos miiszaki-technikai fejlesztések €s az infrastrukturalis
korszertisitések miatt. Ebbol a szempontbol nézve, nehezen oldhaté meg a kereskedelmi-reklam
koltségek csokkentése. A fent vazolt viszonyok eltéréek az EU-29 tagorszagok esetében az egyes
orszag-csoportok esetében, amit az SPSS statisztikai elemzés is jol mutat.

12. Megallapithato, hogy Lengyelorszdg, Malta, Irorszdg és Lettorszag esetében a kozszolgalati
médiaszolgaltatok bevételeiben a kereskedelmi jovedelmek aranya joval meghaladja a kdzpénz-
jovedelmek aranyat, és ennek a két gazdasagi valtozonak az esetében az EU-29 4tlagos szintjét
is. Ez azzal is igazolhato, hogy a kozalapitvanyok részaranya szazalékosan vagy szinten maradt
(Malta, Lettorszag), ahol nincsenek eldfizetési dijak, vagy jelentdsen csokkent (Lengyelorszag)
vagy ugyan nétt (frorszag), amely azonban a kereskedelmi jovedelmek részaranyat 1ényegesen
nem csoOkkentette. Lengyelorszagban azért csokkentek a kozalapitvanyok jovedelmeinek a
részardnya a kozszolgalati médiaszolgéltatd bevételeibdl mert ott jelentdsek voltak az eldfizetési
dijak, viszont a kozalapitvanyok tamogatasabol adodo jovedelmei csokkentek és az ebbdl adodo
média bevételek veszteségeit ellensulyoztak a kereskedelmi jovedelmekkel. frorszagban viszont
vannak éves elOfizetések, amelynek novekedése mellett novelték a kozalapitvanyok
tamogatasanak az aranyat a média bevételekben, némileg a kereskedelmi jovedelmek is nottek.
2013 és 2017 kozott Irorszagban szerényen novekedtek a média bevételek, és ezt
kiegyensulyozott mdédon igyekeztek tobb forrasbol biztositani: kdzalapitvanyok tdmogatasabol,
évi eléfizetésekbdl és kereskedelmi jovedelmekbdl.

13. [rorszagban jelentés a GDP novekedése, amelyhez az is hozzatartozik, hogy frorszag néhany
éven keresztil az egy allampolgara esdé legnagyobb tamogatadst kapta a EU kozos
koltségvetésébdl. 4 GDP jelentos novekedése nem kovetkezik kozvetleniil a kézszolgadlati
médiaszolgaltato kereskedelmi tevékenységébdl, de azért ennek jelentéségét nem szabad
lebecsiilni. Természetesen ettol még az ir kozszolgalati médiaszolgaltato kereskedelmi
tevékenysége és jovedelmei EU-s dsszehasonlitasban jelentosek.

14. Lengyelorszagban a viszonylag novekvd gazdasagi trendekkel szemben és ennek alakulasa
allampolgaronként, valamint a kézalapitvanyi jovedelmek ardnya a koézszolgalati
médiaszolgaltato teljes bevételeibdl csokkentek 73%-kal 2013 és 2017 kozott, amely drasztikus
mértékli csokkenés volt, mivel az EU-29 atlaga 5%-os csokkenést mutatott. Mas EU
tagorszagban is volt jelentds csokkenés, Portugalidban volt nagyobb 85%-kal, de mas
orszagokban ezek a csokkenések kisebb mértékiiek voltak, példaul Csehorszag (67%), Szlovénia
(60%), Franciaorszag (55%) ¢és Egyesiilt Kirdlysadg (40%) esetében. Viszont a kézalapitvanyi
jovedelmek ardnya a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételeibdl néttek 2013 és 2017
kozott Romaniaban 73%-kal, Luxembourgban 45%-kal, Litvaniaban 37%-kal és Ausztriaban
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20%-kal. Ebbdl is latszik, hogy az EU-29 tagorszagaiban nagy a szorddas a koézalapitvanyi
jovedelmek aranya terén a kézszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételei tekintetében. Viszont
a kozalapitvanyok timogatdsanak csokkend ardnya kozszolgdlati médiaszolgaltatok teljes
bevételeibdl nincs dsszefiiggésben az eldfizetések aranyaval szintén a média bevételeiben. Annal
is inkabb sem, mert sok EU tagorszagban nincsenek elofizetések.

15. Egyesiilt Kiralysag, amely a méasodik negyedhez tartozik, az ,,. X tengelyen a kozszolgadlati
médiaszolgaltato mitkédési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozoan szerény mértékben
2,4%-kal csokkentek, amely igy az EU-29 tagorszagok atlaga alatt allt, Iényegesen elmaradva
ettdl a szintjétdl a koordinata rendszernek ebben a negyedében. Ugyanakkor kézszolgalati
médiaszolgaltato miikédesi bevetelei egy fore esden szamolva még az eldbbihez mérten is még
jobban, 5%-kal csokkent ebben az idészakban az EU atlag 15,5%-0s novekedésével szemben.
Ezzel szemben Egyesiilt Kirdlysigban a kézszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei
(Minusz-PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,3% volt, amely érezhetéen kozel kétszeresen
magasabb volt az EU 0Osszehasonlitasban, felfele eltérve az EU-29 atlagatdl, és talhaladva
Szlovénia 0,28%-0s ¢és Ausztria 0,27%-os szintjét, amelyek az Egyesiilt Kiradlysdg utan
legnagyobbak voltak az EU-29 tagorszagok esetében.

16. Megdllapithato, hogy 2013 és 2017 kozott Egyesiilt Kirdlysaghan a kozszolgadlati
médiaszolgaltato bevételeihez valo hozzdjaruldasként, az egységnyi kozpénz-jovedelmek
allampolgaronkeént 10%-kal csokkentek, mikozben a kézalapitvanyok tamogatdsa aranydnak az
titeme 40%-kal csokkent, azaz a 10%-rol, 2013-ban a 6%-ra, 2017 végére, ez alatt az iddszak
alatt. Ez jelzi azt, hogy nem volt olyan jelentés a kozpénz jovedelmeken beliil az eldfizetések
aranya, 58,5%, mint Németorszagban, ahol ez viszont 83,7%, ezen feliil az Egyesiilt
Kiralysagban csak 5% volt a kézalapitvanyok tdmogatasa ardanyanak a kozszolgalati
médiaszolgaltatok teljes bevételeiben 2017 végére, mikozben ugyan annyi volt Németorszagban
is, azaz 5%, 2017 végére. A két gazdasagi nagyhatalom kozotti eltérés a kozszolgalati
médiaszolgaltatok teljes bevételeibol az elofizetések nagysagrendje terén, abbol adodik, hogy az
Egyesiilt Kiralysagban (58,5%) kevesebb az eldfizetések aranya, mint Németorszagban (83,7%),
mivel az Egyesiilt Kiralysagban a kereskedelmi bevételeknek az aranya joval nagyobb volt, mint
Németorszag esetében.

17. Az Egyesiilt Kiradlysdgban a kozszolgalati médiaszolgaltatok miikodési bevételeibdl a
kozalapitvianyok tamogatdsa ardnydnak titeme drasztikusan 40%-kal csokkent 2013-2017 kozott
(Fund1711), amely nagyon kedvezdtlennek tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent
ugyan ebben az iddszakban. Az Egyesiilt Kiralysaghoz mérten ennél nagyobb csokkenés ezen a
téren Portugalidban 85%, Lengyelorszagban 73%, Csehorszagban 67%, Szlovénidban 60% ¢és
Franciaorszagban 55%, volt, amely orszagokban néttek az eléfizetési dijak.

18. Magyarorszag, amely szintén ehhez a negyedhez tartozik, az ,,.X” tengelyen a kozszolgalati
médiaszolgaltato miikédési bevételei a 2013-2017-es iddszakra vonatkozoan szerény mértékben
6,8%-kal novekedett, amely még igy is lényegesen elmaradt az EU-29 tagorszagok atlagatodl.
Ugyanakkor kozszolgdlati médiaszolgaltaté miikddési bevételei egy fore eséen szamolva 0,1%-
kal nétt, amely lényegesen elmaradt az EU-29 tagorszagainak atlagos szintjétdl. Viszont ezzel
szemben Magyarorszagon a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei (Minusz-
PSMGDP174) a GDP szazalékaban 0,25% volt, amely Iényegesen tulszarnyalta az az EU-29
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atlagos szintjét, és kozel maradva, Egyesiilt Kirdlysag és Németorszdg 3,0%-os, Szlovénia
0,28%-0s ¢és Ausztria 0,27%-0s szintjéhez, amelyek a legnagyobbak voltak az EU-29
tagorszagok esetében.

19. Tovabba Magyarorszagon a kozpénz-jovedelmek (PSMReven378) novekedése 3,4%-0S
szerény mértekll volt, mert ez jelentdésen alul maradt az EU-29 tagorszagainak a 18,2%-0S
novekedési litemétdl ebben az iddszakban. Az egységnyi kozpénz-jovedelmek alakuldsa
allampolgéaronként, havonta, 2013 és 2017 kozott (PSMCap379) szerény mértékben nétt 3,5%-
kal. Ugyanakkor Magyarorszagon a kozszolgalati médiaszolgaltatdé miikodési bevételeibdl a
kozalapitvanyok tamogatasa ardnydnak iiteme jelentésen nétt 2,6%-kal 2013-2017 kozott
(Fund1711), amely kedvezdének tekinthetd, mivel az EU-29 atlaga 5%-kal csokkent ugyan ebben
az idészakban. Szamos EU tagorszag esetében ez az arany jelentdsen csokkent, mint példaul az
Egyesiilt Kirdlysag, Portugalia, Lengyelorszag, Csehorszag, Szlovénia ¢és Franciaorszag
esetében.

20. Magyarorszagon az ,,Y” tengelyen a kdzszolgalati médiaszolgaltatd miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 79% volt 2017-ben, amely kisebb
volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az el6bbiekkel szemben a
kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl 2017-ben 8,4% volt, amely az EU-
29 atlaga 17%-os szintje alatt allt. Magyarorszagon a GDP 4,2%-kal novekedett, amely
lényegesen nagyobb mértékben meghaladta az EU-29 orszagok atlagos 2,9%-0s szintjétdl.
Magyarorszagon a GDP novekedése az egyike volt a legnagyobb teljesiteésii orszagoknak az EU-
29 tagorszigai kozott, frorszag, Malta, Romania, Esztorszig, Lengyelorszag, Litvania és
Csehorszag mellett.

21. Megallapithato, hogy 2013 és 2017 kézott Néemetorszagban a kozszolgalati médiaszolgaltato
bevételeihez valo hozzdjaruldasként, az egységnyi kozpénz-jovedelmek allampolgaronként csak
2,2%-kal nottek, mikozben a kézalapitvanyok tamogatasanak az aranya ennél tiz szerte nagyobb
volt a ndvekedési titem, azaz 22%-kal nétt ez alatt az iddszak alatt. Ez jelzi azt, hogy jelentds volt
a kozpénz jovedelmek ardanya, 88,7%, viszont ezen beliil csak 5% volt a kozalapitvinyok
tamogatdsa aranyanak a kozszolgadlati médiaszolgaltato teljes bevételeiben, amellyel szemben
viszont 83,7% volt az eldfizetések aranya 2017 végere.

22. Mind ebbdl kovetkezett, hogy Németorszdagban a kézpénz-jovedelmek egy dllampolgdrra
esoen kis mertéekben novekvoek voltak, és a kozalapitvanyok tamogatdasanak az aranyanak a
novekedesi iiteme 2013-hoz mérten, azaz a korabbi részaranydhoz mérten jelentosen nott 2017
végére (22%), de ettél még kozszolgalati médiaszolgdltato bevételekben jelentéktelen volt a
részesedeése, amely csak 5% volt 2017 végére, és ugyanakkor a kereskedelmi jovedelmek aranya
is lényegesen kismértékii volt, 6%, 2017 végére a kozszolgdlati médiaszolgaltato teljes
bevételeibol.

A kiindulasi alap: a koézszolgalati médiaszolgaltato telies bevétele és Osszetétele <>
kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételének és a kozpénz-jovedelmeknek az egy fore eso

nagysaga.

Az eldfizetések ardnya azért lehetett magas, mert a koézalapitvanyok és a kereskedelmi
Jjovedelmek szerény mértékiiek voltak Néemetorszagban.
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Egy rendkiviil erds német gazdasagban, ahol jelentésen erds a lakossagi vasarloerod, ott
raterhelik a lakossagi jovedelmekre a kézszolgalati médiaszolgaltaté fenntartdsi koltségeit a
kozpénzeken beliil az eldfizetesi dijak formdjaban, ilyen formaban nem elsédlegesen a vallatoktol
vagy az allami koltségvetéstol varhatok a nagyobb tamogatdsok vagy kifizetések a média
szamadra.

23. Németorszagban az ,, Y tengelyen a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételeibdl a
teljes kozpénz-jovedelmek részaranya (Minusz PSMInc175) 88,7% volt 2017-ben, amely tobb
volt, mint az EU-29 tagorszagok 80%-os atlaga. Azonban az elébbiekkel szemben, ennek a
viszonylag szintnek megfeleléen a kereskedelmi jovedelmek aranya a teljes média bevételekbdl
2017-ben csak 6% volt, amely az EU-29 atlaga 17%-0s szintje alatt volt. A GDP 2,4%-kal
novekedett, amely érezhetéen kisebb volt az EU-29 orszdgok atlagos 2,9%-os szintjéhez
viszonyitva.

24. Altalaban, ahogy Hollandidra is jellemzé, hogy azokban az orszdagokban, ahol a kézpénz-
jovedelmek aranya a teljes kozszolgalati médiaszolgaltato bevételekbol jelentosen kisebb
mértékii, elsésorban az eldfizetések hianya, vagy annak alacsonyabb mértékébdl adodon, ott a
kereskedelmi jovedelmek aranya lényegesen nagyobb volt, mint példaul kiemelkedo mértékben
Lengyelorszagban, Irorszagban, Ausztridban, Egyesiilt Kirdlysagban és Belgium Flamand
belgiumi orszagrészben.

25. Gorogorszag esetében a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeinek ilyen nagy ardanyu
csokkend meértékii novekedése 2013-2017 kézotti idoszakban a korabbi iddszakhoz képest
elsosorban az egységnyi havonkeénti egy allampolgarra esé a kézszolgalati média bevételeinek
(PSMCap379) drasztikus, 30%-o0s csdkkenésébdl adodott, amely az EU-29 tagorszagok esetében
Luxembourg utan a mdsodik legnagyobb csékkenés volt ebben az idészakban. Ez a csokkenési
nagysagrend jobban érthetd, ha figyelembe vessziik, hogy 2013 és 2017 kozétt a kozszolgalati
média részére befizetett éves eldfizetési dij (Licence3710) 9%-kal csokkent.

Emellett a kozpénz-jovedelmek mar csak azért is csokkentek a média szamdara, mert nincs
kozalapitvanyi tdmogatds. A kozszolgalati média bevételeinek csokkenéséhez a tovabbiakban
hozzajarult a kereskedelmi jovedelmek 4%-os csokkenése (PSMMark377), amely bar
mérsékeltnek tekinthetd, de hatdsaban mindenképpen 6sszeadddik az elébbi gazdasagi valtozo
csokkenéséhez. A GDP viszonylagos stagndldsa az 1%-os novekedése miatt szintén nem
valtoztatott a média bevételek alakuldsan, mert a lakossag részérdl drasztikusan csokkentek az
éves szinten szamolt eldfizetési dijak dsszességében 2013-2017-es idészakban.

26. Franciaorszadgban 2017 végére megallapithato, hogy a kereskedelmi jovedelmek szerényebb
meértékii ndvekedeése 6,4%, is hozzajarult a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételeinek
a novekedéséhez, bar ez utobbi novekedését elsésorban az eldfizetések biztositottak. Az EU-29
tagorszagokhoz viszonyitva Franciaorszagban is a GDP novekedése 1,6%, nem valtoztatott
lenyegesen a média bevételek alakulasan és szerkezeti dsszetételén, mert tovabbra is a lakossag
részerol torténtek a jelentos kifizetések a 2013 -2017 kozotti idoszakban. 2017 végére a
kozalapitvanyok tamogatasanak a névekedése nem volt olyan jelentds, hogy ez lényegesen
tovabb novelte volna a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeibol a kozpénzek ardanyat.
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Viszont megallapithato, hogy Maltan a kézpénz jovedelmek alakuldasa nem volt jelentos
befolyassal a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeik érdembeli névelésében. Viszont a
kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeik novelésében a kereskedelmi jovedelmek 16%-0S
novekedeése jatszott szerepet, amely biztositotta a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételein beliil
a kereskedelmi jovedelmek nagyobb részardanydt. Ez a részarany 2013-2017-es idoszakban 43%
volt, szemben a kozpénzjovedelmek csak 35%-os aranyaval. A kézpénzjovedelmek aranya Maltan
volt a legkisebb az EU-29-e¢k esetében, még Lengyelorszagban is magasabb volt a 40%-0s
arannyal.

27. Megallapithato, hogy Litvaniaban a 2013-2017-es idoszakban a kozszolgadlati
médiaszolgaltato bevetelei (PSM2013172) a legnagyobb mértékben 72,8%-ban néttek , tovabba
ezeknek a bevételeknek az egy fére (PSMIFO3) juté nagysdiganak az emelkedése 85,7%-kal
nott, az EU-29 orszagok esetében a legnagyobb novekedési iitem valosult meg ezen a két
teriileten. Ehhez a névekedéshez jarult hozza a kozpénz jovedelmek (PSMReven378) 70%-0S
emelkedése, és a kozpénz jovedelmek havi egy fore (PSMCap379) esd 60%-os névekedése,
valamint a kozalapitvanyok tamogatasanak (Fund1711) a 37%-os novekedése 2017 végére.

Litvania helyzete azért tekintheté egyedinek, mert az el6bb emlitett gazdasagi valtozok esetében
az EU-29 orszagok viszonylatiban dsszességében a legmagasabb, vagy majdnem a legmagasabb
novekedési iitemet érte el. 2013-tol a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeiben a kereskedelmi
jovedelmek (PSMMark377) a legnagyobb mértékben csokkentek az EU-29-ek viszonylataban,
ugyanakkor nem voltak eldfizetések (licence3710), amelyek a kozpénz jovedelmeket
tovdabbiakban novelhették volna, és ezen keresztiil a média bevételeket.

Ezt teszi Litvania helyzetét egyedivé és igy lehet az, hogy kiilon orszag-klasztert alakit egy
orszagkent a tobbi EU tagorszaggal szemben.

28. Megallapithato, hogy Finnorszagban 2017 végére a kozalapitvanyok tamogatdsa stagnalt,
amely még igy is kedvezobb volt az EU-29 orszagai atlaganak 5%-os csokkenéséhez mérten is. A
kozpénz jovedelmeken beliil nem voltak elofizetések és amellett, hogy a kereskedelmi jovedelmek
jelentésen visszaestek, mikozben a GDP fele akkora novekedése, mint az EU-29 adtlaga, nem
nyujtott kello alapot a kozszolgalati médiaszolgaltato bevételeinek kordabbi magasabb névekedési
titeméhez. Daniaban 2017 végére a kozpénz jovedelmek jelentds csokkenése ellenére is, - mivel
jelentosen csokkentek az eldfizetések, és nem voltak kozalapitvanyoknak tamogatasai - azert
maradhatott magas részaranya a kozszolgalati médiaszolgaltato (PSM) bevételeiben, mert a
kereskedelmi jovedelmek egyebként is alacsonyak voltak, és nem a 2%-0S csékkenése miatt. A
GDP 2,2%-0s kedvezo névekedési iliteme nem hatott eléggeé a kozszolgalati médiaszolgaltato
(PSM) bevételeinek névekedése iranyaba.

29. Megallapithato, hogy az EU-29 tagorszagok viszonylataban kevés azoknak az orszagoknak a
szama, ahol a kozszolgadlati médiaszolgaltatok teljes bevételében a kozpénzek keretén beliil csak
az eldfizetések voltak meg és nem fizettek résziikre kozalapitvanyi tamogatast (Tablazat-8). Ennél
a hat orszagnal — Csehorszag, Dania, Gorogorszag, Olaszorszag, Svédorszag, Portugalia -
dllapithato meg, hogy a kozpénz jovedelmek csak az eldfizetési dijakbol allnak, amelyeknek az
aranya kozszolgadlati médiaszolgaltatok teljes bevételeibol atlagosan orszagonkent 87% volt. Az
ezen feliili osszegek mar csak a kereskedelmi jovedelmek voltak. Ebbdl is lathato, hogy média
bevételek nem tul jelentos mértékben szarmaznak a kereskedelmi jovedelmekbol (Tabldazat-8,
EBU 2018; EBU 2014).
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30. Ezzel szemben viszont lényegesen nagyobb az az orszdag csoport, amely orszagok esetében —
osszesen 13 orszag - a kozpeénzjovedelmek csak kozalapitvanyi tamogatasokbol szarmaznak:
Belgium-Flamand, Belgium-Francia, Bulgdria, Ciprus, Esztorszdg, Finnorszdg, Magyarorszdg,
Lettorszag, Litvania, Luxembourg, Malta, Hollandia és Spanyolorszag. A kozalapitvanyi
tamogatdsokbol szarmazo jovedelmek — mint egyediili kozpéenz-jovedelmek — a kozszolgalati
bevételek 81,4%-at teszik ki dtlagosan orszdagonként ezekben az orszdgokban a vizsgalt 2013-
2017 koézotti idészakban. Tehat lényegében nem maradnak el jelentos mértékben az elozé orszag-
csoport kozpénz jovedelmek részaranyatol a média teljes bevételeiben.

31. Viszont mind a két kézpénz jovedelem-forras megtalalhato a tobbi mas EU-tagorszag
esetében. Azonban az eldfizetési dijak ardnya dtlagosan egy orszagra eséen — Ausztria,
Horvatorszag, Franciaorszdg, Németorszag, frorszdg, Egyesiilt Kirdlysag, Szlovakia, Szlovénia,
Lengyelorszag - 67,6% a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételébdl, a kozalapitvanyi
jovedelmek nélkiil az emlitett orszagokban. Ebb6I lathato, hogy ezekben az orszagokban mar
csokkent az eldfizetési dijak aranya atlagosan orszagonként 67,6%-ara, szemben a csak
eldfizetéssel rendelkezo orszdagok esetében atlagosan, ahol az eldfizetési dijak ardanya dtlagosan
orszagonkent 87% volt a vizsgalt idészakban. Ezzel szemben Romdnidban a kézalapitvanyi
Jjovedelmek 83%-kal részesedtek a kozszolgalati médiaszolgaltato teljes bevételeibdl, amelyhez
jon még 10%, az eldfizetési dijak aranya Romania esetében a kozpénzek terén, amely igy 93%-0t
tett ki a kozszolgalati média teljes bevételeibdl. (Tablazat-10; EBU 2018; EBU 2014).

119



6. KOVETKEZTTESEK ES JAVASLATOK

A kozszolgalati média nemzetkdzi szerepe az utobbi idében nagyon megndtt, amely a szélesedd
nemzetkdzi gazdasagi €s kulturalis kapcsolatoknak 1S koszonhetd. Ebbdl adoddan az informacid
aramlés a legutobbi iddben erdteljesen felgyorsult. Az informécio felgyorsult iiteméhez és a
mind inkabb boviilo napra kész informacio igények kielégitéséhez nagyon fontos €¢s mind inkabb
nélkiilozhetetlen segitséget nyljt a kozszolgalati média, ezen belill elsGsorban a televizios
médiaszolgaltatas, amely a szobeli informaciokon tilmenden az informaciok képi megjelenitését
is nyujtja.

A napi informéciok és hirek mellett, valamint ennek képi megjelenitésén tulmenden mind inkdbb
tudomanyos és turisztikai ismeretterjesztd tudasbdvitést is biztosit a kozszolgalati média a
kozvélemény mind szélesebb rétegeinek. A kozszolgalati média komoly reklamtevékenységet is
végez, részint a fogyasztds 0sztonzé vasarlasok novelése érdekében, részint a termékek
tulajdonsagainak mind jobb megismertetése céljabol. Nem lebecsiilendd szempont a reklam
bevételek novelése, amely részlegesen ellenstlyozza a kozszolgalati média fenntartdsdhoz
szlikséges mind jobban novekvd koltségeinek a fedezetét.

A kutatdsaim sordn a gazdasagi valtozok kozotti Osszefiiggések mértékére és ezek eltérd
nagysagrendjére helyeztem a f6 hangstlyokat, annak érdekében, hogy ravilagitsak ara, hogy
melyik gazdasagi valtozd6 milyen hatdssal van a kozszolgalati média jovedelmezdségi
viszonyainak alakitasara. Az egyes EU tagorszagok eltéré gazdasagi és tarsadalmi viszonyai
alapjan a kozszolgalati médidnak is eltérd jovedelmezdségi viszonyai alakultak ki. Vannak EU
tagorszagok, ahol nem a havi el6fizetési dijak bevételeivel szamol a kozszolgalati média,
vannak, ahol nem a kdzalapitvanyok tamogatasan keresztiil jut megfelelé bevételhez a média.
Fontosnak tartom, hogy a harom {6 bevételei forrasnak — kozalapitvanyok tamogatdsa, a havi
eléfizetési dijak és a kereskedelmi jovedelmek - a megfelelé harmonizalt 6sszhangja sziikséges a
kozszolgalati média eredményes mitkodéséhez. Az alabbiakban Osszegzem ennek megfelelden
az Uj tudomanyos eredményeimet.
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7. UJ TUDOMANYOS EREDMENYEK

1. Megvizsgaltam azt, hogy nagyon erés a PSMIncl75, azaz a 2017. évi kozszolgdlati média
kozpénz-jovedelmei (kbzalapitvanyi tamogatas és az eldfizetések) orszagonkénti alakuldsa és a
PSMMarket176 kozott, azaz a 2017. évi kozszolgalati média kereskedelmi jovedelmeinek
valtozasai, orszagonként. Az elsé hipotézist elfogadom.

2. Megvizsgaltam azt, hogy a tovabbi gazdasagi valtozok kozotti 6sszefiiggés 2013-2017 kozott
erés a PSMIFO3, azaz a kozszolgalati média bevételei, orszagonként, egy fére eséen, és a
PSMReven378, azaz a kdzszolgalati média kozpénz-jovedelmei (kézalapitvanyi tamogatas és az
eldfizetések) orszagonként. Ez azt jelenti, hogy ugyan abban az idészakban, amikor néttek a
kozszolgalati média kézpénz-jovedelmei, akkor ezzel parhuzamosan nottek a kozszolgalati média
bevételei, orszagonként, egy fore eséen. A masodik hipotézist elfogadom.

3. Megvizsgaltam azt, hogy 2013 és 2017 kozotti idészakban erds volt az dsszefliggés a két
gazdasagi valtozo esetében, azaz a PSMReven378, a kozszolgalati média kozpénz-jovedelmei
orszagonként, és a PSMCap379, azaz a kozszolgalati média bevételeihez vald hozzajarulas, az
egy fore esé havi kozpénz-jovedelmek orszagonként a 2013. évi helyzethez viszonyitva. A
harmadik hipotézist elfogadom.

4. Megvizsgaltam azt, hogy erdsnek mondhaté az Osszefliggés a PSM2013172, azaz a
kozszolgalati média miikodési bevételei, 2013- 2017 kozott és a PSM1FO3, azaz a kozszolgalati
média mitkddési bevételei, orszagonként, egy fore esé két gazdasagi valtozo esetében, ugyan
ebben az iddszakban. Ebben az esetben egyértelmii, hogy a kozszolgdlati média miikodési
bevételeinek novekedésével szintén né a kozszolgdlati média miikédési bevételeinek egy fore esd
nagysaga. A negyedik hipotézist elfogadom.

5. Megvizsgaltam azt, hogy a 2013-2017 kozotti idoszakban az alabbi gazdasagi valtozok kozotti
Osszefiiggés kozepesen erds volt, a PSMI1FO3, azaz a kozszolgalati média mitkodési bevételei,
orszagonkeént, egy fore eséen és a PSMCap379, azaz a kozszolgalati média bevételeihez vald
hozzajéarulés, az egy fére es6 havonkénti kozpénz-jovedelmek, orszagonként. Ebben az esetben
i1s az egy fore es6 meédia bevétel nd, akkor értelem szerlien az egy fore esd havi kozpénz-
jovedelmek is nének. Az 6todik hipotézist elfogadom.

6. A Kozszolgalati Média bevételei leginkabb fiiggenek a kdzpénz jovedelmek alakuldsatodl is.
Megvizsgaltam azt, hogy a két gazdasagi valtozd szorosan egyenes aranyban Osszefligg
egymassal az EU-29 atlagos szintje alapjan. 4 hatodik hipotézist elfogadom.

Annak ellenére, hogy e két valtozé esetében Lengyelorszag, Malta, frorszag és Lettorszag
kivételnek szamit, mivel a kdzszolgalati média bevételeiben a kereskedelmi jovedelmek aranya
joval meghaladja a kdzpénz-jovedelmek ardnyat, a fenti megallapitast elfogadom.

7. Megvizsgaltam azt, hogy a Kozszolgalati Média bevételeinek alakuldsdban a négy gazdasagi
valtoz6 esetében az éves eldfizetési dijak, a kereskedelmi jovedelmek, a GDP és az infldacio
valtozéasai nem jatszanak 1ényeges szerepet. A hetedik hipoteézist elfogadom.
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8. OSSZEGZES

A kutatas soran az EU 28 tagorszaganak kdzszolgalati média helyzetét, elsddlegesen a gazdasagi
helyzetét tekintettem at, kiemelten clemezve az egyes orszdgok kozmédia jovedelmeinek
Osszetételét az alapitvanyi, a kozalapitvanyi és az el6fizetési, valamint kereskedelmi és egyéb
jovedelem megoszlasi Osszefliggésben. A kozmédia anyagi-jovedelmi helyzete nagyban fligg az
adott orszagok — EU tagorszagok — altalanos gazdasagi helyzetétdl is, amelyet jol jellemez az
altalanos gazdasagi novekedés a GDP alakulas alapjan, tovabba az inflacié alakulasa. A
kutatasaim mivel az EBU, azaz az European Broadcasting Union kiadvanyaira épiilt, mod volt a
szervezet legjelentdsebb allamainak adataira tamaszkodni kutatdsaim sordn, igy a szervezeten
beliili valamennyi EU tagorszag adatait figyelembe venni a 2013 és 2017 kozotti idészakra
vonatkozoan. A kutatisaim sordn vizsgiltam az EU-29 tagorszaganak kozszolgalati média
tevékenységét szamos gazdasagi valtozo alkalmazasaval az SPSS statisztikai modszerek alapjan.

Megallapitom, hogy a 2008-2013 évek kozotti idoszakban a kdzszolgalati média bevételei
nagyobb mértékben novekedtek, mint az azt koveté 2013-2017 évek kozotti idészakban. Ennek
elsdsorban az volt az oka, hogy 2013-2017 kozotti idészakban érzékelhetden csokkent a
kozpénz-jovedelmek egyik fontos tétele, az el6fizetések nagysaga azokban az EU
tagorszagokban, ahol ezt korabban mar bevezették.

Magyarorszagon a kozszolgalati médiaszolgaltato miikodési bevételei a 2013-2017-es idészakra
vonatkozoan szerény mértékben 6,8%-kal novekedett, amely még igy is lényegesen elmaradt az
EU-29 tagorszagok atlagatol. Ugyanakkor kozszolgalati médiaszolgaltato mitkodési bevételei egy
fore esden szamolva 0,1%-kal nétt, amely 1ényegesen elmaradt az EU-29 tagorszagainak atlagos
szintjétol. Megallapitom, hogy az EU-29 tagorszagok viszonylatdban kevés azoknak az
orszagoknak a szama, ahol a kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételében a kozpénzek
keretén beliil csak az eldfizetések voltak meg és nem fizettek résziikre a kozalapitvanyok
tamogatas. Ennél a hat orszadgnal — Csehorszag, Dania, Gordgorszag, Olaszorszag, Svédorszag,
Portugalia - megallapitom, hogy a kozpénz jovedelmek csak az eldfizetési dijakbol allnak,
amelyeknek az aranya kozszolgalati médiaszolgaltatok teljes bevételeibdl atlagosan
orszagonként 87% volt. Az ezen feliili 0sszegek mar csak a kereskedelmi jovedelmek voltak.
Ebbdl is lathatd, hogy média bevételek nem tul jelentds mértékben szarmaznak a kereskedelmi
jovedelmekbdl.

122



SUMMARY

In the course of the research, | reviewed the situation of public service media in the 29 EU
member states, primarily the economic situation, with a special analysis of the composition of
public media revenues in the context of foundation, public foundation and subscription, and
commercial and other income distribution. The material and income situation of the public media
also largely depends on the general economic situation of the given countries - EU member
states - which are well characterized by the general economic growth based on the development
of GDP, as well as the development of inflation. As my research was based on the publications
of the EBU, ie the European Broadcasting Union, it was possible to rely on the data of the most
important states of the organization in my research, thus taking into account the data of all EU
member states for the period 2013-2017. In the course of my research, | examined the activity of
public service media in the EU-29 member states using a number of economic variables based on
SPSS statistical methods.

| note that in the period between 2008 and 2013, the revenues of the public service media
increased to a greater extent than in the period between 2013 and 2017. This was mainly due to
the fact that in the period between 2013 and 2017, one of the important items of public money
revenues, the size of subscriptions, decreased significantly in the EU member states where it was
introduced earlier. In Hungary, the operating revenues of the public service media have increased
modestly by 6.8% for the period 2013-2017, which is still significantly below the EU-29
average. At the same time, public service media operating revenues per capita increased by
0.1%, well below the EU-29 average.

I note that, compared to the EU-29, there are few countries where only subscriptions and no
public foundation support have been paid for in the total revenue of the public service media
within the framework of public funds. For these six countries - the Czech Republic, Denmark,
Greece, Italy, Sweden, Portugal - | note that public revenues consist only of subscription fees,
which accounted for an average of 87% of total public service media revenues per country. The
amounts in excess were now only commercial income. It can also be seen that media revenues do
not come very significantly from commercial revenues.
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Eurdpai Parlament és az Eurdpai Tanacs 2005/29/EK iranyelve (2005. méjus 11.) a belsd
piacon az izleti vallalkozadsok fogyasztokkal szemben folytatott tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlatairol

Eurodpai Parlament és az Eurdpai Tanacs 2007/65/EK iranyelve (2007. december 11.)
Eurépai Parlament és az Eurdpai Tandcs 2010/13/EU iranyelve (2010. marcius 10.) a
tagallamok audiovizualis médiaszolgaltatasok nyujtdsara vonatkozo egyes torvényi,
rendeleti vagy kozigazgatasi rendelkezéseinek Osszehangolasarol —(Audiovizualis
médiaszolgaltatasokrol szo616 iranyelv).
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128. Eurd6pai Unid 2005-6s (UCP)2 iranyelve, a jogrendszerében a kereskedelmi gyakorlatok
fogalmat ¢és az azok tisztességtelenségére vonatkozd szabdlyokat a tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlatokat tilto iranyelv

129. ORTT 1467/2002. (X. 3.) sz. elvi jellegli hatarozata

130. 1270/B/1997. AB hat.,

131. 23/2010. (I11. 4.) AB hat.
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